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 ده یچک

  را  ریزانبرنامه   و  توسعه  فعالان   پژوهشگران،  پیش  از  بیش  توجه  ،آن  از  ناشی  مشکلات  و  غیررسمی  اشتغال  سریع  رشد

  گسترش   فقر،  . است  دستفروشی  غیررسمی،  اشتغال   انواعترین  گسترده  و   نیترعمده  از  یکی .  است  کرده   جلب  خودبه

  دستفروشی   پدیدهد  ااز عوامل ایج  سرمایه،  و  مهارت  فاقد  هایگروه  برای  مناسب  شغل  تأمین  عدم  و  مهاجرت  شهرنشینی،

  جانبی   عارضه  عنوانبه  نیز  یافتهتوسعه  کشورهای   اکثر  در  بلکه  ، توسعه  درحال  کشورهای  در  تنها  نه  ،دستفروشی.  است

  ، بازار کار  در   شغل   نیافتن دلیل  به  و جوانان   زنان   فصلی،  بیکاران   مانند   پذیر آسیب  هایگروه.  دارد  رواج  توسعه  فرایند 

 .آورندمی روی  دستفروشی  و اقتصاد غیررسمی بخش به ناگزیر

  نبود   شهر،   به   روستا  از   مهاجرت   گسترش   دلیل هب  بزرگ،   شهرهای   در   ویژهبه  ایران  کار   بازار   در   دستفروشی   پدیده 

  رسمی،   بخش   به  نسبت   ترارزان  های قیمت  معابر،  و  اماکن   از   استفاده   در   سهولت  کار،  نیروی  جذب   برای  شغلی   های فرصت

به    توجه  با  اخیر  هایسال  در  پدیده  این.  است  گسترشدرحال    ایفزاینده  شتاب   با  ، بیکاری  مالیات،   پرداخت  عدم 

پژوهش، .  است  گرفته   بیشتری   شتاب   اقتصادی   متعدد   هایبحران این  زمینه  تجربه کشور    در  در    دهی سامانترکیه 

 .  بررسی قرار گرفته است مورد  سازوکارها و اقدامات این کشور دستفروشان و انتقال این مشاغل به بخش رسمی، 

به بعد با رشد شهرنشینی و شروع    ۱9۵0از دهه    ژهیوبه  دستفروشی همانند    در ترکیه ی غیررسمی اقتصاد  هافعالیت

ها در ترکیه با تفکیک  زمان با مهاجرت از روستا به شهر شتاب بیشتری داشته است. شهرداریی صنعتی همهافعالیت

به دو فعالیت دیگر شکل   ، و بازارهای محلی، با ممنوع کردن فروشندگی سیار  دستفروشی سه فعالیت فروشندگی سیار، 

پیشنهادهای  .  اندتسهیل کرده  هافعالیتوکار را برای این  کسب، محیط  خشیده و با تصویب قوانین و مقررات لازمقانونی ب

 در ایران قابل ارائه است: دستفروشیشرایط حاکم بر  توجه به  زیر با

 ، ها این فعالیت  دهیسامانبا هدف    ثابت و فروشندگی در بازارهای محلی،  دستفروشیبخشی به دو فعالیت  رسمیت  ـ

  دستفروشان مجوز  های شهری.  هر شهر براساس نیازمندی  های شهرداری  توسط  ثابت  دستفروشانبه  اعطای مجوز  ـ  

 . باشد هاشهرداریشود و نظارت نیز برعهده ای کالا، محل و ساعت مشخصی صادر ثابت بر

  عنوان به  ، بلکهشودینمفضای شهری    ینظم یبباعث    که ثابت رسمی    دستفروشان وسیله    نمودن  متحدالشکل   ـ

 . گردد  محسوبگردشگری شهری های  یکی از جاذبه

و  ی غیررسمی هافعالیت  دهیسامانترین راهبرد برای و گسترده ن یترمهمعنوان به توسعه بازارهای محلی و روز  ـ

توسط   آن  مکان.  ها شهرداریمدیریت  بازارهایتعیین  شهرهمحلی    های  شهرسازی  و  عمران  برنامه    برعهده   ،اطبق 

    است. شهرداری

تشکیلات صنفی و نماینده قانونی اصناف فعال    کیعنوان  اتاق اصناف و بازارهای عمومی بهاستفاده از ظرفیت    ـ

دهی مشاغل بررسی تجربه ترکیه در سامان

 بر بازارهای محلی تأکیدغیررسمی خیابانی با 
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   ،اقتصادی فعالانپیگیری حقوق و مطالبات این بخش از  با هدف   در بازارهای محلی

با  محسوب شدن    ـ بازار  فروشندگی در  بههای  تعیین گروهحرفه  ثبت  ایعنوان حرفهشغلی،  و  شده در    رسمی 

   ،اقتصاد و قوانین کار

اقشار تا در صورت رخداد هرگونه حادثه    ن ی ا   ی برا   ی کار ی و ب   ی درمان، بازنشستگ   ی اجبار   مه ی پرداخت ب   نه ی زم   جاد ی ا   ـ

 استفاده کنند.    ی کار ی ب   مه ی از ب   بتوانند   ، ی اقتصاد   داد ی رو   ا ی   ی شغل 

 

 مقدمه 

  ساختار   در   ت ی شفاف   عدم   و   و مقررات   ن ی قوان   ضعف   وکار، کسب   نامناسب   ی فضا   ، ی کار ی ب   ش ی افزا   مهاجرت،   ، ی ن ی شهرنش   گسترش 

  ،ه« ی سا   »اقتصاد   ا ی   « ی ررسم ی غ   »اقتصاد .  شود ی م   اقتصاد   در   « ی ررسم ی غ »   ی ها ت ی فعال   توسعه   باعث   ها کشور   ی اس ی س   و   ی اقتصاد 

  دهدی م   قرار   ر ی تأث   تحت   را  ی رسم  بخش   در  ی اقتصاد   ی ها ت ی فعال  یی کارا   که  است   توسعه   درحال  ی کشورها  مشکلات   از   ی ک ی 

 (Xue & Huang, 2015; Webb et al, 2013: Gaffikin & Perry, 2012;  .) در  ی اقتصاد   ی ررسم ی غ   ت ی فعال  

  ک ی   ی داخل   ناخالص   د ی تول   محاسبه   در   که   شود ی م   گفته   ی رقانون ی غ   و   ی قانون   ی ها ت ی فعال   به  ی اقتصاد   ی رسم   ی ها ت ی فعال   مقابل 

  عدم  ل ی دل به  ها ت ی فعال   ن ی ا (.  Hassan & chneider, 2016; Feld & Schneider, 2010)  شود ی نم  محاسبه   کشور 

  شغل  ک ی   ه ی اول   حقوق   و   مه ی ب   ، ی اجتماع   ن ی تأم   خدمات   از   ها بخش   ن ی ا   شاغلان   و   کنند ی نم   پرداخت   ات ی مال   دفاتر،   در   ثبت 

  ت ی رعا   ، حداقل دستمزد و حداقل ساعت کار   مانند   ، قانون کار   ه ی اول   و   ی حداقل   مفاد   ، ها ت ی فعال   ن ی در ا   هستند،   محروم   ۱سته ی شا 

  گفته  ۲« ی ررسم ی غ  اشتغال »  ، ده ی پد  ن ی ا (. به  Schneider et al., 2010)  ستند ی نظارت دولت ن   گونه چ ی و تحت ه   شود ی نم 

  یکار، صورتبند   ی الملل ن ی ب سازمان    ۳اشتغال   برنامه   ل ی ذ  ا ی کن  گزارش  در  ۱970  سال  در  مفهوم   ن ی ا   بار ن ی اول   ی برا   که  شود ی م 

 ( ILO, 2020)   . است   شده 

  سهم   ، برخی مطالعات   براساس   اما   ، وجود ندارد جهانی    اقتصاد   در   غیررسمی   ی ها فعالیت   حجم   از   دقیقی   تخمین   هرچند 

  حسن و   مطالعه   براساس   مثال   عنوان به   .است   شده   برآورد   جهان   داخلی   ناخالص   تولید   کل   از   درصد   ۳۵  تا   ۲0  بین   بخش   این 

با    کشور شامل کشورهای اروپای شرقی، آسیای مرکزی، کشورهای   ۱۵7  در (  ,۲00۳Hassan & Schneider)   اشنایدر 

  تولید   از   غیررسمی   بخش   سهم  توسعه درحال  و همچنین کشورهای    و توسعه   اقتصادی   ی همکار   درآمد بالای عضو سازمان 

  9س با  ی سوئ   ، ی بند رتبه براساس این    . است   شده   زده   تخمین   درصد   ۳۳/ 77در حدود    ۲0۱۳- ۱999در بازه زمانی    ناخالص 

درصد سهم اقتصاد غیررسمی از کل اقتصاد در رتبه پایانی قرار داشته و ایران نیز با    70درصد در رتبه نخست و بولیوی با  

  ( Schneider & Medina, 2017و مدینا )   دنبال این مطالعه، اشنایدر   درصد در رتبه نوزدهم قرار دارد. به   ۱8متوسط  

که   در این کشورها   کشور دریافتند که سهم بخش غیررسمی  ۱۵8و برای   ۲0۱۵- ۱99۱در تحقیق دیگری برای بازه زمانی  

بود در سال    ۳۵در حدود  طور متوسط  به   ۱99۱در سال   است که    افته ی   کاهش درصد    ۳0به    ۲0۱۵درصد برآورد شده 

 
1. Decent Work 

2. Informal Employment 

برنامه    ن یاقدام ا  ن یاول  درگردد.  ی مباز  1960دهه    ی توسعه اقتصاد  یهااست ی درواقع به س  1969سال    در  یجهان اشتغال    برنامه   یاندازراه .  3

  یروی عنوان نبه (  1972)  ای( و کن1971)  لانی(، س 1970)  ایکلمب در    ریفراگاشتغال    تی مورأکار، سه م  یالمللنینظارت سازمان ب   تحت  و  یجهان 
 ی«ررسم یغ بخش  »  هایواژه  ،بارن ینخست  یبرا  ا،یکن   به   مربوط  گزارش  در.  بود  شده  فیتعر  1970دهه    لیاشتغال در اوا  یمحرکه آغاز برنامه جهان 

 . است  گرفته   قرار  یاجتماع  و  یاقتصاد  زانیربرنامه   و  پژوهشگران  توجه   مورد  موضوع  نیا  ،تاکنون  زمان  آنکار رفته که از  به و »اشتغال غیررسمی«  
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 گذشته است.   ی ها ل سا طی  جهان  معنای سیر نزولی سهم بخش غیررسمی از اقتصاد  به 

  قاچاق   مخدر،   مواد  خریدوفروش   مانند   که   است   غیرقانونی  ی هافعالیت  ، غیررسمی  اقتصاد   ی هافعالیت  از  بخشی 

شامل   غیررسمی  اقتصاد  از  دیگری  بخش  اما  ،هستند  مشهور  زیرزمینی  اقتصاد  به  و  بوده  جرائم  جزء،  ...و  شوییپول  کالا،

از   وسیعی  کهی  ها فعالیتطیف  است  اگرچه    ی هافعالیتاین    .دارند  قانونی  شکل  اقتصادی  شکلی،    نظر  ازاقتصادی 

اجتماعی    نیتأمملی و همچنین عدم پرداخت بیمه    یهاحسابعدم پرداخت مالیات و عدم ثبت در  دلیل  به  اما  ،نداقانونی

  .شوندیم ن، جزء اقتصاد سایه یا اقتصاد غیررسمی محسوب برای شاغلا

 

 ی اقتصاد شهری به تفکیک رسمی و غیررسمیهافعالیتبندی  تقسیم  . 1  نمودار

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

source: Şişman, 1999. 

 

  شواهد،  براساس   که   ت ی رجمع پُ  و   ی شهر   مناطق   در   ژه ی و به   ، ران ی ا   اقتصاد   در   ی ررسم ی غ   بخش   ی اصل   ی ها ت ی فعال   از   ی ک ی 

  بدون  را   خود   خدمات   و   کالا   که   شود ی م   گفته   ی فرد   به   ۲دستفروش .  است   ۱« ی دستفروش »   ده ی پد   ، است   گسترش   درحال 

  ی برخ عدم پرداخت    ن، یی پا   ه ی به سرما   از ی ن   دسترس،   در   و   ارزان   نسبتا    خدمات   ارائه   .کند ی م   عرضه   ی دائم   محل   ک ی   داشتن 

و   مانند ثابت    ی ها نه ی هز    کنندگان مصرف   د ی خر   قدرت   ضعف   و   فقر   با   که   یی کشورها   در   خصوص به   شده   باعث ...  اجاره 

  ی داخل   ناخالص   د ی تول   در   ت ی فعال   ن ی ا   سهم   از   ی ق ی دق   آمار   هرچند .  باشد   داشته   ی شتر ی ب   رواج   ی دستفروش   ، د ن بان ی گر به دست 

  ت ی اهم   از   ی حاک   ، ا ی آس   شرق   ی کشورها   در   ژه ی و به   ی مورد   و   ی دان ی م   قات ی تحق   از   ی ار ی بس   اما   ، ندارد   وجود   اشتغال   و   کشورها 

  90000  از   ش ی ب   ، ۲0۱0  سال   در   بنگلادش   تخت ی پا   داکا   در   ی ق ی تحق   براساس .  است   ی شهر   اقتصاد   در   ی دستفروش   ت ی فعال 

 & Bhowmik)  د ن کن ی م   ت ی فعال   مجوز   ی دارا   اما   ، ار ی س   فروش ه ی اغذ   ۳000  ورک ی و ی ن   شهر   در .  اند داشته   ت ی فعال   دستفروش 

Saha, 2012)  . و    قا ی آفر   ن، ی لات   ی کا ی آمر   ی بررس   مورد   ی شهرها   ی در برخ   دهد ی م پژوهش نشان    ک ی   ی ها افته ی   ن ی همچن

  .است   ی دستفروش و    ی ابان ی خ   ی وکارها کسب مربوط به    ، ی در مناطق شهر   ی ررسم ی درصد از اشتغال غ   ۲۴تا    ۱۱  ن ی ب   ا ی آس 

 (Roever & Skinner, 2016 ) 

 
1. Street Vending 

2. Street Vendor 

فعالیت‌های‌
اقتصاد‌شهری

فعالیت‌های‌
اقتصادی‌رسمی

بخش‌عمومی بخش‌خصوصی

فعالیت‌های‌
اقتصادی‌
غیررسمی

فعالیت‌های‌
غیررسمی‌
غیرقانونی

فعالیت‌های‌
غیررسمی‌قانونی
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 ، ان یران ی ا   ما  یدادوستد   فرهنگ   از   یبخش   ،م یقد   از   ی گرددوره   ی  فروش رده خُ.  ست ی ن  ا مستثن  قاعده  نی ا  از  زی ن   ما  کشور

 تری گسترده   دامنه  تی فعال  نی ا   ،ی اقتصاد  یساختارها   ضعف   ل یدل به   ری اخ   انی سال  یط   اما  ،بود   ییروستا   جوامع   در  خصوص به 

 نان ی »کارآفر .  است   شده   مبدل   «ی ابانی خ  وکار»کسب  از   ی نی نو   مدل  به   ، یدستفروش  از   ی د یجد   ی ها وه ی ش   ظهور. است   افتهی 

 از   یبخش   تنها  ،روستاها   به   ک ینزد   یشهرها   در  « یکشاورز   محصولات   »فروشندگان   و  گرد«، دوره   فروشانه ی »اغذ   «، ی وانت 

 د ی شا  و  شده  کشور   اقتصاد   ری انکارناپذ   جزء  ی دستفروش  که   رفتی پذ   دی با.  است   کشورمان  وکار«کسب   یفضا   نی نو   »مدل 

 یشهرکلان   در   دهی پد   ن یا .  است   شهر   یها ابان یخ ،  کارشان   محل  که  هستند  ی افراد   ، کشور   ن شاغلا  آمار   از  نفر   هزار   ها ده 

 . دارد   یتر گسترده  ابعاد   ،تهران   مانند 

  اشتغال  ، ی اجتماع   ی ها ت ی حما   کمبود   درآمد،   نابرابر   ع ی توز   مانند   ی دستفروش   ده ی پد   ی امدها ی پ   و   عوارض   به   توجه   با 

  نظم  خوردن   هم ه ب   ، ی عموم   معابر   از   نادرست   استفاده   ، ی ط ی مح ست ی ز   و   ی بهداشت   مسائل   ، ی ات ی مال   فرار   نشده،   ثبت   و   ی ررسم ی غ 

  ی رسم   بخش   به   افراد   ن ی ا   انتقال   و   دستفروشان   ی ده سامان   ، ی ع ی توز   مات خد   و   کالاها   بر   نظارت   عدم   ، ی شهر   ی فضا   ی آراستگ   و 

 .  رسد ی م   نظر به   ی ضرور   ی اقتصاد 

برخورد با    ی الگوها   ، اساس   ن ی هم   بر .  شود ی ملاحظه م   کرد ی سه رو   ده ی پد   ن ی در برخورد با ا   کشورها   تجربه   ی در بررس 

  ده ی گروه دوم ناد   ؛ ی دستفروش کرد: گروه اول مبارزه با    ی بند م ی تقس   ی در سه گروه کل   توان ی را م   فروشان دست 

 . ی ده سامان سوم    گروه   و   دستفروشان   گذاشتن   آزاد   و   گرفتن 

  ، دستفروشان آوری  های مختلف جمعتشکیل ستادهای ضربتی رفع سد معبر یا طرح  مانند . برخوردهای نوع اول  ۱

در    مسئله را پاک کند. تواند صورتمیطور موقت  صرفا  به  ، بودن و فقدان نگاه جامع و سیستمی  ی کارشناس ریغ دلیل  به

ای  طور گستردهها و فضای مجازی بهموضوع در رسانه  ،د معبرنوع برخوردهای تند مأموران رفع سدلیل  به  برخی موارد نیز

  ریشه   دستفروشیالبته این نوع برخورد با    ، کندکند و تبعاتی را برای مدیران شهری ایجاد میانعکاس منفی پیدا می

دارد براساسطوریبه  ؛قانونی   معابر  سد»  ،(۱۳۴۵  اصلاحی)  هاشهرداری  قانون(  ۵۵)  ماده   « ۲»  بند   «۱»  تبصره  که 

  هر  یا  ی سکن  ای  و  کسب برای عمومی  های باغ و  هاپارک و  هامیدان و  آنها  غیرمجاز  استفاده و  روهاپیاده اشغال  و عمومی 

  اماکن  و معابر نمودن  آزاد و موجود  موانع رفع در   و جلوگیری آن از  است  مکلف شهرداری و  است ممنوع دیگری  عنوان

 . کند« اقدام  رأسا  خود مأمورین وسیلهبه فوق  مذکور

حل انفعالی نوعی  در سطح شهر برای انجام فعالیت است. در این راه  دستفروشان آزاد گذاشتن    ، هاحل. نوع دوم راه۲

لذا با  کنند.  نقاط شهر فعالیت میوجود دارد و این افراد در اقصی  دستفروشانآمیز بین شهرداری و  همزیستی مسالمت

به رقابت    ، کنندکه از فضاهای عمومی برای عرضه کالا و خدمات خود استفاده میدرحالیشویم که  مواجه می  افرادی

های  زنند. کسانی که به دلایل مختلف برای خود حق آب و گل قائل بوده و محلناسالم اقتصادی در شهرها دامن می

  ، سوی دیگر  از  دهند.قرار در حتی نزدیکی خود را نمیخاصی را برای خود انتخاب کرده و به هیچ فرد دیگری اجازه است

 حل با عدالت اجتماعی منافات جدی دارد. این نوع راه

های  بر رویکرد سیستمی است. رویکردی جامع و پایدار که با توجه به ویژگیمبتنی  دهیسامان  ،حل سوم. راه۳

ارائه است. هدف اصلی این تحقیق نیز برمبنای همین رویکرد استوار است که    قابل  دستفروشاناقتصادی و اجتماعی  

ازسوی  ؛  « ر نیستحل پایدار میسن ارائه راهامکا  ،دستفروشانهای فردی، اجتماعی و اقتصادی  بدون شناخت ویژگی»
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در برخی شهرها    معمولا که    دستفروشانگروهی از  عمده محصول  بسیار متنوع است.    دستفروشان طیف فعالیت    دیگر

برای کسب مشتریان    معمولا هستند که    فروشان هیاغذ   ، میوه و سبزی تازه است. گروه دوم  ،نیز دارند   یگرد دورهحالت  

هستند که بسته به   یدستفروشان ،گروه سوم  .کنندیمرازدحام برای خود انتخاب ثابتی را در مناطق پُ ی هامکاندائمی، 

شرایط بازار و فصل، کالاها و خدمات بسیار متنوعی از کیف و کفش گرفته تا لوازم جانبی الکتریکی و الکترونیکی را  

  که را    دستفروشان از    های مختلفگروه  ، باید دستفروشان  دهی سامانبرای    ی شنهادیپ  حلدر این راه  . کنندیم عرضه  

شده این افراد، نوع   زیرا با توجه به نوع کالای عرضه  ؛حل متناسب با آنها ارائه کردراه  ،و برای هر گروه  کرده  زیمتما

 کرد. دهی سامانیک راهکار واحد، این افراد را با  توان، نمیمشتریان و همچنین محل استقرارشان

 

 . شهرنشینی و بخش غیررسمی در اقتصاد ترکیه 1

  گسترش   با  زمان هم  ۱9۵0 دهه   از  ی ن ی شهرنش  و   شهرها  به  روستاها   از  مهاجرت   دهد ی م   نشان   ه ی ترک   ی ت ی جمع  تحولات  ی بررس 

  از   درصد   ۲۴  تنها   ۱9۴۵  سال   در   که ی درحال .  است   گرفته   ی شتر ی ب   شدت   ه ی ترک   اقتصاد   در   واردات   ی ن ی جانش   است ی س   و   ع ی صنا 

از    ، بودند   ساکن   ی شهر   مناطق   در   ه ی ترک   ت ی جمع  جمع   ، ( ۱9۵۵  سال )   سال   ۱0پس  درصد    ۲8به    ن ی شهرنش   ت ی نسبت 

مهاجر از    یی روستا   کار   ی رو ی ن بودن سطح مهارت و آموزش    ن یی و پا   ی ن ی مهاجرت و گسترش شهرنش   ش ی است. افزا   افته ی ش ی افزا 

سمت    به مهاجران    و سوق   ی ن ی نش ه ی باعث رشد حاش   ، گر ی د   ی ازسو   ی شهر   ی فضا   لات ی تسه   و   امکانات   ی تکافو   عدم   و   سو ک ی 

  ی ررسم ی اقتصاد غ   ی ها ت ی فعال از    ی ک ی آن زمان،    ی و اجتماع   ی اقتصاد   ط ی اقتصاد شده است. با توجه به شرا   ی ررسم ی غ   ی ها ت ی فعال 

کالاها    ن ی با منشأ روستا و همچن   ی بود. فروش محصولات   ی دستفروش و    ی گرد دوره مهاجر قرار گرفت،    کار   ی رو ی ن که مورد استقبال  

گسترش    است ی بود. با ادامه س   شده   ل ی تبد   ه ی ترک   ن ی نو   وکار کسب از مظاهر    ی ک ی به    درواقع   ، ن یی پا   ت ی ف ی باک و    مت ی ق و اجناس ارزان 

  ه، ی ترک   در   نامتوازن   توسعه   ی کل   طور شهر و روستا و به   ن ی ب   ی اختلاف فاحش درآمد   ، ی در شهرها، توسعه مناطق شهر   ع ی صنا 

  نسبت   ، ۱980  دهه   ل ی اوا   در (  TUIK, 2021)   ه ی ترک   آمار   مرکز   ی ها داده   براساس .  گرفت   ی شتر ی ب   شتاب   روز روزبه   ی ن ی شهرنش 

  اساس بر   که ی طور به   است؛   داشته   ادامه   امروز   به   تا   روند   ن ی ا   و   گرفته   ی ش ی پ   یی روستا   ت ی جمع   نسبت   بر   ن ی شهرنش   ت ی جمع 

 سکونت دارند.    یی درصد در مناطق روستا   7و تنها    ی در مناطق شهر   ه ی ترک   ت ی جمع   از   درصد   9۳  بر   بالغ   ، ۲0۲0  سال   ی آمارها 

های مهاجرت بررسی کرد. یکی از انگیزه   شدن  یصنعت همراه با الگوهای توسعه و   ده شهرنشینی در ترکیه را باید پدی

 اما با توجه به پیشی   ، ترکیه است   های اشتغال و کسب درآمد ناشی از توسعه صنعتیفرصت   ،از مناطق روستایی به شهری 

گرفتن شتاب مهاجرت بر سرعت ایجاد مشاغل در بخش صنعتی، کیفیت پایین و عدم تطبیق مهارت و آموزش نیروی کار 

شهرهای بزرگ در  مهاجران    های جدید باعث شده اینگذاری بر بودن سرمایه نیازهای جامعه صنعتی، تکنولوژی ا  مهاجر ب 

به مهارت و سرمایه  دستفروشی  مانند وکارهای غیررسمی با توجه به اینکه کسب  درنهایت شده و   با مشکل اشتغال مواجه

ظرفیت رشد  ،  ۱98۵- ۱9۵0، در مقطع زمانی  طور مثال . به آورند   یور این افراد به اشتغال غیررسمی    ،اولیه بالایی نیاز ندارند

 بادرصد بود.   ۶/ ۱شهرنشینی    رشد  که در این مقطع سرعتدرصد بود درحالی  ۳/ 8اشتغال بخش صنعتی ترکیه در حدود  

بر تعداد   روز  هرحل را برای حل مسئله امرار معیشت خود انتخاب کرده و  زمان، شهرنشینان فقیر نیز این راه   گذشت

 . است   شده  افزوده از کل اقتصاد    ها ت یفعال ن یافزوده ا و لذا سهم ارزش   یررسمی غ  ی هات ی فعال ن شاغلا

ازجمله گسترش اقتصاد غیررسمی و درنتیجه اشتغال   ی د یرا با مسائل جد   هی جامعه و اقتصاد ترک   ، ی اساس  راتیی تغ   ن ی ا 
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های مختلفی را اتخاذ تدابیر و سیاست   ،ها فعالیت این    دهیسامان برای    ۱9۵0غیررسمی مواجه کرد. دولت ترکیه از دهه  

 دهیسامان   ، خوردهشکست های  . یکی از طرح اند خورده از این تدابیر غیرسیستمی در طول زمان شکست    بسیاری اما    ،کرده 

براساس این است.    ۱9۶0مربوط به طرح شهرداری ازمیر در دهه    ،ها « از سطح خیابان دستفروشان آوری  عبارتی »جمع و به 

 لات ی تشکاندازی  های بسیار شلوغ شهر، اقدام به راه از یکی از خیابان   دستفروشانآوری  شهرداری ازمیر برای جمع طرح،  

ها را به قیمت و این مغازه   کرده   باب مغازه تأسیس   ۵00  ، شهر   های متروکه و در یکی از ساختمان   برای این افراد کرد  ی صنف 

ها و سطح خیابان ریزان متوجه حضور دوباره این کسبه در اما طولی نکشید که برنامه  ،ه داد اجار   دستفروشانلیر به این  ۲

شه  فضای  در  مجدد  به ازدحام  شدند.  سال  طوری ری  در  از  ،  ۱9۶8که  مغازه   90بیش  این  کالاهای درصد  انبار  به  ها 

داد که این افراد تمایل زیادی برای حضور در فضاهای بسته ندارند و ها نشان می بودند. بررسی   شده  ل ی تبد   دستفروشان

 (. Yildiz, 2008شوند )وارد فضای بسته نمی   ،دستفروشی دمات کنند که مشتریان کالا و خ ادعا می 

 ی ده سامان اقدام به    یمختلف   یهاطرح   یمستمر با اجرا   صورتبه   هی ترک  ،خورده شکست   یها طرح   نی در کنار هم   اما

شهر  ی ررسمی غ   ی ها ت ی فعال و    دستفروشان  راهبرد    ی اقتصاد  چارچوب  در  است.   یها ت ی فعالبه    ی بخشت یرسمکرده 

 «یمحل   یدر بازارها   یو »فروشندگ  «ی دستفروش»   ار«،ی س   یفروشندگ»  تی فعال   سه  کشور  نی ا   ،یدستفروش   مانند  یررسمی غ 

فعال  ف ی را تعر  با ممنوع کردن  فعال  یرسم  یدستفروش وکار  کسب   یفضا   لی تسه   یبرا   ار،ی س  یدستفروش   ت ی و  در   تی و 

و   یدستفروشدو طرح موفق    بهراجع   لی تفص به   ،ی آت  یها بخش   در.  است   داده  انجام  را  ی متعدد  تااقدام   ،ی رسم  یبازارها 

  بحث خواهد شد.  یمحل  یبازارها 

 

 در ترکیه   دستفروشی . 2

  ، اول  مفهوم . میمواجهمفهوم کاملا  متفاوت  وکارهای خیابانی با سه کسب خصوص موضوعدردر قوانین و مقررات ترکیه 

اصطلاح به فروشندگانی    در  ،گرد یا سیارگرد« است. فروشندگان دورهیا فروشندگان »دوره  ۱« مربوط به »فروشندگی سیار

مدام از یک محل    ، شود که مکان ثابتی ندارند و در سطح شهرها یا روستاها برای فروش اجناس و کالاهای خودگفته می

شود. این نوع گان سرپایی« نیز گفته میها به این افراد »فروشند کنند. در برخی نوشتهمکان می  به محل دیگری نقل

بسیار رواج داشته است. فروشندگان   ، فرهنگ آناتولی مرکزی و شرقی ژهیوبه ، الایام در ترکیهسیار، از قدیم  دستفروشی

  ی پا  شیپ   به  و  کردهجا  هجابدیگر  روستایی به روستای دیگر و از شهری به شهر    کالاها و اجناس خود را از  ،گرددوره

گردی تبدیل شد و با  گردی به محلهدوره  ،شهرنشینی و افزایش جمعیت در شهرها. با گسترش  رفتندیکننده م مصرف 

  ، روز بر تعداد این افراد افزوده شدنشینان شهری، روزبهروستایی و حاشیهمهاجران    برای  ژهیوبه  ، توجه به شرایط بازار کار

گردی و فروشندگی  دوره  ، و مدیریت این فعالیت است. بر همین اساس  دهی ساماندنبال    هاست که دولت ترکیه به اما سال

مأمورین  توسط  کننده به این نوع فعالیت در صورت مشاهده سیار در قوانین و مقررات ترکیه، ممنوع است و افراد اقدام

افزایش بیکاری در کل اقتصاد  های اخیر با  شوند. در سالبا جریمه نقدی و حتی جریمه حبس مواجه می  ،شهرداری

های مدیریت  و این مسئله به یکی از دغدغهتوجهی افزایش یافته    شکل قابل  این فعالیت به  ،افزایش مهاجران  و  ترکیه

 
1. Peddler 
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 شده است.   استانبول، ازمیر و دیاربکر تبدیل مانندشهرهایی کلاندر  ژهیوبهشهری ترکیه 

  ابانی مکان و محدوده مشخص در خ   ک ی است که در    ی رسم   ۱« دستفروشان مربوط به »   ی ابان ی خ   ی وکارها کسب   ۱  شکل 

همچون    یی و نظارت واحدها   ه مربوط   منطقه   ی شهردار   از   مجوز   اخذ .  کنند ی م   ت ی فعال   ی مشخص شهردار   ی ارها ی براساس مع 

  ی رسم  ن شاغلا   عنوان به   وکارها کسب  ن ی ا   ن شاغلا .  وکارهاست کسب   ن ی ا   ی ها ی ژگ ی و   عمده  از  ، اداره بهداشت و سلامت منطقه 

 . هستند   مرتبط   ی نهادها   و   ی شهر   ت ی ر ی مد   ارکان   نظارت   تحت   کاملا    و   شوند ی م   محسوب 

.  هستند   یی آزما بخت   ی ها ت ی و بل   ۲ت ی م ی فروشندگان نان س   ، ه ی ترک   ی شهرها در شهرها و کلان   ی رسم   دستفروشان   عمده 

  و   ی م ی قد   سربسته   ی بازارها   مساجد،   اطراف   در   عمدتا    ی شهردار   توسط   شده   ن یی تع   ی ها ت ی موقع   و   ها محل   در   فروشندگان   ن ی ا 

  مانند   ی عموم   ی ها هستند. در مکان   ی از شهردار   ی و مجوز رسم   ت ی پروانه فعال   ی مستقر بوده و دارا   وآمد ررفت پُ  ی ها ابان ی خ 

  ؛ کنند ی در صورت مشاهده برخورد م   ی شهردار   ن ی و مأمور   شود ی نم   ده ی د   ی دستفروش   گونه چ ی معمولا  ه   ، مترو   ی ها ستگاه ی ا   درون 

 است.    شده   ه ی تعب   ی فروش رده وکار خُکسب   ی برا   ی خاص   ی ها گاه ی و جا   ها غرفه   ، ها مغازه   ، ی شهر   ی مترو   ی در فضاها   ی ول 

 طور خلاصه بیان کرد:توان به رسمی در شهرهای ترکیه موارد زیر را می   دستفروشان در بررسی شرایط استقرار و فعالیت  

مکان خاص، محصول خاص،    ی مجوز برا   ن ی است. ا   ی منطقه الزام   ی از شهردار   ت ی اخذ مجوز فعال   ، ی دستفروش   ت ی فعال   ی برا ـ  

 . شود ی منطقه صادر م   ی توسط شهردار   ن ی زمان مع ساعت و مدت 

اداره بهداشت منطقه و همچنین گواهی »فقدان    متقاضی باید یافت مجوز، افراد  برای درـ   گواهی »سلامت« از 

 هرگونه درآمد یا مستمری« از سازمان تأمین اجتماعی را به شهرداری ارائه نمایند. 

 بندی، عدم درج تبلیغ بر روی پاکت یا کیسه فروش محصول از الزامات است. رعایت بهداشت فردی، رعایت بستهـ  

 شود. میمنجر و به لغو فعالیت فرد  بوده شده در مجوز، ممنوع الیت خارج از ساعت و یا مکان تعیینهرگونه فع ـ

 شده در مجوز است. فروشندگی صرفا  محدود به کالاهای مشخصـ 

 . را رعایت کنند ایی«قانون »تولید و فروش مواد غذ ، باید کنندکه به فروش مواد غذایی اقدام می  یدستفروشانـ 

 نیمتوسط درآمد ا   ،ها ی دارد. براساس برآورد شهردار  یبستگ  شانیبه محل و نوع کالا   دستفروشاندرآمد    زانی م  -

 در ماه بوده است. ری هزار ل   ۵ ی ال  ۴  نی ب   ۲0۱9افراد در سال  

متحدالشکل   ، ت ی می س  نان   و   یی آزما بخت   ی هات ی فروشندگان بل   ی برا   ژهی و به   دستفروشان   وکارکسب   لهی وس   شکل ـ  

 .شود ی نم  یو معابر شهر   ی عموم ی در فضا  ینظمی ب بوده و سبب  

 شود. می حرفه رسمی شناخته عنوانبهاجتماعی بوده و این شغل  نیتأمثابت دارای بیمه   دستفروشانـ 

  

 
1. Street vending 

 .گرددی باز م یلادیم 1۵نان به قرن   نیا خچه ی . تاراست آغشته به کنجد . نان سیمیت، به شکلی حلقوی، 2
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 های شهر استانبولمستقر در خیابان  دستفروشانای از  نمونه  .1شکل  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 . بازارهای محلی و روز ترکیه3

های  . به مکان(2009Tunçel ,) بخشی از فرهنگ دادوستد و مبادله در ترکیه است ۲، و بازارهای روز  ۱بازارهای محلی 

های روزانه،  شده توسط شهرداری که در آن اصناف میوه و سبزی تازه، کالاها و مواد مصرفی و نیازمندی  از پیش تعیین

ن  اصورت مستمر به ساکننیاز خانوار را در برخی روزهای مشخص یا به  وسایل خانگی مورد  و  کالاهاپوشاک و سایر  

 شود.  ( گفته میPazarبازار ) ، کنندمحلات عرضه می

ترکیه مبتنیکسب  ،در  مبادله  شیوه  و  بازاروکار  افزایش    گذشت  بامحلی    های بر  شهرنشینی،  گسترش  و  زمان 

خود گرفته است.  بلکه شکل جدید و مدرنی نیز به   ،تنها از بین نرفته  نه  ،مهاجرت، مشکلات بازار کار و تأمین سرمایه

عنوان رقیبی برای بخش مدرن  وکار را بهاین سبک کسب  ، استقرار در محلاتکننده از طریق  ارتباط نزدیک با مصرف

ای و مراکز خریدوفروش بزرگ تبدیل کرده است. در دسترس بودن، توزیع محصولات  های زنجیرهاقتصاد همانند فروشگاه

،  کنندهکننده و عرضهفتعامل و ارتباط اجتماعی سازنده بین مصر  محسوس،  ارگانیک، خرید از تولیدکننده، تفاوت قیمتی

  ۳00در کل ترکیه بیش از    ،رو شوند. براساس برآوردهاهبا استقبال بیشتری روب  روز  هراین بازارهای محلی    باعث شده

فروشی اقتصاد، ایجاد اشتغال و تسهیل  ردهتوجهی در بخش خُ  هزار بازار محلی و بازار روز وجود دارد که نقش قابل

، تنها در استانبول بیش از  ۲0۲0. براساس آمارهای سال  کندسرمایه ایفا میتوان و کمافراد کموکار برای  سبفضای ک

  ۱7درصد از این کسبه را مردان و    8۳شده که    بازارهای محلی صادر   فعالان پروانه کسب رسمی برای اصناف و    7۴۵۴۴

 ( Ticaret Bakanlığı, 2020) .دنده درصد را نیز زنان تشکیل می

 
1. Open-air Market 

2. Periodic Market 
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 تعیین محل بازارهای محلی. 1-3

تعیین و تأسیس محل بازارهای محلی در شهرها برعهده    ، ی ترکیههاقانون شهرداری  (۱۵)ماده    « ۴۲»براساس بند  

مکان  ها گذاشتهشهرداری و  نیازسنجی  مطالعات،  فاز  است.  برعهده »شده  بازارهای محلی  فنی«  یابی  امور  کل  اداره 

مدیریت    ،کند. در مرحله مطالعاتارائه می  ۱« طالعات خود را به »مجلس شهرداریاین واحد گزارش مهاست.  شهرداری

فاصله بازار با سایر بازارها، پیشنهاد  و  ای، جمعیت تحت پوشش  نیازهای منطقه  عیارهایی ازجملهفنی شهرداری براساس م

ها و نظرات اتاق اصناف نیز در مورد  هالبته در کنار این مطالعات، دیدگا،  کندخود را برای تأسیس بازار محلی ارائه می

 شود. یابی بازارها اخذ میمکان

در صورت تصویب مکان پیشنهادی بازار محلی در مجلس شهرداری، اداره کل امور فنی شهرداری در گام نخست  

بخش خصوصی  . اگر بخشی از زمین بازار متعلق به  کندبرای بازار اقدام می  نظر   موردبه تعیین وضعیت حقوقی زمین  

ه آن از بخش  این اداره کل با هماهنگی اداره کل حقوقی شهرداری نسبت به خرید و تملک زمین بازار یا اجار  ،باشد

باید خاطرنشان ساخت که بخش عمده و اکثر بازارهای محلی در اراضی عمومی و دولتی تأسیس  کند.  خصوصی اقدام می

های  سازی مکان بازار و تأمین زیرساختزار، شهرداری نسبت به آمادهشوند. پس از تعیین وضعیت عرصه و زمین با می

کند. پس  سازی و همچنین تقسیم کاربری بازار اقدام میرسانی، در صورت نیاز مسقفریزی، برقتسطیح، بتون  مانندآن  

  قتصادی شهرداری واگذارسازی فضای فیزیکی بازار و تعیین نقشه چینش کسبه، مدیریت بازار به اداره کل امور ا از آماده

 کند.نسبت به تخصیص و صدور مجوز فعالیت اقدام می ، نام متقاضیانشده و این اداره کل براساس فراخوان و ثبت

تع   براساس   افراد   ن ی ا   ، ی محل   ی بازارها   در   ان ی بازار   نش ی چ   نحوه   و   استقرار   درخصوص    یارها ی مع   و   شده   ن یی مساحت 

آنها    نش ی و چ   ز ی م   ن ی تأم   ت ی مسئول   ی خصوص   ی ها شرکت   ، معمول   طور اما به   ، نند ی بچ   را و بساط خود    ز ی م   توانند ی م   ، ی شهردار 

  ، روز  هر   ی ازا کرده و به   ز ی م  نش ی اقدام به چ   ، بازار   شروع   از   ش ی روز، پ  ی بازارها   ی خصوص برا به   ها شرکت   ن ی ا   دارند.   را برعهده 

   . شود ی م   ل ی بازار تکم   ن ی تأم   ره ی زنج   درواقع کار    ن ی . با ا کنند ی م   افت ی اجاره در   ان ی از بازار 

  

 . شروع فعالیت در بازارهای محلی2-3

فعالیت خود را در بازارهای محلی و  توانند  می  ، زیر  فرایندطبق    ، اصناف و بازاریان متقاضی فعالیت در بازارهای محلی

 د:رسمی شروع کنن   صورتبهروز 

نام در اداره  ثبت   درواقع .  د کن   اقدام   ی ات ی مال   کد   اخذ   به   بت نام کرده و نس ثبت   ی ات ی در اداره امور مال   د ی با   ابتدا   ی متقاض   فرد .  ۱

 است.   ی الزام   ، ی بازرگان   و   ی تجار   کار اعلام شروع به   ی برا   ی ات ی مال 

و    کرده   مراجعه   صنعتگران«   و   اصناف   ت به اداره »ثب   د ی با   ی متقاض   فرد   کد،   اخذ   و   ی ت ا ی مال   اداره   در   نام ثبت   از   پس .  ۲

  ت ی هرگونه فعال   ی وکار برا و پروانه کسب   ت ی پروانه فعال   ی نوع   ، موضوع   ن ی ا   درواقع .  د ی خود اقدام نما   ی صنف   ت ی نسبت به ثبت فعال 

   . هستند   خود   ی اقتصاد   ی رسم   ت ی فعال   ثبت   به   مکلف   ن ی عامل   ، ی اقتصاد   ی ها ت ی فعال   ر ی است که همانند سا   ی و خدمات   ی بازرگان 

انی محل اقامت خود  های بازرگ در اتاق »اصناف بازارهای عمومی« و یا سایر اتاق  باید. در مرحله سوم، متقاضیان  ۳

 
مجلس در   نیا   یاعضاهاست.  ی امور شهردار  تی ریدر مد   ی ریگم یرکن تصم  نیبالاتر  یمجلس شهردار  ها،ی قانون شهردار  (19)اساس ماده  بر  .1

  موضوعات  ،است شهردار با آن  استیر که  مجلس نیا. در شوندی م نییشهر تع تی براساس جمع زیو تعداد آن ن های شهردار  یانتخابات عموم
 .شودی م بی تصو  و گرفته  قرار یبررس  مورد ،شهر یآباد و عمران برنامه  شهر،  یراهبرد برنامه  بودجه،  ی مانندکلان 
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 د. ن و کارت عضویت دریافت نماینام کرده ثبت

نامه مدیریت  آیین  براساس  مرحله تعیین و تخصیص جایگاه فروش )میز فروش( است که  درواقع. مرحله چهارم  ۴

کننده، شهرداری مجوز »استقرار میز فروش«  گیرد. با توجه به منطقه سکونت فرد درخواستبازارهای محلی صورت می

همین مجوز،    براساس  کند.ه میعرضه به متقاضیان ارائ  نوع محصول و کالای قابل  براساس  در یک یا چند بازار محلی را

شده توسط »مجلس شهرداری« خواهند  تعرفه تعیین  براساس  یافتهبهای مکان اختصاصاصناف مکلف به پرداخت اجاره

.  کندا به تفکیک، تعیین و ابلاغ میتعرفه استقرار در بازارهای محلی و روز ر  ،سال  بود. مجلس شهرداری در ابتدای هر

    شود.بازارهای محلی اخذ نمی فعالانگونه مبلغ دیگری از  بها، هیچاین اجاره از ریغبه

نسبت به   ،ی اجتماع  نی قانون تأم براساس  نام کرده و ثبت   مهیو ب   یاجتماع   نی در اداره تأم   دیبا   فرد  ،آخر   مرحله  در. ۵

 . د ی خود اقدام نما   ی و بازنشستگ  یدرمان  مهیب   تی وضع   نیی تع 

 

 فعالان بازارهای محلی  . پرداخت مالیات 3-3

ای  تخفیفات و تدابیر ویژه  ، وکارهابرای تسهیل این کسب  گذارقانوناما    ؛ تابع قوانین مالیاتی هستند  ، بازارهای محلی  فعالان 

  گیرد. در نظام افزوده تعلق نمیششده، مالیات بر ارز  را در نظر گرفته است. در این بازارها به کالاها و خدمات عرضه

افزوده و مالیات بر مصرف کالاهای لوکس توسط  اقتصادی ترکیه مالیات بر مصرف در دو قالب عمده مالیات بر ارزش

درصد و نرخ مالیات بر    8طور میانگین  افزوده بهشود. نرخ مالیات بر ارزشنگام خرید پرداخت میکننده و به همصرف 

به نیز  لوکس  متوسط  کالاهای  ارزش  ۱8طور  بر  مالیات  پرداخت  عدم  است.  محلی،درصد  بازارهای  در  نوعی    افزوده 

   است. ایزنجیره یهامقابل فروشگاهوکارها در سیاست حمایتی دولت از این کسب

توانند اقتصادی در بازارهای محلی به دو شیوه »روش ساده« و »روش واقعی« می   فعالان مالیات بر درآمد،   نظر   ازاما 

مرزهایی برای میزان   ،د. در روش ساده پرداخت مالیات پرداخت کنندرصد از سود خالص(    ۱۵مالیات بر درآمد خود را ) 

ر روش ساده در پرداخت مالیات ب   توانند ازشده است. افرادی می   فروش و هزینه خرید کالاها و مواد اولیه در نظر گرفته

بهای آنها در سال از یازده هزار لیر، ارزش خرید آنها در ، میزان اجاره ۲0۲0مثال برای سال برای  که  درآمد استفاده کنند 

های پس از کسر هزینه   ، این روش  در   . د یننما هزار لیر در سال تجاوز    ۲۲0هزار لیر و ارزش فروش کل آنها از    ۱۴0سال از  

پرداخت اقساطی به افراد در بازارهای محلی   برای   شده و عنوان مالیات بر درآمد تعیین  درصد از سود خالص به   ۱۵بها،  اجاره 

مالیات اخذ   ،اما در روش پرداخت واقعی با تفکیک کسبه به دو گروه بازاریان رتبه اول و بازاریان رتبه دوم  ،شود ابلاغ می 

 رتبه اما مالیات کسبه   ،شود ی م و دفاتر حسابداری تعیین   ترازنامه  براساس  نخست  گروهمالیات کسبه   کهی طور به   ؛شودی م 

 (Ticaret Bakanlığı, 2020)  .شود ی مسود و زیان مشخص   حسابصورت گردش مالی و  براساس  دوم

 

 . نهادهای ناظر بر فعالیت بازارهای محلی4-3

 نهاد،  نی استانبول« است. ا   ی عموم  ی بازارها   اصناف   »اتاق   هی ترک   در   ی محل  ی بازارها   ت ی ر ی مد   بر   ناظر   یصنف   تشکلات   از  ی کی 

 انجمن »   نام  با  ۱9۶۴/ 7/ ۱7  خیتار   در  یدنم   و  یصنف   یها گسترش نهاد  یو در راستا   هی ترک   ۱9۶۱  یقانون اساس  براساس

 ن ی ا   ۳7۴۱شدن قانون شماره    یی اجرا با    ۱99۱. در سال  شد   س ی استانبول« تأس  دستفروشان و    یعموم   یاصناف بازارها 
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تشکل ضمن   نی پرداخته است. ا   تی نام داده و تا به امروز به فعال  ریی استانبول« تغ  یعموم  ی تشکل به »اتاق اصناف و بازارها

صنف  مشکلات  نما به   ، یرفع  از    نی ا   یقانون   ندهیعنوان  مر   ی اقتصاد  فعالان بخش   و  یر ی گ م یتصم   مؤسسات   و  اجعدر 

است.   یو محل   یدر سطوح مل   اعضا  یقانون   مطالبات  ی ر ی گ یپ   ، ... اصناف   اتاق  نی ا   یاصل  فه ی . وظ شود ی محسوب م   یساز م یتصم 

محل   ن یی رفع تعارضات، مشارکت در تع   ، یمحل   یدرون بازارها   یها ت ی فعال   می همچون تنظ  یاهداف، خدمات  ن ی در کنار ا

مرتبط،   ی ادها نه  ی و مبارزه با قاچاق با همکار  هات یفعال اصناف، رفع    نش ی نظم و انضباط در چ  ی برقرار  ،ی محل  ی بازارها 

 ی ها ی رسان اطلاع   و  یاجتماع   رفاه  یهاصندوق   با  مکاتبه  و  تعامل  اعضا،  مهیب   و  یاجتماع  نی تأم  یها ند یفرا مساعدت به انجام  

 ی را به اعضا و اصناف فعال در بازارها   کسب   پروانه   صدور   و   یمحل  یبازارها   در  فروش  ز ی م   یبها اجاره   ن یی تع   اعضا،   به   لازم

 ی تشکل صنف   ن یاز خدمات ا   ، انه یسال   ت ی عضو   حق  پرداخت با    توانند ی م   ی محل  ی. اصناف فعال در بازارها کند ی ارائه م  یمحل 

شده   یاجبار   یمحل   یدر بازارها   تی فعال   انی همه متقاض  یبرا  یصنف   یهااتاق   نی در ا  ت ی عضو   را  ی البته اخ   ،برخوردار شوند

 ی انداز راه   بهاقدام    ،یمحل   یبازارها   یبرخ   در  و  ییکرونا   طیشرا   در  کنندگانمصرف   رفاه  یراستا   در  نهاد  نی ا  نی همچن   است. 

 کرده است. ی رحضوری غ  د یخر   یها ستم ی س 

 

 های اجرایی بازارهای محلی  . قوانین و دستورالعمل5-3

  مصوب   « ی محل   ی بازارها   ت ی ر ی مد   نامه ن یی »آ   ه، ی ترک   در   ی محل   ی بازارها   ت ی فعال   کننده م ی تنظ   ی قانون   چارچوب   ن ی تر مهم 

  عرضه   شکاف   با   که   یی کالاها   ر ی سا   و   ی سبز   و   وه ی م   ی بازرگان   م ی »تنظ   قانون   ی اجرا   ی راستا   در   نامه ن یی آ   ن ی ا .  است   ۲0۱0/ ۳/ ۱۱

  ی بازارها   ابطال   و   انتقال   ت، ی ر ی مد   س، ی تأس   ط ی شرا   ، ی ا ماده   ۳۴  نامه ن یی آ   ن ی ا   در .  است   ده ی رس   ب ی تصو   به   هستند«   مواجه   تقاضا   و 

  مرتبط،   ی نهادها   ی ها ت ی مسئول   و   ارات ی اخت   بازار،   ی برقرار   ی روزها   فروش،   قابل   محصولات   بازار،   لات ی تسه   و   امکانات   ، ی محل 

 است.    شده   ان ی ب   ل ی تفص   به   ، ی ه ی تنب   اقدامات   و   جرائم 

برنامه عمران و   براساس   شده های از پیش تعیین نامه، »بازارهای محلی، مکان این آیین   (۵) ماده    «۱» براساس بند  

ای که بیش از ها و یا مؤسسات وابسته یافته به این امر هستند که توسط شهرداری های اختصاص شهرسازی یا سایر مکان 

شود. این بازارها توسط هیچ شخصیت حقیقی و یا حقوقی دیگر تأسیس می   ،هاست درصد سهام آن متعلق به شهرداری   ۵0

ونقل، تعداد اندازه بازار مصرف، امکانات حمل   ، همین ماده آمده است در ایجاد این بازارها   « ۳» قابل تأسیس نیست«. در بند  

زیرساخت  بازارهای محلی موجود در منطقه،  فاصله  امو  بازار،  از  ترافیکی حاصل  بار  و ها،  مالی و جانی خریداران  نیت 

نامه در بحث امکانات بازار وجود محل فروش، دفتر این آیین  (۶) فروشندگان باید بررسی و لحاظ شود. همچنین در ماده  

آوری زباله، ترازوهای الکترونیکی، سیستم روشنایی، سیستم صوتی، دوربین ضابطه )مأمور ناظر شهرداری(، محل جمع 

و به   لی تفص  به سایر موضوعات نیز    ،نامه شده است. در این آیین   عنوان الزامات تعیینداشتی به مداربسته و سرویس به 

 شود. افزار اصلی مدیریت بازارهای محلی در ترکیه محسوب می عنوان نرم به   درواقع شده و   جزئیات دقیق بیان

آیین مذکوربراساس  مأمور  ، نامه  با  بازار  بر  نظارت  مأموران  ن  امسئولیت  درخواست  صورت  در  است.  شهرداری 

اتفاق، در بازار حضور پیدا کنند. همچنین در  هنگام وجود هرگونه  وانند بهتنیروهای انتظامی می  ، (انضابط شهرداری ) 

رعایت و احترام به حقوق مشتریان و  تأکید بر  ضمن    ،نامه در بخش چگونگی دادوستد و برخورد با مشتریاین آیین

شده است.    بینی پیش  هاییجریمه،  کنندگانبرای برخوردهای نادرست یا عدم رعایت حقوق مصرف  ، نکنندگامصرف 
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شود  در اولین شکایت تا یک ماه از فعالیت در بازار منع می  ،ای برخورد نادرستی با مشتری نمایدکه اگر فروشندهطوریبه

 شود.وکار فرد خاطی ابطال می، پروانه کسبپنج بار تخلف و در صورت 

 

 بندی مشاغل در طبقه . جایگاه شغلی بازاریان6-3

  ی هماهنگ  یمصوبه شورا براساس ۱( ی )بازارچ « ی»بازار  حرفه  ه، یترک  کشور   ی رسم روزنامه در   انتشار  با  و  ۲0۱9 سال  از

به تصو  یبنددر طبقه  یعنوان حرفه رسم و اصناف به  ع یصنا   ی حرفه در پنج گروه شغل   نیاست. ا  دهیرس  بیمشاغل 

  ان یبازار . ۳ ،انیدام و آبز اه، یفروشنده گ ان ی بازار .۲ ، یمحصولات نساج ریفروشنده کفش، لباس و سا ان یبازار  .۱ :شامل

  ط ی شرا.  است  شده  یبندطبقه  یدنیو نوش  ییفروشندگان مواد غذا  .۵و    یو سبز  وهیفروشنده م  ان یبازار  .۴  ،متنوع فروش

  ل یتفص  به  هیدر فرهنگ لغت مشاغل ترک   ۵۲۱۱.0۲با کد    یگروه شغل  نیا  یبرا  ازین  مورد  یهامهارت  و  فیوظا  احراز،

  ، دی نمایم   یمحل  یدر بازارها  یفروشندگ   تیکه اقدام به فعال   ی مشاغل، کس  نیا  یشغل  یراهنما   براساس  .است  شده  انیب

.  است  دکنندهیتول  ایفروش  کالاها از عمده  دیشامل خر: مرحله اول  دینما  تیریوکار خود مدرا در کسب  ندیفرا  سه  دیبا

شامل فروش و    زیمرحله ن  نیکالاست. سوم  یمن ی و ا  یبهداشت و سلامت   تیرعا  از  اعم  کالا   الزامات  شامل  دوم  مرحله

 است.   ییکننده نهابه مصرف  می مستق  صورتبهعرضه کالا 

های فعال بازار  ای و همچنین مجری سایر سیاستحرفهوهای فنیکننده آموزشعنوان نهاد ارائهبه  ۲سسه ایشکور ؤم

کند. همچنین  های فروشندگی« ارائه می»دوره  آموزشی را به این بخش از کسبه با عنوانکار ترکیه، خدمات متعدد  

  کارجویان و همچنین   یتصد بلارسانی مشاغل سامانه اطلاعات بازار کار ترکیه، نسبت به اطلاع متولی عنوان این نهاد به

های  های فردی و اجتماعی متقاضیان این شغل، دورهویژگیبه  البته باید خاطرنشان کرد که با توجه    ، کنداقدام می

 شود.آموزشی چندان مورد استقبال واقع نمی

 

 . بازارهای محلی و زنان7-3

است.    ریپذبیآس  یهاگروه  ژهیوبه  ،هاهمه گروه  یفرصت برا  جادیا  ، هیترک  در  یمحل  یبازارها   مهم  یکارکردها   از   یکی

سال آرا  یبرا  ابزار  ک ی  عنوانبهمناطق    یشهردار  ،ریاخ  یهادر  برقرار  کنندیم   یسع  ،یمردم  یجلب    ی برخ  یبا 

و    نیزنان کارآفر  ،بازارها  ن یاستفاده کنند. در ا  یمحل  یاز حضور در بازارها   ،یاتی مال  تی معاف  مانندمثبت    یهاضیتبع

خود استفاده کنند.   یخانگ ی دیعرضه و فروش محصولات تول یبرا کنند یم ی سع  ،یدر قالب مشاغل خانگ دکننده یتول

توسط   شده عرضه یهاازجمله کالا ،یاز لوازم روزمره خانگ یاری خشکبار، لباس و بس ،یترش ،ی نیریمانند ش  یمحصولات

خود را در بازار عرضه    ید یتول  ی و باغ  یزنان عمدتا  محصولات زراع  ،ییروستا  یمحل  یبازارهاست. در بازارها  ن یزنان در ا

عنوان  به  ،یروز و محل   یکه بازارها   دهد ینشان م   3ده ین  شهر  در   ی محل   بازار   دو   سطح پژوهش در    کی   ی هاافتهی.  کنندیم

بازارها از درآمد و   ن یزنان فعال در ا ،ها یسختوجود مشکلات و  رغم بهبازارهاست.  نیدرآمد زنان فعال در ا ی اصل عبمن

  وه یم   مانند  نیسنگ   و   میحج   محصولات  هیتخل  و  ی ریبارگ  د، یخر  یها یاند. با توجه به سختکرده  تیشغل خود اعلام رضا 

 
1. Pazarçılık 

2. İŞKUR 

3. Niğde 
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 ( Geçgin, 2019)  .کنندیم فا ی در بازار ا هینقش ثانو ،پدران خود ا یعمده زنان در کنار همسران و  جات،یو سبز

ین بازار محلی ویژه برای زنان را  اول  ، شهرداری منطقه باغلار شهر دیاربکر در چارچوب یک پروژه،  ۲0۱۳در سال  

کردراه محلیاندازی  بازار  این  در  می  ، .  تشکیل  بانوان  را  فروشندگان  کارتمامی  ابتدای  در  زنان    ۲00  ، دهند.  از  نفر 

اما بعدها با گسترش بازار، همه زنان متقاضی که فاقد درآمد ثابت    ،شده بودند  دیده و سرپرست خانوار انتخابآسیب

های موفق برای  عنوان یکی از پروژهپروژه بهکنند. این  دایر  د در این بازار غرفه  نتوانستبودند در صورت احراز شرایط می

حمایت اتاق اصناف و همچنین    مورد   ، رود. این اقدامشمار میوکار برای زنان در ترکیه بهایجاد و توسعه فضای کسب

 ( Varhan, 2019)   .انجمن زنان کارآفرین دیاربکر بوده است

 

 منطقه باغلار شهر دیاربکر  درویژه زنان    محلی تصویری از بازار  .2شکل  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

برای زنانی که مایلند در برخی روزها در منزل به امورات خانه و تولید برخی   ،بازارهای روز ژهیوبه بازارهای محلی،

فرصت    ،نداقدام کنزینتی و هنری پرداخته و تنها در روزهای خاص به فروش و عرضه محصولات تولیدی خود    یاشیا

کنندگان و خریداران این  با توجه به فرهنگ حاکم بر بازارهای محلی که عمده مراجعه  ،دیگر   سوی   از   بسیار خوبی است.

کنند.  جنسان خود برقرار میلات خوب و مطمئنی را با همو تعامارتباط    ،فروشندگان زن  ،دار هستندزنان خانه  بازارها

بوده سرمایه  فاقد  که  زنانی  برای  محلی  بازارهای  دارند  ،لذا  تولیدی  مهارت  و  هنر  برای    ،ولی  خوبی  بسیار  فرصت 

 کنند. و کسب درآمدشان ایجاد می ی توانمندساز

 

 مشاغل بازارهای محلی ترکیه (SWOT) . تحلیل سوات8-3

این مشاغل پرداخته و    (SWOT)  ۱وزارت بازرگانی ترکیه در گزارشی با عنوان راهنمای شغلی اصناف بازاری، به تحلیل سوات 

 ( Ticaret Bakanlığı, 2020)   : ها و تهدیدات این مشاغل را به شرح زیر بیان داشته است ضعف، فرصت   و   نقاط قوت 

 
.1 «SWOT»  دهایها و تهدمخفف از نقاط قوت، نقاط ضعف، فرصت (Strengths, Weaknesses, Opportunities, and Threats)   است  .

  ل یپتانس   نیچن و هم  یو خارج  یعوامل داخل  است و  کیاستراتژ  یز یرشرکت و توسعه برنامه   یرقابت  تیموقع  یابیارز  یبرا  یچارچوب   این تحلیل،

  ط یمح  یدهای ها و تهدفرصت  یو تمام  بررسی رای موضوع نقاط قوت و قابل بهبود )ضعف( داخل  ه یکل ،ابزار نای .کندی م یاب یرا ارز ندهیو آ یفعل

 .  کشدی م ری تصورا به  یرونیب
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 نقاط قوت مشاغل بازارهای محلی

 شده در این بازارها.  تازگی میوه و سبزی عرضهـ 

 ای. های زنجیرهمناسب بودن قیمت محصولات در این بازارها نسبت به فروشگاهـ 

 قرار گرفتن در محلات. دلیل به کنندگان و خریداران به بازار مصرفدسترسی آسان ـ 

 کنندگان.های مصرفی اجتماعی در کنار تأمین نیازمندیها فعالیتتأثیر مثبت بازار بر ـ 

 وجود تعداد مشتریان بالقوه معین در هر بازار. ـ 

 قدرت انتخاب مشتریان به هنگام خرید. ـ 

 شده. تنوع در محصولات عرضه ـ 

 منظم و هفتگی توسط فروشندگان ثابت. صورت بهارائه محصولات ـ 

 امکان خرید محصولات محلی و ارگانیک از خود تولیدکنندگان.ـ 

 نقاط ضعف مشاغل بازارهای محلی

 .های بهداشتی، مسجد و نمازخانه پارکینگ، سرویس  مانند عدم تکافوی برخی امکانات بازار  ـ  

 . شود(ندرت یافت میدستگاه پوز به  ، هاگیرانه بانک دلیل شرایط بسیار سختعدم تنوع در شرایط و امکانات پرداخت )بهـ  

 .بارها در محل میادین میوه و ترهبالا بودن عوارض ورود و خروج پرداختی به شهرداریـ 

 .استانداردها و شرایط لازم در برخی بازارهای محلینبود برخی ـ 

 . بر پایین بودن سطح تحصیلات بازاریاننگرش عمومی مبنیـ 

 نگرش منفی نزد افکار عمومی در مورد برخی رفتارها و برخوردهای نامناسب بازاریان. ـ 

 های مشاغل بازارهای محلیفرصت

 .های فرهنگیعادتدلیل به تداوم و استمرار شیوه دادوستد بازاری ـ 

 . های مشخصفروش منظم در زمان و مکانـ 

 .و بازاریابی نبود هزینه اضافی فروشـ 

 های مرتبط به بازاریان. نهادها و دستگاه سوی  از های لازم ارائه آموزشـ 

 مشاغل بازارهای محلی هایتهدید

 . بازخصوص مواد غذایی در فضای امکان فسادپذیری برخی از کالاها و بهـ 

 .ایهای زنجیرهفروشگاه  نزدیک  رقابتـ 

 .کاهش تعداد بازدیدکنندگان و خریداران در شرایط نامساعد آب و هواییـ 

 .بالا و متغیر بودن هزینه مواد اولیهـ 
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 تجربه ترکیه  خیابانی و یوکارهاکسبوضعیت  .4

ی  اندازراهبرای    از ین  موردسرمایه    نیتأمی گذشته به دلایل متعددی همچون بیکاری، مهاجرت، عدم  هاسالطی    ایران  در

ی ثابت و  هانهیهزی مغازه و سایر  بهااجارهی، فرار از مالیات، افزایش  ن ینشهیحاش در بخش رسمی، گسترش    وکار کسب

شرایط  دلیل  به  ،دیگر  سوی  از   داشته است.  روند رو به رشدی  ،دستفروشیدر شکل    ژهیوبهاشتغال غیررسمی    متغیر،

ی  وکارهاکسب  مت یق ارزان  نسبتا  محیط کلان اقتصادی و با پایین آمدن قدرت خرید مردم، تقاضا برای کالاها و خدمات  

 .است افته ی  شیافزاخیابانی 

  اعلام استفاده از معابر عمومی ممنوع    ۱۳۳۴مصوب    قانون شهرداری   ( ۵۵)ماده    «۱»قانونی و طبق تبصره    نظر  از

اقدامات    نیترمهم(. یکی از  ۱۳9۳،  ر. ک.: فارسیاناجتماعی نکرده است )  ـ  کمکی به حل این معضل اقتصادیاما  ،  شده

« مصوب  وکارکسب»قانون بهبود مستمر محیط    ( ۱۶)، ماده  ی خیابانیوکارهاکسبو توسعه    دهی سامانقانونی برای  

  دسترسی   امکان   بردن  بالامنظور  به  موظفند  هایشهرداراست. در ماده مذکور آمده است: »   اجرایی آن  نامهن ییآو    ۱۳90

  ی هانیزم   از   استفاده   با   سرمایه کم  فروشندگان   برای  امنیت  ایجاد   و   مصرف  بازار   به   ایرانی  متوسط   و   کوچک   تولیدکنندگان 

  ایبرمبن  و  نمایند  آماده  داخل  تولید  کالاهای  عرضه  برای  مناسبی  یهامکان  شهرسازی،  و  راه  وزارت  یا  خود  به  متعلق

که مرکز    طور آن«. اما  دهند  اجاره  ایرانی   کالاهای  عرضه  متقاضیان  به  انه یماه  و  هفتگی   روزانه،صورت  شده به  تمام   قیمت 

  دستفروشان سرمایه و  فروشندگان کمی مجلس در گزارش ارزیابی عملکرد این ماده در راستای حمایت از  هاپژوهش

و انتقال    دهی سامان( به دلایل متعدد از ظرفیت قانونی این ماده برای  ۱۳98،  خانی ]و دیگران[هاشم)  د ی نمایم اعلام  

 است.   نشده استفاده مشاغل غیررسمی به بخش رسمی 

ی در اقتصاد شهری کشورمان،  ررسمیغی  هافعالیتو  دستفروشی  مسئلهگفت که عمق و وسعت  توانی م جرئتبه

   ـ  نامه اجرایی آن را مرتفع سازد. زیرا این ماده قانونی و آیین  هااین ماده قانونی بتواند آن  که   فراتر از آن چیزی است 

که  درحالی  ؛شده است سرمایه« محدودن کوچک و متوسط« و »فروشندگان کمصرفا  به »تولیدکنندگاـ  ۱۳9۴مصوب 

شامل    دستفروشیگیرد. پدیده  می  ی اقتصادی را دربرهافعالیتاز عاملان و    ای گستردهطیف    ،دستفروشیی  هافعالیت

فروشان است که محصولات و خدمات بسیار متنوعی را از نظر کیفیت،  متنوعفروشان و  فروشان، میوه و سبزیاغذیه

دستی، فروشندگی سیار در  ه عرضه )بساط، خودرو، چرخو وسیل  محصول، زمان عرضه، مکان عرضه، نوع مشتریان   أمنش

بسیاری از این  «،  کاروقانون بهبود مستمر محیط کسب»   ( ۱۶)ه  کنند و مادمعابر( به مشتریان بازار عرضه میمترو و  

 . کندو تمایز لازم را نیز میان آنها برقرار نمی شود شامل نمی را  هافعالیت

این مشاغل   اولا  .است دستفروشی و »شغلی« افراد شاغل به   « اینکته دیگر در این قانون، غفلت از رویکرد »حرفه

ن به فضای  ی به انتقال این بخش از شاغلاااشارههیچ تضمین و    ، عنوان شغل و حرفه رسمی شناخته نشده و ثانیا به

است.    وکارکسب نشده  دقیقبهرسمی  و    نیتأمبیمه    پوشش  چگونگیتر،  عبارت  تسهیلات  از  استفاده  اجتماعی، 

کیفیت خدمات و محصولات و نظارت    ی این افراد، ارتقا  ازین  مورد ی مهارتی  هاآموزشی بخش عمومی و بانکی،  هاتیحما

این   فعالیت  است.  وکارهاکسببر  مانده  )  ،دیگر  سوی  از  مغفول  قانون مذکور،۱۶ماده  رسمی  هافعالیتقلمرو    (  و  ی 

را صرفا  به »کالاهای تولید داخل«    عرضه   قابلصراحت تفکیک نکرده و کالاها و خدمات  غیررسمی و مجاز و ممنوعه را به
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مربوط به متقاضیان  سامانه اطلاعات  ، به  گفتهنونی پیشنامه اجرایی ماده قاآیین  ( ۵)محدود کرده است. همچنین در ماده  

ی عادلانه و  مندبهرهی برای اطلاع و  مؤثرکه تاکنون اقدام    شده   اشاره   کنندگان از امکانات بازارهای مصرف و استفاده

   .شفاف عموم متقاضیان صورت نگرفته است

قانون  »  (۱۶)  اصلاحیه یا متممی بر ماده  براساس  و اتخاذ تمهیداتی  مسئله با پذیرش    رسد یمنظر  با این تفاسیر، به

به سمت اقتصاد رسمی و ایجاد اشتغال پایدار هدایت  را    دستفروشی پدیده    توانمی  «وکار کسببهبود مستمر محیط  

 هرچند تکالیف فعلی این ماده قانونی نیز چندان مورد توجه قرار نگرفته است.نمود 

  یمند اجرا و البته با بهره   قابل   ، ی بوم   مدون   ی الگو   نبود   فوق،   ت ی رف در عدم استفاده از ظ   ی اصل   ل ی از دلا   ی ک ی   رسد ی م   نظر به 

  ط ی را با در نظر گرفتن شرا   ی ابان ی خ  ی وکارها کسب  ی فضا  د ی با  ، ی شنهاد ی پ  ی ها و برنامه  ها است ی کشورها است. س   ات ی از تجرب 

 سامان بخشد.    ی ران ی جامعه ا   ی و فرهنگ   ی اجتماع   ، ی اقتصاد 

های مدیریت  یکی از دغدغه،  دستفروشیدهد که فعالیت  ی غیررسمی اقتصادی در ترکیه نشان میهافعالیتبررسی  

است رسمیتگیرانتصمیم  ، شهری  راهبرد  کسب،  به  فعالیت  بخشی  دو  و  انتخاب  را  خیابانی    دستفروشی »وکارهای 

نسبت    ،انتخاب کرده و با تدابیر و اقدامات متعدد  هافعالیتعنوان گزینه رسمی این  را به  «بازارهای محلی»و    « رسمی

 به این شرح است:  های قابل استفاده،ها و تجربهرویه اند. خلاصهوکار برای این افراد اقدام کردهببه تسهیل فضای کس

  دهی سامانرا    هافعالیتثابت و فروشندگی در بازارهای محلی، این    دستفروشی بخشی به دو فعالیت  با رسمیت  .۱

 کرده است. 

سیار با هر وسیله، طبق قوانین و مقررات ترکیه ممنوع بوده و دارای جریمه نقدی و حتی جزای    دستفروشی  .۲

 .است حبس

 دهد. می ثابت مجوز فعالیت دستفروشانمحدود به  طوربههای شهری، نیازمندی براساس شهرداری هر شهر .۳

 شود.می ثابت برای کالا، محل و ساعت مشخصی صادر  دستفروشانمجوز  .۴

  ، بلکه شودینمفضای شهری    ینظم یب باعث    تنها  نهمتحدالشکل بوده و    عمدتا ثابت رسمی    دستفروشانوسیله    .۵

 شود.می گردشگری شهری محسوب های یکی از جاذبه عنوانبه

 با شهرداری مناطق است.  دستفروشاننظارت بر فعالیت   .۶

ی غیررسمی شهری، توسعه بازارهای  هافعالیت  دهیسامانبرای  کشور مذکور  ترین راهبرد  و گسترده  نیترمهم  .7

 روز است.  بازارهای محلی و 

 گیرد. می  و طبق برنامه عمران و شهرسازی شهرها صورت  بوده  شهرداری   برعهده محلی    های بازارهای تعیین مکان.  8

درصد از    ۵0ها و یا مؤسسات وابسته به شهرداری که حداقل  شهرداری  توسطمدیریت امور بازارهای محلی    .9

 گیرد. صورت می ،سهام آن متعلق به شهرداری است

 نظارت اصلی بر فعالیت بازارهای محلی برعهده مأمورین شهرداری است.   .۱0

اجرا، نظارت و مدیریت این بازارها را    فرایند  ،نامه بازارهای محلیچارچوب قانونی مشخص و معین در آیین  .۱۱

 تسهیل کرده و تعارضات را به حداقل رسانده است. 

به  .۱۲ استانبول  بازارهای عمومی  و  اصناف  در  اتاق  فعال  اصناف  قانونی  نماینده  و  تشکیلات صنفی  عنوان یک 



 

 _____________________________________________________________  
 

 

17 

 اقتصادی را برعهده دارد.  فعالانی، پیگیری حقوق و مطالبات این بخش از  بازارهای محل 

شده در اقتصاد و قوانین کار    عنوان یک حرفه رسمی و ثبتحرفه فروشندگی در بازار با پنج گروه شغلی، به  .۱۳

 شود.ترکیه محسوب می

ا برای عموم  وکار در بازار رفضای کسب  ، و اقدامات متعدد  مقرراتگذاری اند با  و مجری سعی کرده  گذارنقانو  .۱۴

 د.متقاضیان تسهیل کنن 

 . بوده است   و با ملاحظات سیستمی جانبه  همه   ، وکار خیابانی مشاغل کسب   دهی سامان به  نگاه  رسد  نظر می به   . ۱۵

های نسبتا   هزینه  ،شود بازارهای محلی میترین مسائلی که موجب استقبال اصناف و بازاریان از  یکی از مهم.  ۱۶

مدل فروش بر روی میز است که نیازی به    ،محلی  یپایین تأسیس، اجاره و استقرار در این بازارهاست. مدل بازارها

 های دیگر نیست.احداث غرفه و سایر هزینه

درمان، بازنشستگی و بیکاری  با توجه به اینکه افراد فعال در بازارهای محلی مکلف به پرداخت بیمه اجباری    .۱7

 توانند از بیمه بیکاری استفاده کنند.  در صورت رخداد هرگونه حادثه شغلی و یا رویداد اقتصادی، این افراد می ، هستند

 باشد. نمی افزودهارزشفروش کالا شامل مالیات بر   ،های حمایتی در این بازارهایکی از سیاست عنوانبه  .۱8

  سیتأسپذیر، در برخی شهرها بازارهای ویژه بانوان  توسعه عدالت اجتماعی و حمایت از اقشار آسیبدر راستای    .۱9

 است. گرفته   قرارکنندگان  که مورد استقبال مصرف شده

جمعیت منطقه، تعداد مشتریان بالقوه، تسهیلات بازار، فاصله بازارها از همدیگر    براساس  این بازارها   ی ابی مکان  .۲0

 گیرد.می و درون محلات صورت
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