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 دهیچك

نگ مركز دفتر آموزش و فرهتوسط  ينویس قانونپيش چهار در حوزه تبليغات بازرگاني 1396 تا سال

ن صنفي انجمو  لایحه دولت، پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات هاي مجلس شوراي اسلامي،پژوهش

وزه تدوین ح 13است. بررسي مقرراتي كه توسط این اسناد در  تهيه شده هاي تبليغاتي ایرانشركت

ابه وجود دارد هاي مختلف( وجه تش)در حوزهماده  49گویاي این است كه در بين اسناد مذكور حدود  شده

ر هر ک ماده دشود كه یاند. شایان ذكر است كه بعضاً مشاهده ميو نهادهاي مذكور مواد مشابهي ارائه داده

ه دو یا س ه بينمشابهي ذكر شده یا اینكه یک ماد چهار سند فوق مورد اجماع بوده و در مورد آن مقرره

فوق  ماده بين اسناد 10جه تشابه در حوزه مقررات عمومي است كه سند مشترک است. بيشترین و

 ترک درماده مش هفتمشترک هستند. همچنين مباحث دین، مقدسات و ميراث ملي و كودكان هر یک با 

ه بد مذكور ر نهااند كه این امر حاكي از اهميت این موضوعات و توجه ویژه چهاهاي بعدي قرار گرفتهرده

اده یا ارائه د تي راشود كه هر یک از نهادهاي مزبور مقررات متفاوها نيز مشاهده ميحوزه . در سایراستآنه

 اند. ورودي نداشته

 
 

 مقدمه

برد ر راههمند ساختن تبليغات بازرگاني به عنوان یكي از عناصر كليدي موفقيت در دغدغه ضابطه

 گامي در ست تااآنها را بر این داشته  شود وكار تجاري در بين نهادهاي مختلف دیده ميورقابتي كسب

د دهل ميتشكي ادر حقيقت تبليغات بازرگاني بخش قابل توجهي از تجارت امروزي راین مسير بردارند. 

، لكترونيکا ان،، دارو و درمو آشاميدني مواد غذایي ي همچونرو به طور قابل توجهي با صنایعیناو از

ر هر یک مندي تبليغات دو بدین ترتيب لزوم ضابطه خورده استو... پيوند  بازي، اسبابمسكن، آرایش

 . شودها احساس مياز حوزه

ح ف مطرها و موضوعات مختلضوابط خاصي براي تبليغات در حوزه نامبردهدر هر یک از اسناد 

 ها عبارتند از: شده است. این حوزه

 ،شامل بيان قواعد عمومي تبليغات بازرگاني() موارد عمومي. 1

 ،دین، مقدسات و ميراث ملي. 2



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 ،كودكان. 3

 ،زنان و خانواده. 4

 ،حمایت از زبان فارسي. 5

 ،حمایت از كالاي داخلي و ضوابط تبليغات كالاي خارجي. 6

 ،امور پزشكي و دخانيات. 7

 ،محيط زیست. 8

 ،تجارت الكترونيكي. 9

 ،دار و خدمات پولي و بانكيتبليغات جایزه. 10

 ،امور خيریه. 11

 ،مسكن. 12

 فلزیاب.. 13

ي كه بعضاً برخاند دهكربيني هاي مذكور مقررات خاصي پيشنویسهاي فوق پيشدر هر یک از حوزه

ي نسبت نگذاراز مواد محل اجماع كليه اسناد بوده است. در حقيقت ممكن است در یک حوزه دغدغه قانو

يغات تبل عمومي در خصوص واعدحوزه قها در جامعه بيشتر احساس شود. چنانكه در به سایر حوزه

دسات و ین، مقد همچنين در حوزه اسناد مذكور مواجه هستيم. هايبا واكنش اي و...، مقایسهكنندهگمراه

 استلام یران اس؛ چراكه مذهب رسمي كشور اوجوه تشابه بيشتري با هم دارندالذكر اسناد فوقميراث ملي 

يل به دل به اینكه راستا تدوین و تصویب شوند. مضافو بدیهي است كه تمام قوانين ایران در این 

 شود.پذیري قشر كودكان نياز به حمایت بيشتري احساس ميآسيب

هاي زهر حودنویس قانون تبليغات بازرگاني دهنده وجه اشتراک و افتراق چهار پيشجداول ذیل نشان

 مطروحه است:

 



 

 

 . موارد عمومي 1

 

 موارد عمومي

 تفاوت شباهت

ات بليغرت كسب اجازه قبلي در صورت استفاده از تصویر یا نام شخص در تضرو .1

 ...زنده و، سامگر در تبليغ كالاها و خدمات فرهنگي و هنري با ذكر نام توليدكننده

هاي تبليغاتي نویس انجمن صنفي شركتپيش( 18ماده ) لایحه دولت، (24)ماده )

 ایران(

 ادهم) تقع، ادعاهاي غيرقابل اثباكننده، خلاف واممنوعيت تبليغات گمراه .2

 ولت،لایحه د( 30ماده ) نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،پيش( 10)

 هاي تبليغاتي ایران(نویس انجمن صنفي شركتپيش( 24ماده )

 دارزش سازاي كه كالاهاي دیگر را تحقير یا كمممنوعيت تبليغات مقایسه .3

یحه لا (31) ادهگ، هنر و ارتباطات، منویس پژوهشگاه فرهنپيش( 12ماده ))

 هاي تبليغاتي ایران(نویس انجمن صنفي شركتپيش( 25ماده ) دولت،

 دهام) تصداوسيما در تبليغا ممنوعيت استفاده از مجریان، گویندگان و... .4

نویس پيش (44) ادهنویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات، مپيش (15)

ه است اذعان داشت (44)ي ایران(. البته ماده هاي تبليغاتانجمن صنفي شركت

 كه مادامي كه این اشخاص در صداوسيما به این امر مشغولند.

ت زا در تبليغاو اضطراب آميز، مخرب، وحشتممنوعيت رفتارهاي خشونت .5

نویس انجمن صنفي پيش( 19ماده ) لایحه دولت، (25) ادهم) تجاري

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

 ادهم) يغبرداري در صورت تبلخاص در صورت لزوم و پروانه بهرهارائه مجوز  .6

هاي تبليغاتي نویس انجمن صنفي شركتپيش( 30ماده ) لایحه دولت، (43)

 ایران(

 ارندات دارائه تأیيدیه مراجع خاص در موارد تبليغ خواصي كه نياز به اثب .7

هاي نویس انجمن صنفي شركتپيش (31ماده ) لایحه دولت، (44) ادهم)

 تبليغاتي ایران(

واص ممنوعيت طرح ادعاهاي علمي فاقد گواهي مراجع مربوطه در تبليغ خ .8

نویس انجمن صنفي پيش (32ماده ) لایحه دولت، (45) ادهم) یا كاربرد كالاها

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

 بزارممنوعيت استفاده از اسكناس و پول رایج یا تصویر آن به عنوان ا .9

نویس انجمن صنفي پيش (42ماده ) لایحه دولت، (58) ادهم) تبليغاتي

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

 ها نظير متنسازي و تمایزبخشي هویت تبليغات تجاري از سایر برنامهشفاف .10

نویس انجمن پيش( 45ماده ) لایحه دولت، (17) ادهم) خبري، گزارش عملكرد و...

 هاي تبليغاتي ایران(صنفي شركت

ري همه كالاها و پذیاصل تبليغ .1

 خدمات مگر در صورت منع قانوني

نویس پژوهشگاه پيش( 7ماده ))

 فرهنگ، هنر و ارتباطات(

استفاده از تبليغات بازرگاني در  .2

 مجادلات صنعتي، اقتصادي و فرهنگي

 لایحه دولت( (20) ادهم)

د ارائه پروانه كاربرد علامت استاندار .3

 ادهم «4»در مواردي كه مطابق تبصره 

قانون اصلاح قوانين و مقررات  (6)

سسه استاندارد و تحقيقات صنعتي ؤم

لایحه  (46) ادهایران اجباري است )م

 دولت(

ضرورت ارائه مجوزهاي قانوني لازم،  .4

احراز صحت كامل موضوع و هویت 

صاحب آگهي از سوي رسانه در صورت 

هایي كه در آن مطالبه انتشار آگهي

شود نظير وجه از مخاطبين مي

فروش كالا یا قات فرهنگي و پيشمساب

نویس پيش( 46ماده )) نظایر آن.

هاي تبليغاتي انجمن صنفي شركت

 ایران(

 

 



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 برآورد مقایسه

 وده و بابالذكر كننده مورد توجه اسناد فوقبا توجه به جدول فوق اصل صداقت و پرهيز از تبليغات گمراه

به  توسل همچنين پرهيز از رقابت غيرمنصفانه و انگاري شده است.حساسيت بيشتري نسبت به آن مقرره

الذكر وقد فاسنا نقطه اشتراکكند از دیگر اي كه كالاها و خدمات دیگران را تضعيف ميتبليغات مقایسه

ل شود. براي مثايمنقاط افتراقي هم دیده  مي بعضاًبا وجود برخي نكات اشتراک در حوزه قواعد عموباشد. مي

رتباطات انر و نویس پژوهشگاه فرهنگ، هدر پيش ه كالاها و خدمات امري است كه صرفاًپذیري هماصل تبليغ

كننده شلایحه دولت مطرح شده است سازمان پخ (46)منعكس شده است یا اینكه مطابق آنچه در ماده 

سب ح ربدمات خآگهي موظف است مجوزهاي تبليغات را بررسي نماید. با توجه به اینكه برخي از كالاها و 

 ود.بهاي بيشتري مواجه خواهند طبيعتي كه دارند در زمينه استانداردها و مجوزها با محدودیت

 

 . دین، مقدسات، میراث ملي2

 

 دین، مقدسات، میراث ملي

 تفاوت شباهت

، ممنوعيت هر گونه تبليغات مغایر قانون و مقررات، شرع .1

 نویس(مشترک بين هر چهار پيش) ،اخلاق، عفت عمومي

وعيت هر گونه توهين، تحقير، تمسخر و استهزا در ممن .2

 نویس(مشترک بين هر چهار پيش) ،تبليغات

 ممنوعيت تبليغات متضمن عقاید خرافي و فرق انحرافي .3

ماده  بند متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ، (1) ادهم)

هاي انجمن صنفي شركت( 20ماده ) لایحه دولت،( 26)

 تبليغاتي ایران(

ا یام حر ليغ كالاهایي كه استفاده از آنها شرعاًممنوعيت تب .4

تباطات پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ار (9) ادهم) قانوناً ممنوع است

 هاي تبليغاتي ایران(انجمن صنفي شركت( 14ماده ) و

 ممنوعيت استفاده از تمثال پيشوایان مذهبي، تصاویر و .5

هاي تاریخي و رتبه مملكتي و شخصيتعناوین مقامات عالي

ه كالاهاي ئهایي كه هدف آنها ارارهنگي كشور در آگهيف

متن پيشنهادي  (3) ادهم) باشدمصرفي و خدمات مشابه مي

 لایحه دولت( (57)ماده  دفتر آموزش و فرهنگ و

 ویم ممنوعيت استفاده از نمادهاي دیني و ملي مانند قرآن كر .6

یا  بيذهمپرچم رسمي كشور و نيز استفاده از نام و تمثال پيشوایان 

رت ه صوهاي كشوري در موارد نامربوط و بتصویر، عنوان و نام مقام

ده ما پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات و (14) ادهم) نامناسب

 هاي تبليغاتي ایران(انجمن صنفي شركت( 41)

( به ممنوعيت تبليغات 18 ادهم) در لایحه دولت .1

 (خلاف فرهنگ عمومي و عرف جامعه اشاره شده

ـ  ممنوعيت تبليغات مخالف سبک زندگي ایراني .2

متن پيشنهادي دفتر ( 1ماده ) «ج»بند ) اسلامي

 آموزش و فرهنگ(

ممنوعيت تبليغات موجد تبعيض بين پيروان و  .3

 یحه دولت(لا (23) ادهم) مذاهب و...

ممنوعيت تبليغاتي كه متضمن استفاده ابزاري،  .4

 بند) هستند نامناسب و موهن از آیات و روایات و...

متن پيشنهادي دفتر آموزش و ( 1ماده ) «ت»

 فرهنگ(

 يرانمجاز بودن استفاده از اسامي ایراني و اقوام ای .5

 هاي تبليغاتي ایران(انجمن صنفي شركت (40اده )م)

ده ابزاري و موهن از پرچم و ممنوعيت استفا .6

 (2) ادهم) هاي ملي و برهم زننده وحدت مليارزش

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

رات اجرا و نهاد ناظر بر صيانت از مقر تعيين ضمانت .7

متن  (4) ادهم) مربوط به دین و مقدسات ملي

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(



 

 

 دین، مقدسات، میراث ملي

 تفاوت شباهت

 هاي دیني، علمي،ممنوعيت تبليغ كالا و خدمات در مكان .7

، هنر و پژوهشگاه فرهنگ (17) ادهم) آموزشي و دولتي

 ان(هاي تبليغاتي ایرانجمن صنفي شركت (48)ماده  ارتباطات و

در صورت اقتضاي موضوع آگهي براي استفاده از نقشه و  .8

پرچم جمهوري اسلامي و عناوین رسمي در آگهي باید پرچم 

 لایحه دولت (59) ادهم) رسمي و نقشه كامل كشور آورده شود

 اتي ایران(هاي تبليغانجمن صنفي شركت( 43ماده ) و

 

 برآورد مقایسه

. اما اع دارنداجم عفت عمومي و ينه ممنوعيت تبليغات مغایر قانون و مقررات، شرع، اخلاقهر چهار سند در زم

اني ي ایریا سبک زندگ نكته قابل توجه اشاره به ممنوعيت تبليغات خلاف فرهنگ عمومي و عرف جامعه

رر مقهنگ و فر ( متن پيشنهادي دفتر آموزش1ماده )« ج»و بند لایحه دولت  (18) مواددر  است كه اسلامي

ر دي جامعه ت عموماما با عرف و سن ،مغایرت نداشته باشد بسا تبليغاتي با قانون، شرع و یا...؛ چهاندشده

نون، قا روه بي علارو هنگام تهيه یک آگهي تبليغاتینااز تعارض باشد و از مقبوليت عمومي برخوردار نباشد.

جرا اه ضمانت اره بهمچنين اش نباید از نظر دور داشت.شرع و.... عرف جامعه و سبک زندگي ایراني اسلامي را 

فتر آموزش و د( متن پيشنهادي 4و نهاد ناظر بر صيانت از مقررات مربوط به دین و مقدسات ملي )ماده )

 مانتعيين ضتاند؛ حال آنكه نسبت به آن مغفول مانده هاي دیگرنویسفرهنگ( از نكات مثبتي است كه پيش

 رسد.ري به نظر ميوضرثرؤاجراي متضمين  اري در جهتاجرا به عنوان ابز

 

 . كودكان3

 

 كودكان

 تفاوت شباهت

ها، ممنوعيت تبليغ كالاها و خدمات تجارتي در كودكستان .1

ها و سایر مراكز آموزشي كودكان و ها، دبيرستاندبستان

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و( 1ماده ) «ب»بند ) نوجوانان

انجمن صنفي ( 27ماده ) لایحه دولت و( 33ماده ) گ وفرهن

 وولت دهاي تبليغاتي ایران(. در ادامه باید گفت كه لایحه شركت

 انجمن صنفي شرطي را براي مجاز بودن تبليغ در این اماكن

أثير به شرط اینكه تبليغ داراي فایده یا ت»اند: تعيين نموده

 يغات. مفيد بودن تبلآموزشي و فاقد هدف انتفاعي مستقيم باشد

 عيينموضوع این ماده را شوراي عالي تبليغات بازرگاني كشور ت

 «.كندمي

ممنوعيت استفاده از كودكان براي معرفي كالا و  .1

 ومندي از خدمت خدماتي كه انتظار مصرف كالا و یا بهره

 (1ماده ) «الف»بند ) ودریا خرید آن توسط ایشان نمي

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

ممنوعيت بدآموزي كودكان یا فریب آنها و  .2

تجربگي آنان استفاده از زودباوري، عواطف و كمسوء

متن ( 1ماده ) «پ»بند ) هادر تشخيص واقعيت

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

نمایش كودكان به هنگام خرید و یا مذاكره با  .3

وشنده براي خرید و یا مبادله پول با فروشنده، به فر



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 كودكان

 تفاوت شباهت

ن درخواست صریح از كودكان براي خرید محصول و یا ترغيب آنا .2

 وانبراي اصرار به والدین خود و دیگران براي خرید محصول به عن

و  شمتن پيشنهادي دفتر آموز( 1ماده ) «ث»بند ) انجام یک وظيفه

ت و پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطا( 26ماده ) «1»فرهنگ و بند 

هاي تبليغاتي ایران: صنفي شركتانجمن ( 28ماده ) «1»بند 

 «. مخاطب قرار دادن آنها به منظور تشویق و تحریک به خرید»

 ممنوعيت القاي كمبود و حقارت در صورت نداشتن كالا یا .3

 شنهادي دفتر آموزش ومتن پي (2اده )م) خدمات مورد تبليغ

 طات،پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتبا( 26ماده ) «2»، بند فرهنگ

انجمن صنفي ( 28ماده ) «2»لایحه دولت و بند ( 35ماده )

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

، ممنوعيت دعوت از كودكان براي خرید از طریق پست، تلفن .4

 متن (3) ادهم) فضاي مجازي یا هر ابزار دیگري در تبليغات

 لایحه دولت(( 34ماده ) پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ و

ممنوعيت نمایش كودكان در تبليغات هنگام خوردن دارو،  .5

ن مت (4) ادهم) ویتامين و غذاهاي كمكي در غير حضور والدین

 لایحه دولت(( 36ماده ) پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ و

بریت، هاي مربوط به مواد غذایي، كممنوعيت پخش آگهي .6

 كان،محصولاتي با خواص دارویي و حاوي ویتامين، غذاهاي كمكي كود

هاي ها با صحنههاي درماني، آگهي فيلموسایل و اسباب لاغري و شيوه

هاي ویژه وحشتناک، خطرناک و خطرآفرین هنگام پخش برنامه

اي متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ، بنده( 4ماده )) كودكان.

اده م نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،پيش «5»و  «4»، «3»

نویس پيش( 28ماده ) «5»و  «4»، «3»لایحه دولت، بندهاي ( 39)

ه ماد هاي تبليغاتي ایران(. البته لایحه دولت درانجمن صنفي شركت

 موارد آموزشي و تربيتي را استثنا نموده است.( 39)

یل: ذ اني در حالاتممنوعيت استفاده از كودكان در تبليغات بازرگ .7

 هاي ناآشنا و خطرناک و گفتگو باترغيب به وارد شدن به مكان

نگ(، متن پيشنهادي دفتر آموزش و فره( 7ماده ) «ث»بند ) هاغریبه

 «6»د بن) هاي ناشناسنمایش اعتماد به افراد بيگانه یا ورود به مكان

ه دولت، حلای( 38ماده ) پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،( 26)ماده 

هاي تبليغاتي نویس انجمن صنفي شركتپيش( 28ماده ) «6»بند 

 ادهم «ج»بند ) عریانایران(؛ نمایش كودكان به صورت عریان و نيمه

ت، لایحه دول( 40ماده ) متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ،( 7)

هاي تبليغاتي نویس انجمن صنفي شركتپيش( 28ماده )« 7»بند 

 وشایان ذكر است كه متن پيشنهادي دفتر آموزش ایران(؛ البته 

فرهنگ در شرایط خاص و با تصویب قبلي آگهي ممكن است چنين 

 امري را در صورت اقتضا تجویز نماید. 

متن پيشنهادي دفتر ( 1ماده ) «ج»بند ) صورت تنها

 آموزش و فرهنگ(

، هایي كه شباهت به دارو دارندوردهادر تبليغ فر .4

 ودباید به روشني تفاوت كالا با دارو نمایش داده ش

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ( (5) ادهم)

ب يغات به ویژه در تبليغاتي كه مخاطدر كليه تبل .5

بط آنها كودكان هستند باید رعایت كليه قوانين، ضوا

و مقررات از قبيل حفاظت از محيط زیست و قوانين 

 ادهم) راهنمایي و رانندگي به دقت مدنظر واقع شود

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ( (6)

ممنوعيت تبليغ كالاها و خدمات اختصاصي  .6

هاي ویژه ها و محيطها، مكانن در رسانهبزرگسالا

 لایحه دولت( (37) ادهم) كودكان و نوجوانان

یر كودكان در تبليغات بازرگاني نباید در شرایط ز .7

به تصویر كشيده شوند: در حال استفاده از مواد 

كننده گندزدا و یا سمي؛ در حال بازي با ضدعفوني

ل یل متصكبریت یا هرگونه گاز، بنزین، پارافين، وسا

به  نجربه منبع الكتریسيته و یا مكانيكي كه احتمالاً م

شوند؛ سوختگي، شوک الكتریكي و یا جراحت مي

هرگونه اظهارنظر صریح در مورد كالا یا خدمات 

رخوري و یا خوردن با توسط كودكان؛ در حال پُ

ن ای يحرص و ولع؛ استفاده از كودكان چاق براي القا

بخش رد آگهي سلامتيموضوع كه مصرف محصول مو

ماده  «د»و  «خ»و  «ح»، «ت»، «ب»بندهاي ) است

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 7)

سوزي كودكي نشان هاي آتشچنانچه در صحنه .8

نشان در صحنه به شود همواره باید یک آتشداده مي

متن پيشنهادي  (8) ادهم) یت باشدؤوضوح قابل ر

 دفتر آموزش و فرهنگ(

هاي ها باید محلكودكان در آگهي محل بازي .9

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و (9) ادهم) مجاز باشد

 فرهنگ(

اجرا و نهاد صيانت از ضوابط  بيني ضمانتپيش .10

متن پيشنهادي دفتر ( 10ماده )) مربوط به كودكان

 آموزش و فرهنگ(



 

 

 برآورد مقایسه

رات فرهنگ در حوزه كودكان مقرمتن پيشنهادي دفتر آموزش و الذكر از ميان چهار سند فوق

هستند ي عظيمي از تبليغات تجار خيل مخاطبدر حقيقت كودكان است؛ ده كرتري را پيشنهاد امعج

هـا دولت روینادهد؛ ازقرار مي ايهاي جدي بالقوهآنها را در معرض آسيب و فقدان دانش و تجربه كافي

 تركنترل و نظا وكيف تبليغات،حقوقي مناسب بر كمقانوني و  يذ قواعد و سازوكارهااتخـا با یستيبـا

ت به نسب را تريمقررات مفصلبدین منظور متن پيشنهادي فوق  لازم را بر این حوزه داشته باشند.

سائل مكنندگي، هاي رایجي كه در حوزه كودكان از قبيل ایمني، گمراهدر زمينه دغدغه اسناد دیگر

 است.ده كرمطرح  ردوجود دا رواني و... ـ اخلاقي، روحي

 

 . زنان و خانواده4
 

 زنان و خانواده

 تفاوت شباهت

ممنوعيت هرگونه استفاده ابزاري از   .1

هاي جنسي اعم از زنانه، جنسيت و جذابيت

متن پيشنهادي  (1) ادهم) مردانه و كودكانه

نویس پيش( 25ماده ) ،دفتر آموزش و فرهنگ

 پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات(

ق حقو ات نباید به استواري روابط خانوادگي بر پایه اخلاق وتبليغ .1

( 24ماده )) آسيبي برساند یا موجب اختلاف و مشوق جدایي گردد.

 نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات(پيش

ان لزوم رعایت كامل حجاب شرعي و شئونات اسلامي در صورت حضور زن .2

 (گي دفتر آموزش و فرهنمتن پيشنهاد (2) ادهم) و دختران در تبليغات

ا بآن  ممنوعيت استفاده از زنان در تبليغاتي كه وضعيت كالا و مصارف .3

 گ(رهنمتن پيشنهادي دفتر آموزش و ف ادهم) نقش آنها بستگي نداشته باشد

ممنوعيت تحقير نقش اعضاي خانواده در صورت نمایش اعضاي  .4

 نگ(و فره متن پيشنهادي دفتر آموزش (4) ادهم) خانواده در تبليغات

( 5ه )ماد) ممنوعيت استعمال تعابير عوامانه مانند غيبت كردن و... .5

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

 والدیني و تعداد فرزندان كمتر از حدهاي تکممنوعيت خانواده .6

 دهام) دو فرزند( در تبليغاتي كه در آن خانواده حضور دارد) جانشيني

 فرهنگ( متن پيشنهادي دفتر آموزش و (6)

هاي مورد استفاده در لزوم تناسب پوشش و آراستگي شخصيت .7

ي تماعتبليغات با عرف جامعه اسلامي و ایراني و با موقعيت سني و اج

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 7ماده )) آنها.

هاي جنسيتي ممنوعيت تبعيض جنسيتي و نادیده انگاشتن تفاوت .8

 نهادي دفتر آموزش و فرهنگ(متن پيش( 8ماده )) در تبليغات.

( 9ماده )) ممنوعيت تحقير منزلت اجتماعي و پوشش زن مسلمان. .9

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

ممنوعيت تبليغاتي كه شغل زن مسلمان در منزلت او نقش  .10

 هنگ( متن پيشنهادي دفتر آموزش و فر( 10ماده )) اي داردكنندهتعيين



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 زنان و خانواده

 تفاوت شباهت

ز عرف( و سبک زندگي غير خارج ا) ممنوعيت نمایش تجمل .11

متن  (11) ادهم) سلامي در صورت نمایش محل زندگي خانوادهـ ا ایراني

 (پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ

ن و بيني ضمانت اجرا و نهاد صيانت از ضوابط مربوط به زناپيش .12

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 12ماده )) خانواده

 

 برآورد مقایسه

ن در یش زنانما اي براي حضور واصول و ضوابط جداگانهساس و مهم زن در اجتماع، نظر به موقعيت ح

هاي نویس انجمن صنفي شركتلایحه دولت و پيشدر نظر گرفته شده است.  بازرگانيتبليغات 

به ذكر  باطاتنویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتاي ندارند؛ پيشتبليغاتي ایران در این خصوص مقرره

 نگ، چگونگيبا توجه به تأثير تبليغات بر فرهحال آنكه . استده كراین خصوص بسنده  اده درم دو

 ادهو خانو رعایت شأن زنتضمين  در راستاي مداهمچنين وضع قوانين كارزنان در تبليغات و  نمایش

قوله با مرو در ضوابط پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ به این ینااز .اي استداراي اهميت ویژه

هاي گهيآن داشته است كه در تدوین كنندگان را بر آغيلتبيات بيشتري پرداخته شده است و ئجز

هيد تم ر اینبعلاوه  تر سازند.ررنگخود از الگوي اسلامي و ایراني تبعيت نمایند و نقش خانواده را پُ

هاي مهم ولهقاز متجاري  در تبليغات و خانواده اه زنانگضمانــت اجراهاي مؤثر جهت حمایت از جای

 دیگري است كه در متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ به آن پرداخته شده است.

 

 . زبان فارسي5
 

 حمایت از زبان فارسي

 تفاوت شباهت

ضرورت رعایت خط و زبان فارسي معيار؛  .1

نویسي عوامانه و گویي و غلطپرهيز از غلط

ادبي، ممنوعيت ترویج زبان و عبارات بيگانه غير

ها یا نمادهاي مغایر با عرف و و استفاده از واژه

فرهنگ ایراني و اسلامي، تجویز استفاده از 

 هاي محلي و قومي با رعایت مقياس محليزبان

متن پيشنهادي دفتر آموزش و  (1) ادهم)

نویس پژوهشگاه پيش( 18ماده ) فرهنگ،

لایحه  (56)ماده  باطات،فرهنگ، هنر و ارت

نویس انجمن صنفي پيش( 39ماده ) دولت،

 ه خطهایي كه منحصراً بها یا نشانهاده از تابلو یا نوشتهاستف  .1

 المللي ممنوعهاي بينغيرفارسي تنظيم شده باشد به استثناي نشانه

د بر كيأهاي دوزبانه، باید ت. در طراحي تابلو یا نوشته یا نشانهاست

ي پيشنهاد 1متن  «3»بصره ت) عباراتِ به خط و زبان فارسي باشد

 هنگ(دفتر آموزش و فر

هاي متعلق به آن دسته از كلمات عربي و همچنين بعضي از واژه .2

ي ئاكنون جزها كه از دیرباز در زبان فارسي رواج یافته و همسایر زبان

ها و اصطلاحات عربي برگرفته شود یا واژهاز زبان فارسي محسوب مي

از متون و معارف و فرهنگ اسلامي كه با بافت زبان فارسي معيار 

 بصرهت) شودي و تناسب داشته باشد، واژه بيگانه تلقي نميهمخوان



 

 

 حمایت از زبان فارسي

 تفاوت شباهت

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

ها و خط خارجي به تجویز استفاده از واژه .2

شرط احراز ضرورت و عدم امكان جایگزین 

متن پيشنهادي ( 2ماده ) «1»تبصره ) فارسي

( 55)ماده  «1»دفتر آموزش و فرهنگ، تبصره 

 لایحه دولت( 

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 2ماده ) «2»

ع ها یا سخنان موضوهاي شامل الفاظ بيگانه كه در نوشتهعبارت .3

در نقل قول یا بيان خصوصيات و  قانون به لحاظ رعایت امانت

 ضرورت دارد ازمقتضيات تاریخي و اجتماعي و آموزشي ذكر آنها 

 متن پيشنهادي( 2ماده ) «3» بصرهت) هستند اشمول قانون مستثن

 دفتر آموزش و فرهنگ(

ین اشود از شمول تبليغاتي كه براي مخاطبان غيرایراني تهيه مي .4

هاي خارجي مانند قانون خارج است. بدیهي است در مورد آگهي

 شر شوند،المللي كه باید به زبان خارجي چاپ و نهاي بينمناقصه

ن مت( 2ماده ) «4» بصرهت) طبق مقررات مربوط اقدام خواهند كرد.

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

هاي خاص افرادي كه علاوه بر زبان فارسي به یكي از زبان .5

هاي محلي و هاي دیني شناخته شده در قانون اساسي یا گویشاقليت

ي ازند از اسامگویند، مجقومي رایج در بعضي مناطق ایران سخن مي

ها و خاص متعلق به آن زبان یا گویش در تبليغ محصولات و مؤسسه

 «5» بصرهت) اماكن مربوط به خود در همان مناطق استفاده كنند.

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 2ماده )

هاي خاص محصولات ساخت كشورهاي دیگر به زبان تبدیل نام .6

هایي كه این نوع مؤسسه فارسي الزامي نيست و تغيير اسامي

ن مت( 2ماده ) «6» بصرهت) كنند ضرورت نداردمحصولات را عرضه مي

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

 جاريمؤسساتي كه در سایر كشورها محصولاتي با نام تجاري با نام ت .7

توانند در گذاري در ایران، ميكنند، در صورت سرمایهمشخص توليد مي

عایت رشده در ایران، با  ر و عرضه محصولات توليدپذیثبت شركت سرمایه

 گذار و نامسایر قوانين و مقررات مربوط، از نام شركت خارجي سرمایه

یتي تجاري مشخصِ محصولات یاد شده استفاده نمایند و تفاوت و محدود

 تبصره) ود.بگونه محصولات با موارد مشابه داخلي نخواهد  براي تبليغات این

 تن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(م( 2ماده )« 7»

ز اد، كالاهاي صادراتي، مشروط بر اینكه در داخل كشور توزیع نشو .8

تن م( 2ماده )« 8»تبصره ) نامه خارج است.شمول قانون و این آیين

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

ها و نویسي اسامي، عنواناستفاده از خط بيگانه براي معادل .9

زه تبليغات تنها در صورتي مجاز است كه اندا هاي فارسي درعبارت

 تبصره) خط فارسي باشد (3/1) سومخط بيگانه به لحاظ تناسب، یک

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 2ماده )« 9»

س هاي مصوب فرهنگستان زبان و ادب فارسي پاستفاده از واژه .10

دفتر  اديمتن پيشنه (3) ادهم) از ابلاغ در تمامي موارد الزامي است

 آموزش و فرهنگ(



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 حمایت از زبان فارسي

 تفاوت شباهت

 (4) ادهم) ممنوعيت تبليغ كالا و خدمات داخلي با نام خارجي .11

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

گذاري مشترک ضرورت تبليغ كالا و خدمات داخلي با سرمایه .12

ه ممنوعيت ب»با نام ایراني و منطبق بر قانون  ایراني و خارجي

 نامه اجرایي آنو آیين «بيگانه كارگيري اسامي، عناوین و اصطلاحات

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ( (5) ادهم)

كننده به صيانت از بيني ضمانت اجرا و نهاد رسيدگيپيش .13

ي متن پيشنهاد (6) ادهم) ضوابط مربوط به حمایت از زبان فارسي

 (دفتر آموزش و فرهنگ

د وجو .1ها و خط خارجي مشروط به: تجویز استفاده از واژه .14

 بانمجوز انتشار به زبان خارجي یا چندزبانه در صورت تبليغ به ز

جواز تبليغ به زبان خارجي در  .2 ،خارجي در نشریات و رسانه

و  يفقط در بخش غيرفارس (فارسي و زبان دیگر) هاي چندزبانهرسانه

 وسطتبندي كالاها اعم از وارداتي و توليد داخل تعيين شرایط بسته

 (55)ماده  «2»و  «1» هايبصرهت) غات بازرگاني.شوراي عالي تبلي

 لایحه دولت(

هایي كه به استفاده از زبان و خط بيگانه در نشریات و رسانه .15

ين یابند و نيز در موارد ضروري تابع قوانزبان خارجي انتشار مي

ت اي خواهد بود كه به پيشنهاد وزارنامهمربوطه و بر اساس آیين

 رسيبا همكاري فرهنگستان زبان و ادب فا فرهنگ و ارشاد اسلامي و

 رسدو شوراي عالي تبليغات بازرگاني به تصویب هيئت وزیران مي

هاي تبليغاتي نویس انجمن صنفي شركتپيش( 39ماده ) تبصره)

 ایران(

 

 برآورد مقایسه

نویسي لطگویي و غضرورت رعایت خط و زبان فارسي معيار؛ پرهيز از غلطشود طور كه مشاهده مي همان

ا این ب ه است.ه بودالذكر مورد توجدر اسناد فوق عوامانه و غيرادبي، ممنوعيت ترویج زبان و عبارات بيگانه

 ان و خطاستفاده از زب، هاي تبليغاتي ایراننویس انجمن صنفي شركتپيشحال برخي از اسناد همچون 

صي بات خارعایت ترتي منوط به یابندميهایي را كه به زبان خارجي انتشار بيگانه در نشریات و رسانه

 است. ذیرفتهي را به صورت مشروط پها و خط خارجتجویز استفاده از واژه. همچنين لایحه دولت انددهكر

لي اس محمقيمتن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ نيز استفاده از گویش محلي در تبليغات را در 

 است.ده كربيني پيش

 

 



 

 

 . كالاي داخلي6
 

 یت از كالاي داخلي و ضوابط تبلیغات كالاي خارجيحما

 تفاوت شباهت

 در تبليغ كالاها و خدماتي كه بر اساس قوانين و مقررات .1

ر شوند یا از مبادي رسمي و بداخل كشور توليد و عرضه مي

 هاي قانوني بهمبناي ضوابط ورود كالا به وسيله نمایندگي

اده م لایحه دولت، (19) ادهشوند مجاز است، )مكشور وارد مي

هاي تبليغاتي ایران( نویس انجمن صنفي شركتپيش( 15)

كه افزوده است كه مگر آن( 19ماده ) البته لایحه دولت در

 كند.قوانين و ضوابط آن را منع یا محدود 

ه بتبليغ كالاهاي داخلي براي توليد و عرضه كه نياز   .2

 جازممذكور برداري دارند فقط با ارائه پروانه پروانه بهره

نویس پيش( 29ماده ) لایحه دولت، (42) ادهم) باشدمي

 هاي تبليغاتي ایران(انجمن صنفي شركت

بق تبليغ كالاهاي وارداتي كه ورود آنها به كشور مطا  .3

قوانين و ضوابط صورت گرفته باشد با رعایت مقررات 

مربوط به ایجاد نمایندگي رسمي و ثبت آن در وزارت 

( 38)ماده  لایحه دولت، (53) ادهم) ع است.بازرگاني بلامان

 هاي تبليغاتي ایران(نویس انجمن صنفي شركتپيش

بيني شده در سایر موارد مراعات اصول و مباني پيش .1

نامه در خصوص چگونگي تبليغ بازرگاني اقلام ينیاین آ

 لایحه دولت( (54) ادهم) وارداتي نيز الزامي است

ماده  «1»شمول تبصره هاي موردهاتبليغ كالاها و فر ا2

 قانون اصلاح قوانين و مقررات مؤسسه استاندارد و( 2)

ها آن تحقيقات صنعتي ایران كه اجراي استاندارد را در مورد

 اجباري اعلام كرده است منوط به داشتن پروانه كاربرد

 ادهم) باشدعلامت استاندارد و تحقيقات صنعتي ایران مي

 هاي تبليغاتي ایران(نویس انجمن صنفي شركتپيش (33)

ه بارزش نشان دادن یا تضعيف توليدات داخلي ممنوعيت: بي .3

 كه هر نحو؛ تبليغ كالاها، خدمات و مصنوعات كشورهاي بيگانه

يف عرضه و فروش آن در داخل كشور ممنوعيت قانوني دارد؛ تضع

 خودباوري، اعتماد ملي و نيز تحقير شخصيت مردمي كه فاقد

 نظر هستند؛ تبليغ كالا و كالاي مورداستطاعت براي خرید 

لا و تبليغ كا ـ «1» تبصره .خدمات خارجي كه مشابه داخلي دارد

ز خدمات خارجي كه مشابه داخلي ندارد، با رعایت استفاده ا

كل ظرفيت تبليغات محيطي و صرفاً با خط درصد  20حداكثر 

تبليغ كالاها و خدمات  ـ «2»باشد. تبصره فارسي مجاز مي

شود با گذاري آنها در داخل كشور انجام ميي كه سرمایهخارج

 انعگذاري توسط وزارت صنعت، معدن و تجارت بلامتأیيد سرمایه

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 1) ادهم) است

ممنوعيت تبليغ سفر به كشورهاي خارجي از طریق  .4

 (...آگهي نماهاي خياباني و) صداوسيما و تبليغات محيطي

ظور گسترش و ترویج فرهنگ گردشگري داخلي و به من

تبليغ  ـ «1» هاي گردشگري. تبصرهكمک به زیرساخت

ن السلام مشمول ایسفر به حج و مزار امامان معصوم عليه

متن پيشنهادي دفتر آموزش و  (2) ادهم) ماده نيست.

 فرهنگ(

هاي گروهي، وسایل ارتباط جمعي و كليه رسانه .5

ند صرفاً نسبت به تبليغات آن هاي تبليغاتي مكلفشركت

يت دسته از كالاهاي خارجي كه مشابه داخلي ندارد و فعال

هاي خارجي و نمایندگي رسمي آنها توسط معاونت شركت

ز توسعه بازرگاني داخلي وزارت صنعت، معدن و تجارت مجا

ي متن پيشنهاد (3) ادهم) اعلام شده است، اقدام نمایند.

 دفتر آموزش و فرهنگ(



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 یت از كالاي داخلي و ضوابط تبلیغات كالاي خارجيحما

 تفاوت شباهت

ه بهاي استفاده از فضاي تبليغاتي تعرفه هزینه تنظيم .6

 (4) ادهم) هامنظور حمایت از توليدات داخلي توسط رسانه

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

ز كننده به صيانت ااجرا و نهاد رسيدگي تعيين ضمانت .7

متن پيشنهادي دفتر آموزش و  (5) ادهم) ضوابط مذكور

 فرهنگ(

 

 برآورد مقایسه

بليغات اهميت ته ببا توجه رو ینااز .ر تبليغات بازرگاني بر اقتصاد كشورها را نباید از نظر دور داشتتأثي

یراني االاي حمایت از ك مقرراتي چند در عرصههاي مذكور نویسدر پيش در عرصه معرفي كالاي ایراني

بليغات تقيقت حدر  ارند.و در مواردي با هم تفاوت د نددر مواردي مشابه بيني شده است كه بعضاًپيش

بليغ تاي براي بازرگاني بایستي از توليدكنندگان و كالاي داخلي حمایت كنند و نه اینكه وسيله

عيف ، تضحوارزش نشان دادن یا تضعيف توليدات داخلي به هر نبي ممنوعيت كالاهاي خارجي باشند.

نظر  مورد عت براي خرید كالايخودباوري، اعتماد ملي و نيز تحقير شخصيت مردمي كه فاقد استطا

یت حما وصترین مقرراتي هستند كه در خصكننده از مهماجرا و نهاد رسيدگي ، تعيين ضمانتهستند

 اند.بيني شدهاز كالاي ایراني پيش

 

 . پزشكي و دخانیات7
 

 امور پزشكي و دخانیات

 تفاوت شباهت

ممنوعيت تبليغ داروها و ذكر خواص درماني مگر براي  .1

 (2) ادهم) سسات مربوطهؤرف پزشكي و مستفاده صاحبان حِا

 پژوهشگاه( 21ماده ) متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ،

 و لایحه دولت، (51)و  (47)ماده  فرهنگ، هنر و ارتباطات،

 هاي تبليغاتي(انجمن صنفي شركت( 34ماده )

ا ارائه پروانه یا گواهي مربوطه در تبليغات كالاها ی .2

 (19) ادهم) هستند نيازمند اخذ پروانه و... خدماتي كه

 (50)ماده  نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،پيش

نویس انجمن صنفي پيش( 37ماده ) لایحه دولت و

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

ممنوعيت تبليغات پزشكي براي جذب بيماران یا كسب  .3

 مجاز است شهرت؛ اما آگهي تغيير نشاني تلفن مطب و...

ضرورت مطابقت تبليغات تخصصي حوزه پزشكي با  .1

 اكي،هاي دارویي و مواد خوردستورالعمل نحوه تبليغ و آگاهي

 3/4/1385آشاميدني، آرایشي، بهداشتي و امور پزشكي مصوب 

تن م( 1ماده )) شوراي عالي نظام پزشكي و اصلاحات بعدي آن.

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

 اصيخیا مجوز واردات داروها شرایطي  اگر در پروانه ساخت .2

ره تبص) درج شده باشد باید در تبليغات آن نيز تصریح گردد

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(( 2ماده ) «2»

هاي مضر ممنوعيت استفاده تبليغاتي از صحنه .3

 سلامت و بهداشت و فرهنگ عمومي جامعه و ترویج آنها

 ش و فرهنگ(متن پيشنهادي دفتر آموز (3) ادهم)

ها و امكان تبليغ داروهاي انساني، حيواني، مكمل .4



 

 

 امور پزشكي و دخانیات

 تفاوت شباهت

 نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،پيش (20) ادهم)

نویس انجمن پيش( 35ماده ) لایحه دولت و (48)ماده 

 هاي تبليغاتي ایران(.صنفي شركت

 ممنوعيت نقل قول علمي و یا استفاده از تصویر پزشک، .4

 دندانپزشک و...در تبليغ بدون تأیيد مرجع رسمي مربوطه

ي نویس انجمن صنفپيش( 36اده )م لایحه دولت، (49) ادهم)

 هاي تبليغاتي ایران(شركت

 ورممنوعيت تبليغ صریح یا ضمني دخانيات و مواد اعتيادآ .5

( 23ماده ) متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ، (7) ادهم)

ماده  لایحه دولت،( 27ماده ) پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات،

 ن( ایرا هاي تبليغاتيانجمن صنفي شركت( 21)

داروهاي دامپزشكي داراي مجوز از مراجع قانوني یا خواص 

آنها كه مصرف آنها حسب مورد به تجویز وزارت بهداشت، 

درمان و آموزش پزشكي یا وزارت جهاد كشاورزي نياز دارد 

درمان و اعم از گياهي و شيميایي با اجازه وزارت بهداشت 

متن  (4) ادهم) آموزش پزشكي یا وزارت جهاد كشاورزي

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

ني ممنوعيت نمایش تأثير آني استفاده از وسایل درما .5

ر أثيیند تامانند لاغر شدن فوري و یا به تصویر كشيدن فر

ر م، بها و انواع كرداروها، شامپوها، مواد شوینده، روغن

فتر متن پيشنهادي د (5) ادهم) ايشيوهبدن انسان به هر 

 آموزش و فرهنگ(

 لزوم اخذ مجوزهاي لازم از وزارت بهداشت، درمان و .6

آموزش پزشكي براي نشر و اعلان در صورتي كه 

، هاي توليدي مشمول قانون مواد خوراكي، آشاميدنيمؤسسه

هاي مدیریت ایمني آرایشي و بهداشتي كه داراي سيستم

 لایحه دولت( (52) ادهم) مواد غذایي باشند

 ولزوم اخذ مجوزهاي لازم از وزارت بهداشت، درمان  .7

 وآموزش پزشكي براي مواد خوراكي، آشاميدني، آرایشي 

يد بهداشتي و اگر اقلام توليدي فوق در داخل كشور تول

 هادم) شده ارائه پروانه ساخت بهداشت معتبر كافي است

 ليغاتي(هاي تبنویس انجمن صنفي شركتپيش (37)

ممنوعيت درج هرگونه آگهي براي تجویز یا فروش  .8

ت داروها، از طریق تعيين پورسانت یا تعيين جایزه جه

 (6) ادهم) هاي مشابهتشویق به تجویز یا خرید یا روش

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

ه باجرا و نهاد صيانت از ضوابط مربوط  تعيين ضمانت .9

متن  (8) ادهم) و دخانياتبخش حمایت از امور پزشكي 

 پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ(

 

 برآورد مقایسه

ممنوعيت تبليغ داروها و ذكر خواص خصوص شود هر چهار سند مذكور در طور كه مشاهده مي همان

به مقررات نباید توجه به تخصصي بودن تبليغات در حوزه پزشكي  این حال با نظر دارند. بااتفاقدرماني 

تبليغات متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ  (1). بدین ترتيب مطابق ماده دكرفوق بسنده  پيشنهادي

هاي دارویي و مواد خوراكي، آشاميدني، هيل نحوه تبليغ و آگتخصصي حوزه پزشكي بایستي با دستورالعم

 شوراي عالي نظام پزشكي و اصلاحات بعدي آن 3/4/1385آرایشي، بهداشتي و امور پزشكي مصوب 



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

نيز از دیگر مقرراتي است  ممنوعيت تبليغ صریح یا ضمني دخانيات و مواد اعتيادآور مطابقت داشته باشد.

شایان ذكر است كه با توجه به نقش تبليغات در سلامت  كه در همه اسناد فوق محل اجماع بوده است.

نگ عمومي جامعه و هاي مضر سلامت و بهداشت و فرهجامعه و سبک زندگي استفاده تبليغاتي از صحنه

مطابق متن پيشنهادي دفتر آموزش و  و همچنين نمایش تأثير آني استفاده از وسایل درماني ترویج آنها

اجرا و نهاد صيانت از مقررات این  شده است. مضاف بر این تعيين ضمانتممنوع اعلام  (5و  3 مواد) فرهنگ

 نگ است.موزشو فرهآحوزه از دیگر ابتكارات متن پيشنهادي دفتر 

 

 . محیط زیست8

 

 

 برآورد مقایسه

در  نورانآميز و آزار جابار براي محيط زیست و رفتارهاي خشونتممنوعيت ترویج رفتارهاي زیان

شود تعيين ه ميكه در این خصوص دید الذكر است. تنها تفاوتيمحل اتفاق اسناد فوق اًتقریبتبليغات 

متن  (2)ضمانت اجرا و نهاد صيانت از ضوابط و مقررات راجع به محيط زیست است كه در ماده 

 .بيني شده استپيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ پيش

 محیط زیست

 تفاوت شباهت

ت بار براي محيط زیسممنوعيت تبليغاتي كه رفتارهاي زیان .1

ر متن پيشنهادي دفت (1) ادهم) كنند.را تأیيد یا ترویج مي

 نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنرپيش( 22ماده ) آموزش و فرهنگ،

نویس شپي( 22ماده ) لایحه دولت،( 28ماده ) و ارتباطات،

 هاي تبليغاتي ایران(انجمن صنفي شركت

آميز و آزار ممنوعيت تشویق و ترویج رفتارهاي خشونت .2

فتر دمتن پيشنهادي ( 1ماده ) «1»تبصره ) جانوران در تبليغات

( 23ماده ) لایحه دولت،( 29ماده ) آموزش و فرهنگ،

 هاي تبليغاتي ایران(نویس انجمن صنفي شركتپيش

اجرا و نهاد صيانت از ضوابط  بيني ضمانتپيش .1

 متن پيشنهادي (2) ادهم) قانوني مربوط به این بخش

 دفتر آموزش و فرهنگ(



 

 

 

 دار و خدمات پولي و بانكي . تبلیغات جایزه9
 

 دار و خدمات پولي و بانكيتبلیغات جایزه

 تفاوت شباهت

ط كشي در تبليغات مشروتجویز اختصاص جایزه یا وعده قرعه  .1

مندي؛ به: رعایت موازین شرعي؛ روشن و صریح بودن شرایط بهره

نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ( پيش16تضمين لازم. )ماده )

نویس انجمن ( پيش26( لایحه دولت؛ ماده )32ارتباطات؛ ماده )

ین ان(. البته شایان ذكر است كه هاي تبليغاتي ایراصنفي شركت

حه ( لای32هایي دارند. ماده )مواد در این خصوص با هم تفاوت

دولت در تبصره در صورتي كه جایزه اساس موضوع تبليغ را 

و آزمایي ممنوع دانسته است ولتشكيل دهد نظير لاتاري و بخت

 د.شو المنفعه عنواناینكه در تبليغ، اختصاص درآمد به امور عام

ممنوعيت تبليغاتي كه مستلزم پرداخت هرگونه وجهي  .1

ه كشي یا مسابقاتي باشد كه در ازاي وجبراي شركت در قرعه

 ادهم) شود.مذكور كالا یا خدمات مشخصي به مشتري ارائه نمي

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ( (1)

نامه ينلزوم مطابقت تبليغ ارائه خدمات پولي و بانكي با آی .2

ت وزیران ئیب هيوبانک مركزي تهيه و به تص كه توسط

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ( (2) ادهم) رسد.مي

 تعيين ضمانت اجرا و نهاد صيانت از ضوابط این فصل .3

 متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ( (3) ادهم)

 

 برآورد مقایسه

نهادي پيش متن ينویس به استثناپيش كشي در تبليغات به طور مشروط در سهاختصاص جایزه یا وعده قرعه

ور كلي فرهنگ به طدفتر آموزش و متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ پذیرفته شده است. در حقيقت 

زاي وجه اه در ككشي یا مسابقاتي باشد تبليغاتي را كه مستلزم پرداخت هرگونه وجهي براي شركت در قرعه»

كشي یا قرعه ممنوع اعلام نموده است و نه مطلق« شودئه نميمذكور كالا یا خدمات مشخصي به مشتري ارا

 انونيقواعد و ق مضاف به اینكه همانند مقررات پيشنهادي سابق در راستاي تضمين اجراي ضوابطمسابقه. 

 .اي هستندنویس مزبور فاقد چنين مقررهحال آنكه سه پيش اجرایي را مشخص نموده است ضمانت
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 ر خیریهامو

 تفاوت شباهت

ن مت (1) ادهم) ضرورت اخذ مجوز براي تبليغ امور خيریه .1

 لایحه دولت،( 21ماده ) پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ،

 هاي تبليغاتي(نویس انجمن صنفي شركتپيش( 16ماده )

اي ضرورت اخذ مجوز بر) نامه اجرایي این موادتهيه آیين .1

زش و تن پيشنهادي دفتر آموم( 1ماده ) تبليغ امور خيریه( در

 عهده سازمان اوقاف و امور خيریه است. فرهنگ بر

ات ليغیيد شوراي عالي تبأانتشار تبليغات امور خيریه با ت .2

هاي نویس انجمن صنفي شركتپيش (16) ادهم) بازرگاني

 تبليغاتي(

ه اجرا براي تخلف از مقررات امور خيری بيني ضمانتپيش .3

 متن پيشنهادي( 2ماده ) قررات درو نهاد صيانت از این م

 دفتر آموزش و فرهنگ



 

 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش 

 

 

 برآورد مقایسه

نویس شرو در سه پينیااز ،با توجه به اینكه تبليغ در حوزه امور خيریه با منافع اشخاص ثالث در ارتباط است

رد مو خيریه نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات ضرورت اخذ مجوز براي تبليغ امورپيش يبه استثنا

ه و این حوز ضوابط اجراي تخلف از همانند مقررات سابق تعيين ضمانت تأكيد قرار گرفته است. مضاف به اینكه

  .استاز ابتكارات متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ صيانت از مقررات پيشنهادي  دنها
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 تجارت الكترونیكي

 تفاوت شباهت

بجز متن پيشنهادي دفتر مطالعات فرهنگي سه سند دیگر در این خصوص  .1 شباهتي مشاهده نشد.

 اي ندارند.مقرره

و  1382ک ارجاع تبليغات در حوزه تجارت الكترونيک به قانون تجارت الكتروني .2

 (دفتر آموزش و فرهنگمتن پيشنهادي  (1) ادهم) نامه اجرایي آنآیين

ن مت( 2ماده )) رراتتعيين ضمانت اجرا و نهاد صيانت از ضوابط این مق .3

 (آموزش و فرهنگپيشنهادي دفتر 

 

 برآورد مقایسه

فتر د ديپيشنها شود در خصوص تبليغات تجاري الكترونيک به غير از متنطور كه مشاهده مي همان

 . متن پيشنهادي مذكور نيزانددهكرها در این خصوص سكوت نویسسایر پيش آموزش و فرهنگ

 دانسته است. 1382قانون تجارت الكترونيک مصوب حكومت  را مشمولتبليغات این حوزه 
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 مسكن

 تفاوت شباهت

متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ سه  يبه استثنا .1

 اند.اي در این خصوص ارائه ندادهسند دیگر مقرره

 

 

 برآورد مقایسه

دفتر  ز متن پيشنهاديشود در خصوص تبليغات در حوزه مسكن به غير اطور كه مشاهده مي همان

  .انددهكرها در این خصوص سكوت نویسسایر پيش آموزش و فرهنگ



 

 

 . فلزیاب13
 

 فلزیاب

 تفاوت شباهت

متن پيشنهادي دفتر آموزش و فرهنگ سه سند  ياستثنابه . 1

 اند.اي در این خصوص ارائه ندادهدیگر مقرره

 

 

 برآورد مقایسه

دفتر دي به غير از متن پيشنها فلزیابخصوص تبليغات در حوزه شود در طور كه مشاهده مي همان

 .اندهكردها در این خصوص سكوت نویسسایر پيش آموزش و فرهنگ

 

 منابع و مآخذ

مي، اسلا هاي مجلس شوراينویس طرح قانون تبليغات بازرگاني، دفتر آموزش و فرهنگ مركز پژوهش. پيش1

1396. 

 .1396و  1377هاي پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات، سال، يبازرگانغات نویس لایحه قانون تبلي. پيش2

 .1396هاي تبليغاتي ایران، نویس قانون تبليغات بازرگاني، انجمن صنفي شركت. پيش3

 .نویس پژوهشگاه فرهنگ، هنر و ارتباطات. پيش4

 

 

 

 



 

 

 

 

 16454شماره مسلسل:   شناسنامه گزارش
سلامي هاي قانون تبليغات بازرگاني جمهوري انویساي پيشایسهبررسي مق عنوان گزارش:

 1396ایران تا سال 

 

 

 

 (مي، هنر، فرهنگ عمومي و ارشاد اسلارسانه گروه)آموزش و فرهنگ  مطالعات :نام دفتر

 اكرم آقامحمدي ن:یه و تدویته

 سينا كلهر :يناظر علم

 كميسيون فرهنگي : يمتقاض

 ـــــــ: يتخصص راستاریو

 ـــــــ :يراستار ادبیو

 

 

 

 :يدیكل يهاواژه

 نویس طرح / لایحه. پيش1

 . تبليغات بازرگاني2
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