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 بنيانها و راهكارهاي توسعه صادرات محصولات و خدمات دانشچالش
 

 

 
 

 

 چكيده

بنيان و معيارهاي تحقق اقتصاد دانشعنوان يكي از بنيان بهميزان صادرات محصولات و خدمات دانش

توسعه صادرات  مختلف نيز برو قوانين  ي کلانهااقتصاد مقاومتي در کشور مطرح است. سياست

دهي گيري و گزارشبا اين حال متولي رسمي براي اندازه بنيان تأکيد دارد.محصولات و خدمات دانش

نشان  هابرآورددر اين خصوص  منظم آن در کشور تعيين نشده است و در نتيجه آمار رسمي وجود ندارد.

 425گمرک ثبت شده، حدود ميزان صادرات محصولات با فناوري بالا که در  1395دهد در سال مي

ميليون دلار  180ميليون دلار بوده است و با در نظر گرفتن صادرات خدمات فناوري اطلاعات به ميزان 

ميليون دلار  605حدود  1395بنيان در سال صادرات خدمات و محصولات دانش کل که گفتتوان مي

نسبت  1395ت با فناوري بالا در سال صادرات محصولا دلاريدهد که ارزش بوده است. مقايسه نشان مي

تا  1388هاي هاي قبل آن رشد قابل توجهي نداشته است و حتي در مقايسه با متوسط سالبه سال

درصد از کل ارزش صادرات  1کاهش نيز دارد. همچنين شايان ذکر است که اين ميزان تنها حدود  1390

 دهد.غيرنفتي را تشكيل مي

توان گذارند که از آن جمله ميهاي بالا تأثير ميادرات متكي بر فناوريعوامل متعددي بر توسعه ص

گذاري در تحقيق و توسعه، نيروي کار متخصص )سرمايه انساني( و شرايط ميزان نوآوري، سرمايهبه 

ز بودن گذاري مستقيم خارجي، درجه بااقتصادي از قبيل رشد اقتصادي، توليد ناخالص داخلي، سرمايه

 توليد محصولات تلاش شده است نيز کشورمختلف . در قوانين اشاره کرد وسانات نرخ ارزاقتصاد و ن

ها غالب چالش رواينازيند صادرات اين نوع محصولات و خدمات تسهيل شود. آبنيان حمايت و فردانش

رود تظار ميها ناظر به اجراي بهتر قوانين موجود هستند. بنابراين، انراهكارهاي پيشنهادي براي رفع آنو 

کارگيري راهكارهاي ارائه ههاي اقتصادي و ساختاري و بو مجريان از طريق رفع چالش تگذاران اسيس

هاي توسعه صادرات در داخل شده در بهبود ديپلماسي اقتصادي، زيرساخت مديريتي داخلي، زيرساخت

بنيان براي ارتقاي صادرات دانشهاي مالي ها، جوايز صادراتي و معافيتهاي گمرکي، مشوقکشور، حمايت

 اهتمام جدي بورزند.
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 مقدمه

ترين اهداف اقتصادي کشورها محسوب از مهم و توسعه صادرات يكي از عوامل مهم محرک رشد اقتصادي

افزوده بالا و مؤثر بودن بر ديگر محور به علت ارزششود. در اين ميان، صادرات متكي بر صنايع فناوريمي

بر سطح فناوري براي  هاي مبتنيهاي صادراتي است. داشتن مزيتترين بخشاقتصادي از مهمهاي بخش

هاي نوين در کارگيري فناوريکند، از طرفي بهالمللي نقشي کليدي ايفا ميموفقيت در محيط تجاري بين

هاي توليد را سودآوري بالا و کاهش هزينه ،يافتهتوليد محصولات در چند دهه اخير توسط کشورهاي توسعه

رغم سودآوري بالا، دنبال داشته است. اين در حالي است که صادرات محصولات با فناوري بالا علينيز به

 را پوشش دهد. کشورهاي در حال توسعهسهم بسزايي از کل صادرات نتوانسته است 

اهميت  ازويژه ايران توسعه به در حالالمللي براي کشورهاي حضور موفق در محيط رقابتي بين

به اين نكته نيز بايد توجه داشت که سهم حداکثري منافع اقتصادي حاصل از بالايي برخوردار است. 

لازم براي  يكي از شروطهاي پيشرفته در توليد ناخالص ملي و صادرات خدمات و محصولات با فناوري

 بنيان در کشور است.تحقق اقتصاد دانش

بنابراين در ابتدا  پردازد.بنيان ميراهكارهاي توسعه صادرات دانشو  هابررسي چالش بهاين گزارش 

ترين عوامل تأثيرگذار بر توسعه صادرات خدمات پس از تعريف مفاهيم و اهميت موضوع به بررسي مهم

صادرات اين  ها و قوانين حمايت ازسياستآن  پس ازبنيان پرداخته شده است؛ و محصولات دانش

شده  بررسيهاي پيش روي صادرات اين محصولات در کشور ار موجود و چالش، آمت و خدماتمحصولا

ها و راهكارهاي تقنيني و نظارتي مناسب به صورت متناظر ها، قوانين، عوامل، چالشو در انتها سياست

 موضوعي ارائه شده است. با يكديگر در چند حوزه

 

 . تعريف مفاهيم1

 بنيانمحصولات دانش. 1-1

 1 (tech-Highمحصولات با فناوري بالا ). 1-1-1

 براي اند، بندي محصولات و خدمات بر حسب سطح فناوري کردههاي متعددي اقدام به تقسيمنهادها و سازمان

( برحسب شدت تحقيق و OECDسازمان همكاري و توسعه اقتصادي )شده توسط بندي معرفيتقسيممثال 

تاکنون توسط مراجع مختلف ارائه آمار صادرات محصولات با فناوري پيشرفته  ،توسعه در صنايع مختلف توليدي

فناوري متوسط » ،«فناوري بالا»هاي بندي صنايع مختلف توليدي به گروهاست. طبق اين تقسيم شده  استفاده

رين مبناي آخبر (.OECD،1997اند )بندي شدهرتبه« فناوري پايين»و « فناوري متوسط و پايين»، «و بالا

                                                 

1. High-Technology 
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زمان برحسب دو معيار سهم بندي، ميزان شدت فناوري همبازنگري صورت گرفته بر اين تقسيم

 شود.افزوده و ميزان توليد محصول سنجيده ميهاي تحقيق و توسعه در ميزان ارزشهزينه

بندي سازمان همكاري و توسعه شناسايي محصولات با فناوري بالا در صادرات و واردات طبق تقسيم

(. 2016 1،بندي محصولات ميسر است )گاليندو و ورگرهاي کدگذاري و طبقهوسيله سيستمصادي بهاقت

مبناي محصول  بندي برطبقه 2،(ISICالمللي استاندارد صنعتي )بندي بينهاي مختلفي ازجمله طبقهسيستم

(CPC)،3 تجارت المللي استانداردبين بنديطبقه (SITC)4 ( و سيستم هماهنگ کدگذاري کالاHS)5  براي

وسيله کدگذاري بر محصولات رايج است. براساس مطالعات صورت گرفته تفكيک و شناسايي محصولات به

کد محصول( استخراج شده  280)حدود  HSمحصولات با عنوان فناوري بالا برحسب سيستم کدگذاري 

ه است، تمام محصولات با فناوري بالا برحسب ديگر ها اشاره شدبه آن 1موارد که در جدول  است. اين

 (.1396العابديني، شود )براتي و زين( را نيز شامل ميSITCو  ISICهاي کدگذاري )مانند سيستم

 

 . انواع محصولات صادراتي ايران با فناوري بالا1جدول 

 تعداد اقلام  گروه رديف

 85 داروسازي و شيمي 1

 24 پيما(فضا )هواپيما و فضاهوا 2

 63 راديو، تلويزيون و تجهيزات ارتباطاتي 3

 73 ابزارهاي پزشكي، سنجش دقيق و اپتيكي 4

 19 گرآلات اداري، شمارشگر و محاسبهماشين 5

 1 هاي الكتريكيماشين 6

 16 الكتريكيهاي غيرماشين 7

 - افزارنرم 8

 - افزارجنگ 9

، مرکز «بررسي شاخص صادرات محصولات با فناوري بالا در ايران»گزارش  مأخذ:

 .هاي مجلسپژوهش

 

ت است. بايد به اين نكته اشاره داشت که فناوري محصول و فناوري فرايند توليد محصول متفاو

بالايي ناوري فها لزوماً ولي محصول آن ،الا و پيچيده باشندتوانند داراي فناوري بفرايندهاي توليد مي

آن داراي  ولي محصولات ،بردمحور سود مينداشته باشد، نظير کشاورزي مدرن که از فرايند توليد دانش

ا فناوري ب(. در مورد محصولات 1391فناوري بالا نيستند، استخراج نفت نيز اينچنين است )شهنازي، 

 ي بالا باشد.گيرند که خود محصول داراي فناوربالا تنها محصولاتي مورد نظر قرار مي

                                                 

1. Galindo-Rueda & Verger 

2. International Standard Industrial Classification 

3. Central Product Classification 

4. Standard International Trade Classification 

5. Harmonized Commodity Description and Coding System 
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 بنيان. محصولات دانش1-1-2

بنيان ها و مؤسسات دانشکارگروه ارزيابي و تشخيص صلاحيت شرکترا بنيان دانش فهرست کالاهاي

اين  ه به وسيل بنيانهاي دانشدر فرايند ارزيابي و شناسايي شرکت زيرا کند،شناسايي و اعلام مي

 بنابراين. شوندمي يبنيان بودن بررساز جهت دانش دهندميئه ها اراکارگروه، کالاها و خدماتي که شرکت

ارگروه کبنيان، توسط اين شناسايي کالاها و خدمات دانش برايبنيان مصاديق کالاها و خدمات دانش

 :ند ازو تهيه فهرست مزبور عبارتبنيان ها و معيارهاي گزينش کالاهاي دانش. ويژگيشودمنتشر مي

 ،هاي متخصصشده توسط گروهريزيهاي تحقيق و توسعه متمرکز و برنامهفعاليتنياز به ـ 

 ،اهميت راهبردي و حياتي براي کشورـ 

 ،هاي ناشي از تحريم و ارزبري بالاوابستگي به خارج در کنار دشواريـ 

 ،ولنوآوري در سطح ملي و شكل نگرفتن بازار عرضه )و بعضاً تقاضا( در کشور در آن محصـ 

 .افزوده بالااراي ارزشدـ 

 

 جمهوريبنيان طبق اعلام معاونت علمي و فناوري رياستفهرست كالاهاي دانش .2جدول 

افزارهاي برق و الكترونيک، ليزر و سخت
 فوتونيک

مواد پيشرفته و 

بر مبتني محصولات

 هاي شيمياييفناوري

وسايل، ملزومات و 
 تجهيزات پزشكي

فناوري اطلاعات و 
ارتباطات و 

افزارهاي نرم
 ايرايانه

 ايافزارهاي الكترونيكي و رايانهسخت 
 ميكروالكترونيک 
 هاي الكترونيكيمدار 
 توليد 
 انتقال 
 توزيع 
 هاي الكتريكيماشين 
 الكترونيک قدرت 
 گيري و ابزار دقيقاندازه 
 هاي کنترل و اتوماسيون صنعتيسامانه 
  ،مخابراتي، اويونيک و هوافضاتجهيزات ارتباطي 
 ليزر و فوتونيک 

 فناوري نانو 
   ــه ــت ــرف ــيشــ ــواد پ م

ــراميــک  هــا، فلزات،   )سـ
 ها و پليمرها(کامپوزيت

 ــولات مبتني بر  محصـ
 هاي شيمياييفناوري

 ــته هاي دانش فني بسـ
ــي و       پالايشـ هاي  حد وا

 پتروشيمي

   مات تجهيزات و ملزو
 پزشكي

          مواد و يزات،  ه ج ت
 پزشكيملزومات دندان

           مواد يزات و  ه ج ت
 آزمايشگاه طبي

 تجهيزات بيمارستاني 
 ــرفته  تجهيزات پيشـ

ــيون   آزمون کــاليبراسـ

 تجهيزات پزشكي

    ــاوري ــن ــوزه ف ح
 اطلاعات

 محتواي ديجيتال 
    ــاي امنيــت فضــ

 تبادل اطلاعات

 داروهاي پيشرفته آلات و تجهيزات پيشرفتهماشين
محصولات پيشرفته 

 هاساير حوزه
 فناوري زيستي

 و تجهيزات پيشرفته صنعت نفت و گازآلات ماشين 
 هاي تجديدپذيرنيروگاه تجهيزات پيشرفته 
 هاي تجديدناپذيرطراحي و ساخت نيروگاه 
 هاي دوار و تجهيزات وابستهماشين 
 ايتجهيزات پيشرفته هسته 
 هاي هوافضاهواگردها، تجهيزات و سازه 
 سازي انرژيهاي پيشرفته بهينهسامانه 
  کاري و عمليات حرارتيساخت، ماشينتجهيزات پيشرفته 
 ها و تجهيزات پيشــرفته طراحي و ســاخت ســامانه

 هيدروليكي و پنوماتيكي

 مواد اوليه دارويي 
 داروهاراديو 
 )اشكال دارويي )دارورساني 
  داروهاي

 شناختيعصب
 آرايشي و بهداشتي 
  ــأ داروهــاي بــا منشــ

 گياهي
  ــأ داروهــاي بــا منشــ

 طبيعي

 معدن 
 ساختمان و مسكن 
 سازيراه 
 ريلي 
 صنايع دريايي 
   شاورزي، دامپروري ک

 و گياهان دارويي
         ،يم، آب ل ق هوا و ا

 خاک و فرسايش
 صنايع غذايي 

 غذايي 
   شاورزي، دامي و ک

 گياهي
 زيستصنعتي و محيط 
 ــت فنــاوري  زيســ

 مولكولي
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افزارهاي برق و الكترونيک، ليزر و سخت
 فوتونيک

مواد پيشرفته و 

بر مبتني محصولات

 هاي شيمياييفناوري

وسايل، ملزومات و 
 تجهيزات پزشكي

فناوري اطلاعات و 
ارتباطات و 

افزارهاي نرم
 ايرايانه

 تجهيزات پايش، نگهداري و تعميرات 
      ــولات يد مواد و محصـ خت و تول تجهيزات ســـا

 سراميكي
 تجهيزات ساخت و توليد مواد و محصولات پليمري 
      ــولات يد مواد و محصـ خت و تول تجهيزات ســـا

 زيتيکامپو
 تجهيزات ساخت و توليد مواد و محصولات فلزي 
 تجهيزات نانو فناوري 
 فناوريتجهيزات زيست 
 تجهيزات داروسازي 
 هاي مطالعات علوم شناختيتجهيزات و سامانه 
 تجهيزات شناختي باليني 
 تجهيزات عمومي 
 تجهيزات آزمايشگاهي 
 سازهاي هوشمندشبيه 
        در  خدمات تخصصي آزمايشگاهي مشروط به عضويت

 هاي راهبرديشبكه آزمايشگاهي فناوري

 هاي داروييمكمل 
 ــر ــاي وردهادارو و ف ه

 بيولوژيک
 هاي  وردهاها و فر دارو

 طبيعي

   ــرم و ــع ن ــاي ــن صــ
 ساز و فرهنگيهويت

 .جمهوريمعاونت علمي و فناوري رياست، بنيانفهرست کالاها و خدمات دانش مأخذ:

 

 بنيانخدمات دانش. 2-1

صورت گرفته است،  1«بنيانخدمات دانش»هاي بسياري که براي ارائه تعريفي شفاف از در ميان تلاش

خدمات »( براي بخش Eurostatالمللي اتحاديه اروپايي )تعريف ارائه شده توسط مرکز آمار تجارت بين

ها، مورد توجه و استناد اکثر محققان و برگرفتن همه تعريفدليل دربه 2،«فناوري بالابنيان با دانش

هاي کليه خدمات قابل ارائه در حوزه»متخصصان قرار گرفته است. خدمات با فناوري بالا عبارت است از 

پذير بوده تشدت رقاباي و بهاي علمي که بسيار حرفههاي توسعهفناوري اطلاعات و ارتباطات و پژوهش

اي براي که يا خود منابع اوليه اطلاعات و دانش هستند و يا از دانش در جهت توليد خدمات واسطه

هاي خدمات پست و ارتباطات، در اين تعريف، بخش«. کنندفرايندهاي توليدي مشتريانشان استفاده مي

هاي علمي جزو و پژوهشهاي مربوطه و خدمات تحقيقات خدمات رايانه، فناوري اطلاعات و فعاليت

 (.1392شوند )نهاونديان و همكاران، بنيان با فناوري بالا محسوب ميخدمات دانش

( NACEهاي اقتصادي کميسيون اروپا )بندي آماري فعاليتبندي انواع خدمات طبق ويرايش دوم طبقهدسته

و خدمات کمتر  3(KISبنيان )انشبندي انواع خدمات به دو دسته خدمات دطبق اين طبقه نيز انجام شده است.

 بنيان آورده شده است.هاي خدمات دانشزيربخش 3 شود که در جدولتقسيم مي 4(LKISبنيان )دانش

                                                 

1. Knowledge-Intensive Services (KIS) 

2. Knowledge-Intensive High-Tech Services 

3. Knowledge-intensive Services 

4. Less Knowledge-intensive Services 
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 (NACEهاي اقتصادي كميسيون اروپا )بندي آماري فعاليت( طبق طبقهKISبنيان )خدمات دانش .3جدول 

 (KIS)بنيان خدمات دانش

 بنيان بازار خدمات دانش

استثناي خدمات با فناوري بالا و )به

 مالي(

 بنيان با فناوري بالاخدمات دانش

خدمات 

بنيان دانش

 مالي

ساير خدمات 

 بنياندانش

ونقل هوايي، ونقل دريايي، حملحمل

هاي هاي حقوقي و حسابداري، فعاليتفعاليت

هاي مشاوره مديريت، اداري مرکزي؛ فعاليت

 هاي معماري و مهندسي؛ تست و تجزيهفعاليت

ر تحليل فني، تبليغات و تحقيقات بازار، ساي و

هاي اي، علمي و فني، فعاليتهاي حرفهفعاليت

 هاي امنيتي و تجسساشتغال، فعاليت

هاي توليد برنامه پويانمايي، فعاليت

ويدئو و تلويزيون، ضبط صدا و انتشار 

سازي و هاي برنامهموسيقي، فعاليت

پخش، ارتباطات از راه دور، 

نويسي کامپيوتر و هاي برنامهفعاليت

هاي خدمات فناوري مشاوره، فعاليت

 اطلاعات، تحقيق و توسعه علمي

هاي فعاليت

خدمات مالي و 

 بيمه

هاي انتشاراتي، فعاليت

هاي دامپزشكي، فعاليت

مديريت عمومي و دفاعي، 

امنيت اجتماعي اجباري، 

هاي بهداشتي تآموزش، فعالي

و اجتماعي، هنر، سرگرمي و 

 تفريح

 

ي و بنيان که کارگروه ارزيابخدمات ذکر شده در ويرايش پنجم فهرست کالاها و خدمات دانش

بنيان استخراج هاي دانش، براي شناسايي شرکتبنيانها و مؤسسات دانشحيت شرکتتشخيص صلا

 آمده است. 4در جدول نيز  کرده 

 

 جمهوريمعاونت علمي و فناوري رياست فهرستبنيان طبق خدمات دانش .4جدول 

 سازيخدمات تجاري

 تگذاري اسيسخدمات  كارودهي كسبخدمات شتاب سازيخدمات تجاري

 خدمات ارزيابي 

 خدمات مالكيت فكري 

 بازار و تبادل فناوريخدمات فن 

 خدمات توسعه بازار 

  بنياندر حوزه محصولات دانشخدمات مشاوره 

 گذاري در حوزه خدمات مالي و سرمايه

 بنيانمحصولات دانش

 وکارخدمات مديريت فناوري و کسب 

 کار، مشروط ودهي کسبخدمات شتاب

دهي و به عضويت در مرکز شتاب

 نوآوري

 عه هاي توستدوين اسناد و برنامه

 ربط()با تأييديه دستگاه اجرايي ذي

 .معاونت علمي و فناوري رياست جمهوري ،بنيانفهرست کالاها و خدمات دانش مأخذ:
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 بنيان. اهميت صادرات محصولات و خدمات دانش2

محور مانند نفت و مشتقات آن، محصولات بنيان در مقابل صادرات منبعصادرات محصولات و خدمات دانش

افزوده اقتصادي ناشي از صادرات است. ارزش هاي پايدارتري براي کشورمعدني و کشاورزي داراي مزيت

جمله توليدات خام باعث کسب درآمد به مراتب مقايسه با ديگر صادرات توليدي ازبنيان در توليدات دانش

عنوان يک هاي برتر بهبر فناوريشود. صادرات مبتنيهاي برتر ميبيشتر کشورهاي صاحب توليدات با فناوري

اي براي اقتصاد هر کشور در بازارهاي جهاني است. به همين دليل ري جايگاه ويژهگيمزيت رقابتي باعث شكل

 در حاليافته باعث قدرت رقابتي کمتر کشورهاي توسعه و توسعه در حالشكاف فناوري بين کشورهاي 

در در دنيا  محصولات با فناوري بالاشود. در حالي که کل صادرات المللي ميوکار بينتوسعه در محيط کسب

توسعه  در حالاز کشورهاي  تعدادي 1،( رشدي دو برابري را تجربه کرده2001-2016سال اخير ) 15

بنيان، خود را در صحنه رقابت جهاني مطرح کنند. کشورهاي اند با تمرکز بر صادرات محصولات دانشتوانسته

افزايش سهم محصولات با تر آسيايي مانند تايوان و سنگاپور و کره جنوبي حضور خود را از طريق کوچک

پذيري محصولاتشان است. افزايش قدرت رقابت که نشانهاند ادرات پررنگ کردهتكنولوژي بالا و متوسط در ص

توان به کشور سنگاپور اشاره داشت که ميزان صادرات فناوري پيشرفته به لحاظ حجم اين نوع صادرات مي

 سوئيس، ناوري پيشرفته ساليانه کشورهايي ازجمله هلند،در اين کشور بيش از دو برابر و ميزان صادرات ف

 ايران از صادرات نفت است. ليانهسامالزي و انگليس هرکدام بيشتر از درآمد 

علت استفاده به مراتب کمتر از منابع کشور )مانند بنيان در مقايسه با ساير توليدات بهتوليدات دانش

 د. کننفت و گاز( به پايداري اقتصاد کمک مي

بر سازي محصولات و خدمات مبتنيبدين ترتيب در دو دهه گذشته رشد صادرات و متنوع

المللي مورد توجه عرصه بينها در رداري از آنبو بهره توسعه هاي برتر در کشورهاي در حالفناوري

 گذاران قرار گرفته است.سياست

ارزآوري بيشتر اين نوع صادرات دليل بهبنيان براي کشور صرفاً امروزه اهميت توسعه صادرات دانش

بنيان اين موضوع را براي صنعت کشور به بلكه ديگر مزاياي صادرات محصولات و خدمات دانش ،نيست

بنيان فارغ از ميزان امري راهبردي تبديل کرده است. بعضي از مزاياي صادرات محصولات و خدمات دانش

 (:1396و عليزاده،  1392همكاران، از )منطقي و  تندعباردرآمد ارزي ناشي از آن 

 ،بنياندر حال رشد بودن تقاضاي جهاني براي کالاهاي دانشـ 

 ،بنيانبازار فروش توليدات دانش کمترنوسانات ـ 

 ،پذيري کمتر در برابر ورود رقباي جديدآسيبـ 

 ،پذيري با روند تغيير تقاضاي بازارانعطافـ 

                                                 

1. https://data.worldbank.org/indicator/TX.VAL.TECH.CD 
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 ،هافعاليتسرريز دانش و فناوري براي ساير ـ 

 ،کنندهايجاد وابستگي به فناوري و تداوم تقاضاي محصول از جانب مصرفـ 

 .کاهش وابستگي به صادرات منابع طبيعي و محصولات خامـ 

کند ندان ميبنيان را براي تحقق اقتصاد مقاومتي دوچاين موضوع لزوم توجه بيشتر به صادرات دانش

دمات خصادرات »و « هاي پيشرفتهصادرات محصولات فناوري» هاي استاندارد و مرسومتوان شاخصو مي

 عنوان معيارهاي برآورد ميزان تحقق اقتصاد مقاومتي دانست.را به« فني و مهندسي

ميزان صادرات ها، اسناد بالادستي و قوانين کشور نيز تأکيد شده است، طور که در سياستهمان

عنوان يكي بنيان است و بهميزان تحقق اقتصاد دانش هاي مهميكي از شاخصمحصولات با فناوري بالا 

 در سنجش اين شاخص نيز تأثيرگذار است. 1(GIIهاي شاخص جهاني نوآوري )از زيرشاخص

المللي دارد که اين پذيري صنعتي کشورها در سطح بينتأثير مستقيمي بر توان رقابت اين شاخص

موضوع يكي از عوامل اساسي رشد اقتصادي پايدار در بلندمدت است. تغيير موقعيت اقتصادي کشورهاي 

ي افزوده صنعتها به لحاظ ارزشپذيري صنعتي آناز تغييرات رقابتشدت ناشي شده بهنوظهور و صنعتي

 (.2014 2،و صادرات صنعتي است )يونيدو

پذيري صنعتي هاي ارزيابي رقابتشاخصديگر از  3«(CIPپذيري صنعتي )عملكرد رقابت»شاخص 

دهد، پذيري صنعتي نشان ميترين عواملي که توان کشورها را در رقابترود. از مهمشمار ميکشورها به

المللي است. سازمان توسعه صنعتي ارهاي داخلي و بينميزان عرضه محصولات و خدمات و رشد آن در باز

 148پذيري صنعتي را هرساله براي کشورهاي مختلف )شاخص عملكرد رقابت 4ملل متحد )يونيدو(

کند. براساس مدل تعريف شده ازسوي اين سازمان، شاخص بندي مي( ارزيابي و رتبه2017کشور در سال 

ظرفيت کشورها از نظر توليد و صادرات محصولات »سه بعد پذيري صنعتي به وسيله عملكرد رقابت

هاي در زيرشاخص 5.شودسنجيده مي« ميزان اثر جهاني»و « ارتقا و تعميق فناوري»، «صنعتي

هاي بر فناوريگيري اين ابعاد ميزان توليد و صادرات محصولات و خدمات مبتنيجهت اندازه شدهيمعرف

عنوان کند. در اين شاخص نيز ميزان صادرات با فناوري بالا هر کشور بهميپيشرفته نقش محوري را ايفا 

هاي اصلي توان رقابتي صنعتي آن کشور در مقايسه با ديگر کشورها دانسته شده کنندهيكي از تعيين

افزوده کل صنعت، افزوده صنايع با تكنولوژي پيشرفته و متوسط از ارزشمثال سهم ارزش براياست، 

عنوان عوامل مؤثر بر ات صنعتي با تكنولوژي پيشرفته و متوسط از مجموع صادرات صنعتي بهسهم صادر

 پذيري معرفي شده است.شاخص عملكرد رقابت
 

                                                 

1. Global Innovation Index 

2. UNIDO 

3. Competitive Industrial Performance index 

4. The United Nations Industrial Development Organization (UNIDO) 

5. Competitive Industrial Performance Report (CIP Index), edition 2016, United Nations Industrial 

Development Organization, Vienna 2017. 
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 هاي پيشرفته. عوامل مؤثر بر توسعه صادرات متكي بر فناوري3

عوامل بايد بنيان، گذاري جهت افزايش صادرات محصولات و خدمات دانشدنبال آن قانونگذاري و بهبراي سياست

هاي صورت محور شناسايي شوند. در اين قسمت با مروري بر پژوهشمؤثر بر توسعه صادرات محصولات فناوري

 بنيان ارائه شود.بندي از انواع عوامل تأثيرگذار بر توسعه صادرات دانشگرفته سعي شده است دسته

هاي ارزي و بر نقش مؤثر و قابل توجه عوامل قيمتي مثل نرخ ارز، سياستات انجام شده در مطالع

پذيري، مديريت کار و توليد، پيشرفت فني و وري، رقابتها و عوامل غيرقيمتي مانند بهرهپولي، قيمت

ن توانايي اند که متغيرهاي قيمتي اياي بر اين عقيدهعنصر کيفيت تأکيد شده است. با وجود اينكه عده

زيادي هاي پذيري را تأمين کند، نظروري، کيفيت و رقابترا دارد که عوامل و شرايط غيرقيمتي مثل بهره

دهند ها و ضرايب متفاوت مورد تأکيد و توجه قرار ميوجود دارد که عوامل قيمتي و غيرقيمتي را با وزن

ت نظري و تجربي بر صادرات کالاهاي با (. براي درک بهتر عواملي که مطالعا1390)مهرگان و همكاران،

ارائه شده بندي عوامل مؤثر بر صادرات کالاهاي با فناوري بالا اند، دو نوع دستهفناوري بالا مؤثر دانسته

 (:1390بندي کرد که عبارتند از )عابديني، توان در پنج گروه دستهرا مياست. در نوع اول، عوامل مزبور 

 .نده کلي عرضه يا تقاضا براي کالاهاي با فناوري بالا مانند درآمد سرانهدهشكل اي:عوامل تودهـ 

شامل ساختار صنعتي مانند تنوع توليدات صنعتي، ساختار  ساختار اقتصادي و صنعتي:ـ 

 ونقل و مالي.اي، حملمخابراتي، رايانه

تحقيق و »و « نوآوري»، «آموزش و تحصيلات منابع انساني»هاي شامل گروه عوامل فناورانه:ـ 

 .که از معيارهاي معرف سطوح فناوري نسبت به يكديگر هستند« توسعه

گذاري خارجي که نيازمند محيطي گذاري داخلي و سرمايهشامل سرمايه گذاري:محيط سرمايهـ 

ري است، لذا وجود نهادهاي مدني قوي، محترم شمردن گذابيني براي سرمايهباثبات، مطمئن و قابل پيش

 .گذاري در اين حوزه استمالكيت و حقوق مالكيت معنوي، مشوق سرمايه

نقل وهاي حمل: شامل ذخاير متفاوت از عوامل توليد، هزينهپذيري در قيمتمتغيرهاي رقابتـ 

ونده به کاهش هزينه متوسط که از شهاي فزاينده به مقياس و منجرالمللي کالاها و حتي بازدهيبين

 .هاي نسبي محصولات در دو کشور هستندمتغيرهاي مؤثر بر سطح قيمت

هاي فناورمحور صادرکننده، از منظر شناسايي عوامل بندي ديگري با مطالعه تعدادي از شرکتدر دسته

ي، مالي، دولتي و چهار خوشه سياس ذيلمحدودکننده مؤثر بر صادرات کالاهاي فناورمحور، اين عوامل 

(. طبق اين تحقيق عوامل مربوط به خوشه 1394شرکتي، شناسايي شده است )آقاموسي طهراني و همكاران، 

ترين موانع توسعه صادرات کالاهاي فناورمحور شناخته شده است. ارزش پايين عنوان مهممالي و سياسي به

هاي محصول، دليل پيچيدگيالمللي هايتک بهبين برند ملي ايراني در حوزه هايتک، سخت بودن ورود به بازار

خصوص تنظيم قراردادها و افزايش ريسک و هزينه مراودات تجاري، ها به موارد حقوقي درتسلط شرکت عدم
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 اند.مهمترين عوامل محدودکننده مؤثر بر صادرات کالاهاي فناورمحور ارزيابي شده

 ره شده است:در مطالعات ديگر نيز، به عوامل مشترک مهمي اشا

 نوآوريـ 

هاي وريترين موضوعاتي است که تأثير آن بر توسعه صادرات متكي بر فناکليدي از« نوآوري»موضوع 

هاي آوري مقدمات لازم براي بسترسازي فعاليتاست. نوآوري از طريق فراهمشده پيشرفته بررسي 

ات با فناوري ترين عوامل مؤثر بر صادرممنظور صادرات، يكي از مهمحور بهبنيان و توليدات فناوريدانش

همچنين  هاي موجود به نحوي کارا وکارگيري تمامي ظرفيتهشوند. نوآوري به واسطه ببرتر محسوب مي

بر ردي مبتنيويژه کالاهاي راهبهاي جديد توليدي، بر صادرات تمامي کالاها و خدمات و بهارائه ظرفيت

نيابد، بازدهي و  هاي استفاده از علوم و دانش ارتقاکه نوآوري و آموزش فناوري تأثيرگذار است. تا زماني

 (.1396آبادي و ثمري، ماند )شاهکارايي ساير عوامل توليد در سطح نازل باقي مي

كي بر فناوري نتايج مطالعاتي که به تأثير نوآوري و متغيرهاي شاخص جهاني نوآوري بر صادرات مت

اند نشانگر تأثير مثبت و معنادار عامل مورد مطالعه پرداخته افتهيتوسعهسعه و تو در حالبالا در کشورهاي 

و  1394، آقاموسي طهراني و همكاران، 1396، 1395آبادي و ثمري، در هر دو گروه از کشورهاست )شاه

زي بهبود محيط نوآورانه در کشور لازم است از طريق همسوسا براي (. بنابراين 2012 و همكاران، 1سارا

منظور تقويت ارتباط آموزشي و پژوهشي به - هاي علميهاي کلان اقتصادي با سياستبيشتر سياست

ها گذاريبر دانش و فناوري در سياستصنعت و دانشگاه و منطبق بر نياز حال حاضر توليدات صنايع مبتني

 (.1396آبادي و ثمري، )شاهمحور ايجاد شود محور به اقتصاد دانشبا رويكرد تغيير از اقتصاد منابع

 گذاري در تحقيق و توسعهسرمايهـ 

است.  ترين عوامل مؤثر بر ايجاد نوآوريجمله مهمهاي تحقيق و توسعه ازدر فعاليت گذاريسرمايه

يت و تنوع هاي دانشي بستر را براي بهبود کيفکارگيري سرمايهههاي تحقيق و توسعه از طريق بفعاليت

المللي، نپذيري در بازارهاي بيشده و به تبع آن افزايش قدرت رقابتهاي تمامينهمحصولات، کاهش هز

 کند.رشد صادرات و ثبات بيشتر در آن را فراهم مي

کنند يمکشورهاي پيشرو هزينه زيادي را براي تحقيق و توسعه کالاهاي پيشرفته جهت صادرات صرف 

هاي فناوري صت مناسبي را براي اين کشورها جهت توسعهگذاري بيشتر در تحقيق و توسعه، فرو اين سرمايه

طح جهاني سخود فراهم کرده است و براي کسب موقعيتي بهتر در صادرات محصولات با فناوري پيشرفته در 

ه کشورهاي کهاي پيشرفته به اين معني است کنند. با اين حال، تحولات جديد در دنياي فناوريمبارزه مي

ها در حوزه پيشرفت در اين حوزه تلاش کنند با وجود اينكه حفظ پيشرفتراي بدر حال توسعه بايد 

 با شند يافته همواره در حال تلاهاي پيشرفته يک چالش جدي است؛ زيرا کشورهاي توسعهفناوري

 گذاري بيشتر فاصله خود را از وضعيت کشورهاي توسعه نيافته افزايش دهند.سرمايه

                                                 

1. Sara 
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حاکي از آن است که مخارج تحقيق و توسعه بر توسعه صادرات محصولات و نتايج مطالعات انجام شده 

يافته دارد توسعه و توسعه در حالاري را در هر دو گروه کشورهاي بنيان تأثير مثبت و معنادخدمات دانش

(. بايد 2006 1،و بو 1389، مبارک، 1390 مهرگان و همكاران، ،1391، شهنازي، 1393بيگي و رضايي، )ولي

تحقيقات حتماً  به اين نكته اشاره کرد که براي اينكه تحقيق و توسعه بر صادرات تأثير مثبت داشته باشد،

بايد به طور مستمر و پيوسته انجام گيرد و شدت تحقيق و توسعه از ثبات نسبي برخوردار باشد )مبارک، 

عه با هدف افزايش قدرت هايي که به دنبال توسعه تحقيق و توس(؛ بنابراين در اتخاذ سياست1389

 المللي و صادرات هستند بايد استمرار و ثبات آن را نيز در نظر گرفت.پذيري در بازارهاي بينرقابت

 نيروي كار )سرمايه انساني(ـ 

تر يافته ارزانتوسعه نسبت به کشورهاي توسعه در حالهاي نيروي کار در کشورهاي ينهدر اغلب موارد، هز

است، بنابراين جاي تعجب نيست که کشورهاي پيشرو در صادرات محصولات با فناوري پيشرفته اغلب 

هاي مشترک گذاريمثال، چين از سرمايهبراي کنند. محصولات خود را خارج از کشورهاي خود توليد مي

کند که ممكن است اين رويه صادرات از کشورهاي در حال اده ميصادرات فناوري پيشرفته خود استفبراي 

ها در کارخانه و توسعه را افزايش دهد. اين کشورها داراي افرادي هستند که در مورد چگونگي بهبود فناوري

هاي تكنولوژيكي در اين کشورها هايي را براي پيشرفتمحيط توليد محصول درگير هستند. اين امر فرصت

کند که ممكن است شانس کشورهاي در حال توسعه را براي رقابت در بازار جهاني و به طبع آن ايجاد مي

مثبت و معنادار آثار دهنده ها نشاندر اين حوزه نتايج بررسي 2افزايش صادرات با فناوري بالا را افزايش دهد.

و مهرگان و  1393ايي، بيگي و رض(، يادگيري حين کار )ولي1395آبادي و ثمري، سرمايه انساني )شاه

 هاي برتر است.بر فناوري( بر صادرات مبتني1391( و آموزش )شهنازي، 1390همكاران، 

 شرايط اقتصادي كشورهاـ 

هاي بر فناوري بودن، ميزان و ثبات صادرات محصولات و خدمات مبتني نپذير عوامل اقتصادي متعددي بر امكا

شوند همگي عواملي که تحت عنوان شرايط اقتصادي کشور بيان ميپيشرفته تأثير دارند. مجموعه عواملي 

انكي کشور بطور مستقيم از سيستم هاي اقتصادي هستند. عملكرد صادرکنندگان بهخارج از اختيارات بنگاه

هاي حمايتي و بانكي، ميزان سود تسهيلات بانكي، نظام گمرکي، قوانين و رويه هاي نتنامهبراي اخذ ضما

يزان زمان منبودن قيمت ارز،  ينرختککشور مبدأ و مقصد،  ه دولت، ديپلماسي اقتصادي بين دومحدودکنند

 پذيرد.گردش کار ناشي از بوروکراسي و مشكلات ناشي نظام مالياتي کشور تأثير مي

وسعه و ت حالدربا صادرات کشورهاي مختلف  نهاجمله اين عوامل که در تحقيقات علمي رابطه آاز

ر کشور، گذاري مستقيم خارجي دتوان به ميزان سرمايهيافته مورد مطالعه قرار گرفته است ميتوسعه

 ارز اشاره کرد. ثباتي نرخ واقعيتوليد ناخالص داخلي، درجه باز بودن اقتصاد، نرخ واقعي ارز مؤثر و بي

                                                 

1. Bo 

2. https://www.worldatlas.com/articles/countries-with-the-most-high-tech-exports.html 
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انباشت جريان ورودي  عواملي که معرف شرايط اقتصادي کشور است، رشد اقتصادي،ديگر از 

گذاري مستقيم خارجي، توليد ناخالص داخلي، درجه باز بودن اقتصاد و نرخ ارز حقيقي مؤثر، بر سرمايه

 ثباتي نرخ واقعيصادرات محصولات با فناوري بالا تأثير مثبت و معناداري داشته است. همچنين متغيرهاي بي

داري بر صادرات کالاهاي صنعتي داشته است )برقي امعن ارز مؤثر و قيمت کالاهاي صادراتي، تأثير منفي و

(. از ديگر 2013 1،و گكمن 1396آبادي و ثمري، ، شاه1393بيگي و رضايي، ، ولي1392اسگويي و همكاران، 

مداري در کشورهاي در حال و ارتباط نمداريتوان به شاخص حكمراني که معرف ابعاد قانومتغيرهاي مؤثر مي

يافته است اشاره کرد. اين شاخص که از شرايط اقتصادي کشور متأثر است نيز توسعه توسعه و کشورهاي

 (.1396آبادي و ثمري، بر فناوري برتر است )شاهداراي اثري مثبت بر صادرات مبتني

 

 بنيان در ايران. صادرات محصولات دانش4

 ها و قوانين مرتبط سياست .4-1

مطرح شده و مورد تأکيد قرار و قوانين بنيان و حمايت از آن در اسناد بالادستي توسعه صادرات محصولات دانش

 ها و قوانين کشور ارائه شده است.بنيان در سياستموارد مرتبط با توسعه صادرات دانش 5گرفته است. در جدول 
 

 ها و قوانين مصوب كشوربنيان در سياستتوسعه صادرات محصولات و خدمات دانش حمايت از .5جدول 
 ها و قوانين سياست

 )زمان ابلاغ/تصويب(
 موضوع ماده / بند

 هاي کلي اقتصاد مقاومتيسياست

(1392) 

 بنيانافزايش سهم توليد و صادرات محصولات و خدمات دانش «2»بند 

 «10»بند 

 هدفمند از صادرات کالاها و خدمات به تناسب جانبهحمايت همه

 افزوده ...ارزش

ها و ايجاد ثبات رويه و مقررات تسهيل مقررات و گسترش مشوق

 در مورد صادرات

 هديپلماسي براي اهداف اقتصادي و گسترش همكاري با کشورهاي منطق «12»بند 

 هاي کلي علم و فناوريسياست

(1393) 

 بنيانتوليد و صادرات محصولات دانشحمايت از  « 6-1»بند 

 «2-5»بند 
اوري افزايش سهم توليد محصولات و خدمات مبتني بر دانش پيشرفته و فن

 درصد 50داخلي در توليد ناخالص داخلي با هدف دستيابي به سهم 

 نقشه جامع علمي کشور

(1389) 

اقدامات ملي توسعه علم و 

 فناوري در کشور

هاي پيشرفته و تجارب جهاني در فناوريانتقال دستاوردها و 

 هاصادرات از طريق سفارتخانه

ظور هاي علمي نوآور در مناطق آزاد به منحمايت از استقرار شرکت

 بنيان هاي دانشاندازي و فعاليت شرکتتوسعه صادرات، تسهيل راه

 افزايش سهم توليد محصولات و خدمات مبتني بر دانش و فناوري

 درصد توليد ناخالص داخلي کشور 50بيش از داخلي به 

 بنيانهاي دانشکمک به بازاريابي و صادرات محصولات شرکت

 بنيان اعم ازهاي دانشاندازي و فعاليت شرکتتسهيل مراحل راه

 اخذ پروانه و مجوز، امور واردات و صادرات ...

                                                 

1. Gökmen 
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 ها و قوانين سياست

 )زمان ابلاغ/تصويب(
 موضوع ماده / بند

هاي توسعه قانون احكام دائمي برنامه

 (1395کشور )

 ، (16)ماده 

 «خ»بند 
 اعطاي تسهيلات صادرات خدمات فني و مهندسي

 (22)ماده 
دراتي اي توليدات صااسترداد حقوق ورودي مواد اوليه و کالاهاي واسطه

 بنيان ظرف پانزده روز پس از صادراتهاي دانشتوسط شرکت

 (51)ماده 
هاي اقتصادي با هدف هاي تحقيق و توسعه بنگاهتقويت فعاليت

 بنيانافزايش توليد و ارتقاي صادرات کالاها و خدمات دانش

هاي کلي برنامه ششم توسعه سياست

 (1394کشور )

 «27»بند 

توليد و محصولات صنعتي و خدمات  شيوهکردن بنيان دانش

سازي تجاري و تقويت حضور در بازارهاي وابسته به آن، نشان

 منطقه و جهان

 «28»بند 

، هاي راهبردي صنعتي )از قبيل صنايع نفتحوزهاولويت دادن به 

ونقل، مواد پيشرفته، ساختمان، فناوري گاز، پتروشيمي، حمل

ش اطلاعات و ارتباطات، هوافضا، دريا، آب و کشاورزي( و افزاي

 هاي پيشرفته در آنهاضريب نفوذ فناوري

 «79»بند 
ا فناوري با ساير کشوره علم و گسترش همكاري و تعامل در حوزه

 بنيانتجارت و صادرات محصولات دانش و توسعه

 قانون برنامه ششم توسعه

(1395) 

  ،(4)ماده 

 «ذ»و « پ»بندهاي 

فيت اي با رويكرد ارتقاي کيهاي ارزي و تجاري و تعرفهاصلاح سياست

پذير ساختن کالاهاي توليد داخل براي صادرات، توسعه و رقابت

 صادراتي خدمات فني و مهندسي و اعزام نيروي کاربازارهاي 

  (64)ماده 

 «چ»و « ج» بندهاي

 منظور افزايش توليد وهاي تقاضامحور بهحمايت مالي از پژوهش

 بنيانصادرات محصولات و خدمات دانش

 الملليبنيان در زنجيره توليد بينهاي دانشتسهيل مشارکت شرکت

 (66)ماده 

 درصدي محصولات با فناوري متوسط به بالا 50دستيابي به سهم 

 از کل محصولات صنعتي،

درصدي محصولات با فناوري متوسط به بالا از توليد  5سهم 

 ،ناخالص داخلي

رات رتبه سوم در سهم صادرات محصولات با فناوري بالا از کل صاد

 1400در منطقه تا سال 

 (105)ماده 

 «پ»بند  

ني مرکز بر ورود به بازارهاي جهاتقويت ديپلماسي اقتصادي با ت

 براي صادرات کالا و خدمات فني و مهندسي

پذير و قانون رفع موانع توليد رقابت

 (1394ارتقاي نظام مالي کشور )
 (43)ماده 

وليد و منظور افزايش تبنيان بهتدوين برنامه توسعه توليد محصولات دانش

 بنياندانش المللي در صادرات محصولاتکسب و گسترش سهم بين

ها و مؤسسات قانون حمايت از شرکت

ها و سازي نوآوريبنيان و تجاريدانش

 (1389اختراعات )

 ، (3)ماده 

 «الف»بند 

بنيان از پرداخت ماليات، عوارض، ها و مؤسسات دانشمعافيت شرکت

 حقوق گمرکي، سود بازرگاني و عوارض صادراتي به مدت پانزده سال

نفتي صادرات غيربسته حمايت از 

(1396) 
 (7)و  (6)، (4)مواد 

المللي، کمک به هاي بينحمايت مادي جهت حضور در نمايشگاه

ت اندازي مراکز فروش و بازاريابي در بازارهاي هدف، پرداخراه

 هاي تجاري در بازارهاي هدفهاي ثبت نشانبخشي از هزينه

بالا  کالايي فناورياعطاي جوايز صادراتي با اولويت صادرات گروه 

 بنيانو دانش

 دارپرداخت جايزه صادراتي به خدمات فني و مهندسي اولويت
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و صادرات  طور مستقيم افزايش سهم توليدهاي کلي اقتصاد مقاومتي، بهسياست« 2»مثال در بند براي 

د قرار گرفته مورد تأکيبنيان در منطقه بنيان و دستيابي به رتبه اول اقتصاد دانشمحصولات و خدمات دانش

ان شده است. بي« گرايي اقتصادبرنامه ملي پيشبرد برون»هاي است. زمانبندي رسيدن به اين هدف در پروژه

بر کاهش  طور ويژهگيرد که بهميبرهايي را درها و پروژهگرايي اقتصاد، مجموعه طرحبرنامه ملي پيشبرد برون

مرکز دارد. تهش وابستگي به صادرات نفت و افزايش صادرات غيرنفتي پذيري اقتصاد ايران از طريق کاآسيب

ستاد فرماندهي  پروژه در 20طرح و  6با  استاين برنامه که مسئوليت آن با وزارت امور اقتصادي و دارايي 

صاد مقاومتي سياست اقت« 11»مورد تصويب قرار گرفته است. در راستاي بند  1394اقتصاد مقاومتي در سال 

يشرفته در مناطق آورده شده است نيز پروژه ايجاد مراکز ارتقا و انتقال فناوري پ 6که جزئيات آن در جدول 

مناطق آزاد  ولوژي صنايع توليدي و صادرات محصولات با فناوري پيشرفته درآزاد با هدف افزايش سطح تكن

 گرايي اقتصاد قرار دارد. ذيل برنامه ملي پيشبرد برون

 

 دزمانبندي كلان پروژه ايجاد مراكز ارتقا و انتقال فناوري پيشرفته در مناطق آزا .6جدول 

 عنوان شاخص )سطح دوم( هاشاخص
واحد 

 سنجش

بيني پيش

 سالهدو 

بيني در پيش

دوره برنامه 

 ششم

گذاري هدف

كمي در افق 

1404 

هاي ميزان مشارکت شرکت

 بنيانهاي دانشالمللي در فعاليتبين

ميزان صادرات محصولات با فناوري 

 پيشرفته به کل صادرات منطقه
 50 25 10 درصد

 سازمان برنامه و بودجه.، «اقتصاد ييبرونگرا شبرديپ»ي هاي برنامه ملمنشور پروژهمأخذ: 

 

يشرفته پي اين پروژه افزايش سهم صادرات محصولات با فناوري ترين اهداف کمّاز مهم 6طبق جدول 

 .است 1404درصد در افق  50درصد در پايان برنامه ششم و  25 ميزان در کل صادرات مناطق آزاد به

گرايي روننيز به پيشنهاد کارگروه برنامه ملي پيشبرد ب« بسته حمايت از توسعه صادرات غيرنفتي»

يب رسيده و توسط ستاد فرماندهي اقتصاد مقاومتي به تصو 1396اقتصاد )توسعه صادرات غيرنفتي( در سال 

کالاها و  براي صادراتي هايهاي اجرايي ابلاغ شده است و مشوقدولت براي اجرا به کليه دستگاه ياز سو

 است. در اين بسته مطرح شده بنيانخدمات دانش

وري بالا از است تا رتبه صادرات محصولات با فنا شده در قانون برنامه ششم توسعه کشور، دولت موظف

ام دائمي قانون احك (51)ماده  «2»ارتقا دهد. همچنين در بند  3به رتبه  1400کل صادرات را تا سال 

ندسازي و توسعه جمهور مجاز به حمايت از ايجاد، توانممعاونت علمي و فناوري رئيس ،اي توسعه کشورهبرنامه

وليد، هاي اقتصادي با هدف افزايش تهاي تحقيق و توسعه بنگاهبنيان و تقويت فعاليتهاي دانششرکت

 بنيان شده است.تحريک تقاضا و ارتقاي صادرات کالاها و خدمات دانش
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 بنيانكننده صادرات دانشنهادهاي حمايت .4-2

بنيان چند ها و قوانين مرتبط با توسعه صادرات محصولات و خدمات دانشدر راستاي اجرايي شدن سياست

عنوان زيرمجموعه کريدور توسعه صادرات و تبادل فناوري به. هستند فعاليت در حال ينهاد مختلف دولت

ه به وزارت سازمان توسعه تجارت وابستصندوق نوآوري و شكوفايي و جمهوري، معاونت علم و فناوري رياست

دمات طور مستقيم در مورد توسعه صادرات محصولات و خهستند که به معدن و تجارت نهادهايي صنعت،

 بنيان داراي تكاليف قانوني هستند.دانش

 كريدور توسعه صادرات و تبادل فناوري .4-2-1

جمهوري با هدف عنوان زيرمجموعه معاونت علم و فناوري رياستو تبادل فناوري به کريدور توسعه صادرات

جموعه ماست. در اين شده برداري بهره 1393بنيان از سال هاي دانشتوسعه بازار صادراتي محصولات شرکت

توسعه توان  ها در جهتهاي خدماتي فعال در اين حوزه به اين شرکتسعي شده تا با شناسايي و ارزيابي شرکت

بنيان از معاونت ها، داشتن تأييديه دانشصادراتي خدمات ارائه دهد. شرط لازم دريافت اين خدمات براي شرکت

 از سويصورت بلاعوض هاي اين خدمات بهاي از هزينهجمهوري است. بخش عمدهعلمي و فناوري رياست

م براي ادامه ن دليل نحوه تأمين منابع مالي لازو به هميشود ميها پرداخت معاونت علمي و فناوري به شرکت

بيني وجه و پيشتدهد که مستلزم گونه نهادها به تداوم تأمين مالي را نشان ميحيات کريدور وابستگي کامل اين

 .و مجري است نگذار قانويري آنها توسط گها در ابتداي شكلهاي آنت رويه در تأمين نيازمنديثبا

 كريدور صادراتخدمات ارائه شده در 

المللي، دهاي بيناي قابل ارائه در کريدور صادرات شامل مشاوره بازرگاني، مشاوره عقد قرارداخدمات مشاوره

أمين مالي صادرات، تمشاوره بيمه صادراتي، مشاوره  المللي،نقل بينومشاوره نقل و انتقالات مالي، مشاوره حمل

حصولات م. در راستاي حمايت اين معاونت از ورود استمشاوره طراحي صنعتي و مشاوره تحقيقات بازار 

ها رکتشهاي ذيل به اين هاي فعاليتبنيان به بازارهاي صادراتي جديد، بخشي از هزينههاي دانششرکت

 گيرند.شود و مورد حمايت قرار مييپرداخت م

 المللتهيه ابزارهاي تبليغاتي و بازاريابي بينـ 

 هاي خارجيها در نمايشگاهحضور مستقل شرکتـ 

 الملليها و مجوزهاي بيناخذ گواهينامهـ 

 الملليتهيه گزارش تحقيقات بازار بينـ 

الملل؛ ينبصادرات و واردات؛ بازاريابي هاي آموزش بازرگاني و آموزش بازرگاني و صادرات )دورهـ 

 الملل(الملل و قراردادهاي بينانتقالات مالي بينونقل

 بنديطراحي صنعتي و بستهـ 

 هاي خارجيبنيان ايران در نمايشگاهبرگزاري پاويون ملي محصولات دانشـ 
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 الملليثبت محصولات، داروها و علائم تجاري در بازارهاي بينـ 

 هاي تجاريذيرش هيئتاعزام و پـ 

 ها،زيابي آنهاي در دسترس و ارناوريتبادل فناوري )مشتمل بر جستجو و شناسايي فناوري و تعيين فـ 

انجام عمليات انتقال و نهايتاً  ها، تنظيم قرارداد،ب نهايي فناوري و منبع دريافت آنانجام مذاکرات اوليه، انتخا

 .تطابق و جذب فناوري(

 اني تخصصيهاي تجاري و جذب نيروي انساني بازرگمونه محصول، صادرات از طريق واسطهارسال موقتي ن ـ

کريدور  هاي حمايت شده درهاي ارسالي، تعداد خدمات ارائه شده و تعداد شرکتدرخواست 7در جدول 

 شده است.طور خلاصه ارائه به 1396 ماهتا پايان شهريور 1395صادرات به تفكيک نوع خدمات از ابتداي سال 

 

 1396ماهه اول سال  6و  1395عملكرد خدمات در سال  .7جدول 

 هاكل درخواست عنوان خدمت رديف
 تعداد خدمات

 ارائه شده

 هايتعداد شركت

 شدهتيحما

 225 368 484 مشاوره صادرات 1

 448 527 649 رسانيتهيه ابزارهاي تبليغاتي و اطلاع 2

 49 54 253 خارجيهاي حضور مستقل در نمايشگاه 3

 101 124 377 الملليها و مجوزهاي بينگواهينامه 4

 2 2 52 تحقيقات بازار 5

 261 444 464 آموزش 6

 17 19 94 طراحي صنعتي 7

 304 379 422 اعزام و پذيرش هيئت تجاري 8

 160 184 234 حضور در پاويون 9

 5 5 46 علامت تجاري 10

 0 0 2 ارسال موقتي نمونه محصول 11

 2 2 40 جذب نيروي انساني بازرگاني 12

 6 6 9 صادرات از طريق واسطه تجاري 13

 30 58 60 مشاوره قراردادهاي انتقال فناوري 14

 0 0 4 انتقال فناوري 15

 557 557 671 ارزيابي آمادگي صادرات 16

 EMC 0 0 0هاي صادراتي و پايگاه 17

 - 2729 3863 جمع

 

خدمات  وحمايت از توسعه صادرات کالاها ميليارد ريال براي  39مبلغ  1397در قانون بودجه سال 

نامه ذيل و اين برتصويب شده « ناوريف ديپلماسي علم و و هاهمكاري حمايت از»برنامه ذيل  بنياندانش

 .قرار داردجمهوري رياستمعاونت علمي و فناوري  دستگاه
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 صندوق نوآوري و شكوفايي .4-2-2

در راستاي تحقق « بنيانبسته حمايت از صادرات کالاها و خدمات دانش»صندوق نوآوري و شكوفايي در قالب 

ائه تسهيلات بنيان از طريق اربنيان با محوريت توسعه توليد و صادرات محصولات دانشاهداف اقتصاد دانش

دهنده تابشهاي نوپا، تسهيلات تسهيلات توانمندساز شرکت . تسهيلات اين صندوق در سه نوعکندمياقدام 

 هاي توليدي و صنعتي و تسهيلات حمايت از انتقال فناوري تدارک ديده شده است.شرکت

ولاني از هايي است که زمان طهاي نوپا و ساير شرکتهاي نوپا براي شرکتتسهيلات توانمندساز شرکت

تسهيلات  ها نيازمند استفاده ازشود. اين شرکتداخلي سپري نميعمر و دوره حضور ايشان در بازارهاي 

ات بازار طالعمالمللي، انجام سطح کيفي محصول مطابق با نياز بازارهاي بين يجهت بهبود زيرساخت و ارتقا

ر دکمک به حل مسائل حقوقي بازارهاي خاص خارجي، شرکت و تقويت حضور در مورد بازارهاي هدف، 

هاي يق واسطهرجي و يا عقد قرارداد جهت معرفي کالاي شرکت در بازار هدف صادراتي از طرهاي خانمايشگاه

 تجاري هستند.

حصول داراي سابقه صادرات م اختصاص دارد که هاي توليدي و صنعتيشرکتبه دهنده تسهيلات شتاب

هيلات د از اين تسهاي صادراتي خودهي به فعاليتتوانند جهت شتابها مياين شرکتو  هستند و خدمات 

ادراتي صهيلات سرمايه در گردش ها از طريق تسبهره برند. اين تسهيلات جهت رفع مشكل نقدينگي شرکت

تواند با يمگيرد. اين تسهيلات بنيان دوره مالي گذشته شرکت به آنها تعلق ميحسب ارزش صادرات دانشبر

سازي مادهآبنيان، توسعه و محصول جديد دانشاهداف جبران نقدينگي شرکت و هزينه جاري صادرات، توليد 

المللي جهت توسعه المللي و مطالعات بازار بينصادرات محصول جديد، دريافت مجوز و استانداردهاي بين

 .شود صادرات استفاده

فناوري  بنيان از طريق انتقالهاي توليد محصول دانشتسهيلات حمايت از انتقال فناوري به پروژه

 قال فناوريبنيان و از طريق انتشهايي که براي توليد يک محصول داندارد. سرمايه در گردش طرحاختصاص 

ي، تسهيلات اند، برحسب ارزش کارشناسي قرارداد انتقال فناوري توسط صندوق نوآوري و شكوفايايجاد شده

شود و شرکت ني محقق مي. در قراردادهاي انتقال فناوري که از طريق انتقال محدود دانش فشودپرداخت مي

د کيفي صنعتي افزايي براي رسيدن به استاندارکيفي محصول و يا مقياس يبنيان کماکان نيازمند ارتقادانش

 .شودسازي اعطا مي، تسهيلات نمونهاست

 

 بنيان در ايرانصادرات محصولات دانش ميزان .4-3

محصولات با فناوري بالا و بيان صريح مقادير با وجود تكاليف مندرج در اسناد بالادستي درخصوص صادرات 

براي  يهاي رسمي دولت، مرجع مشخصبيني در متن قوانين و برنامهعنوان اهداف و يا پيشي آن بهکمّ

دهي منظم شاخص صادرات محصولات با فناوري بالا وجود ندارد و آمار رسمي وضعيت محاسبه و گزارش

هاي مختلف آمارهاي متفاوت، نهادها و سازمان اين خصوصکشور در اين خصوص نيز مشخص نيست. در 
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ترين هاي حصول هريک نيز نامشخص است. يكي از مهمکنند و روشغيرمستمر و غيررسمي منتشر مي

دلايل اين مشكل نبود تعريف مشخص براي محصولات با فناوري بالا و معيارهاي احراز مصاديق محصولات 

 شدهنييتعک مرجع واحد و تخصصي تعريف رسمي اين محصولات و موارد با فناوري بالاست و لازم است ي

محصولات در ادامه ميزان صادرات المللي و در هماهنگي با آنها ارائه کند. هاي بينرا با توجه به شاخص

 شود. بنيان ايران براساس آمار مراجع مختلف کشور مرور ميدانش

 افزاراتحاديه صادركنندگان نرمو  جمهوري اسلامي اساس آمار گمرک. بر4-3-1

نفتي از سال ميزان صادرات محصولات با فناوري بالاي کشور طبق آمار گمرک و درصد آن از کل صادرات غير

 ارائه شده است. 1نمودار  در 1395تا سال  1388

 

 (1395تا  1388روند ميزان صادرات محصولات با فناوري بالا )از سال  .1نمودار 

 .گزارشمحاسبات مأخذ: 

 گمرک جمهوري اسلامي ايران. ها: مأخذ داده

 

با توجه  و ميليون دلار بوده است 425حدود  1395ميزان صادرات محصولات با فناوري بالا در سال 

ميزان ارزش ارزي اين محصولات رشد قابل توجهي نداشته  1395تا  1388هاي در طي سال 1به نمودار 

نيز کمتر است. البته بايد توجه داشت که  1390تا  1388هاي است و حتي اين ميزان از متوسط سال

از کشور و عرضه رسمي  هاي اقتصادي از جنبه تأمين مواد مورد نياز از خارجدر چند سال اخير تحريم

 1کند. همچنين اين ميزان تنها حدود محصولات به صورت صادرات نقش بسيار تأثيرگذاري ايفا مي

 دهد.درصد از کل ارزش ارزي صادرات غيرنفتي را تشكيل مي
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ک جمهوري صرفاً مربوط به محصولات با فناوري بالاست که در گزارش گمر 1نمودار ارقام موجود در 

الا در ب يشاخص صادرات محصولات با فناور يبررس»گزارش  معرفي شده درروش  يمبنا بريران اسلامي ا

دفاعي نيز از  و تجهيزات نظامي و هاافزارنرم. قابل شناسايي است( 1396 ،ينيالعابدنيو ز ي)برات «رانيا

شوند. از طرف هاي ساليانه گمرک پوشش داده نميمصاديق محصولات با فناوري بالا هستند که در گزارش

ه آمار بنيان مطرح است کترين خدمات دانشعنوان يكي از مهمديگر صادرات خدمات فناوري اطلاعات به

 آمده است. 8 لدر جدوافزار صادرکنندگان نرم هياتحاد طبق اعلام صادرات اين خدمات

 

 )ميليون دلار(      اي عملكرد صادرات خدمات فناوري اطلاعاتآمار مقايسه .8جدول 

 1395سال  1394سال  1393سال  1392سال  شرح خدمت

 180 320 170 85 فناوري اطلاعات

 .توسعه تجارت(افزار )به نقل از سازمان اتحاديه صادرکنندگان نرممأخذ: 

 

افزار، صادرات خدمات فناوري آمده است طبق آمار اتحاديه صادرکنندگان نرم 8که در جدول  طورهمان

درصد  44حدود  1394ميليون دلار بوده است که نسبت به سال  180به ميزان  1395اطلاعات در سال 

با احتساب ميزان صادرات خدمات  (؛ بنابراين در کل و1394ميليون دلار در سال  320) 1کاهش داشته است

توان برآورد کرد که صادرات خدمات و فناوري اطلاعات و ميزان صادرات محصولات با فناوري بالا مي

 ميليون دلار بوده است. 605، 1395بنيان کشور در سال محصولات دانش

 جمهوري. براساس آمار معاونت علمي و فناوري رياست4-3-2

فناوري  بنيان معاونت علمي وها و مؤسسات دانشمطابق گزارش عملكرد کارگروه ارزيابي و تشخيص شرکت

رگروه قرار بنيان مورد تأييد اين کاشرکت دانش 3300تا زمان تدوين گزارش حاضر بيش از جمهوري، رياست

دهد مي اند. آمار نشاندهبنيان صادراتي شناخته شعنوان شرکت دانشبهشرکت  205اند که تعداد فتهگر

با  1395ميليون دلار بوده که در سال  280حدود  1390بنيان در سال هاي دانشارزش صادرات شرکت

 (.بادل فناوريگزارش عملكرد کريدور توسعه صادرات و ت) ميليون دلار رسيد 403درصد افزايش، به  44حدود 

 شاخص نوآوري جهاني . براساس گزارش4-3-3

درصد از  8/90کشور را که حدود  126، تعداد 2018در سال ري جهاني در دهمين ويرايش خود شاخص نوآو

است. اين شاخص به دو کرده دهند، ارزيابي درصد از توليد ناخالص داخلي جهان را تشكيل مي 3/96جمعيت و 

دانش و خروجي »شود. زيرشاخص خروجي شامل دو رکن شاخص ورودي و خروجي نوآوري تقسيم ميزير

 2هاي نوآوري دارند. رکن خروجي دانش و فناورياست که دلالت بر خروجي« خروجي خلاقانه»و « فناوري

                                                 

 .1395گزارش عملکرد وزارت صنعت، معدن و تجارت در سال  .1

2. Knowledge & Technology Outputs 
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سهم صادرات »دهد. در اين رکن ميزان تمام متغيرهايي را که حاصل اختراع و يا نوآوري هستند را پوشش مي

ات فناوري اطلاعات و ارتباطات از سهم صادرات خدم»و « صادرات مجدد از کل تجارت بدونفناوري پيشرفته 

ها )سطوح درآمدي کم، متوسط پايين، متوسط کشورها به تفكيک سطوح درآمدي آن براي تمام« کل تجارت

(، سهم صادرات فناوري 2018شود. طبق گزارش شاخص نوآوري جهاني )ويرايش سال بالا و بالا( بررسي مي

صد از کل تجارت برآورد شده است که از اين لحاظ در رتبه در 5/0صادرات مجدد براي ايران،  بدونپيشرفته 

از بين کشورهاي بررسي شده قرار دارد. سهم صادرات خدمات فناوري اطلاعات و ارتباطات از کل تجارت  81

 دهد.را به ايران اختصاص مي 116درصد برآورد شده است و رتبه  2/0نيز به ميزان 

پيشرفته از سهم توليدات با فناوري پيشرفته و نيمه»فناوري نيز مجموعه رکن خروجي دانش و در زير

 32ا در رتبه رايران  ودرصد برآورد شده است  3/0محاسبه شده است که اين ميزان براي ايران « کل توليدات

وسعه صادرات تدهنده ضعف ايران در دهد. اين جايگاه در مقايسه با جايگاه ايران در صادرات نشانقرار مي

ولات توليدي ديگر ايران در مقايسه با ساير کشورها در صادرات محص ت عبارصولات توليدي خود است. بهمح

 خود موفقيت کمتري داشته است.

 اساس آمار بانک جهاني. بر4-3-4

ميليون  584و  2011ميليون دلار در سال  652صادرات فناوري بالا ايران طبق آخرين آمار بانک جهاني 

 1است. 0102دلار در سال 

تا سال  1990هاي پيشرفته تعدادي از کشورها در بازه زماني سال رشد صادرات فناوري 10و  9در جداول 

اي نظير برزيل، مالزي، چين دهند که اقتصادهاي در حال توسعهبا ايران مقايسه شده است. آمارها نشان مي 2016

اي نظير ژاپن حجم صادرات يافتهکشورهاي توسعهو هند همپاي کشورهاي تازه صنعتي شده نظير کره و 

(. عليرغم رشد 1396اند )عليزاده، هاي پيشرفته خود را طي دو دهه گذشته به طور مستمر افزايش دادهفناوري

 اندک اين شاخص در بازه زماني مذکور در ايران، فاصله کشورمان با اين گروه از کشورها همچنان بسيار زياد است.

 

 هاي پيشرفته به صورت درصد از كل صادرات توليديصادرات فناوري .9جدول 
 2016 2013 2010 2005 2000 1995 1990 كشور

 - - 5/4 5/2 6/0 - - ايران

 2/25 27 5/27 8/30 19 4/10 - چين

 4/13 6/9 2/11 8/12 7/18 9/4 5/6 برزيل

 2/16 8/16 18 23 7/28 5/26 2/24 ژاپن

 5/26 1/27 5/29 5/32 1/35 26 18 کره

 1/7 1/8 2/7 8/5 3/6 8/5 9/3 هند

 43 5/43 5/44 6/54 6/59 1/46 2/38 مالزي

Source of Data: World Bank Databank, 2018. 

                                                 

1. www.worldbank.org 
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 حسب ميليارد دلار(هاي پيشرفته )به قيمت جاري برحجم صادرات فناوري .10جدول 

 2016 2013 2010 2005 2000 1995 1990 كشور

 - - 584/0 132/0 12/0 - - ايران

 496 560 406 273 7/41 1/13 - چين

 8/9 39/8 12/8 3/8 99/5 21/1 5/1 برزيل

 9/92 105 122 125 129 112 7/66 ژاپن

 3/118 130 121 9/83 3/54 8/29 9/10 کره

 3/13 7/16 1/10 14/4 6/2 35/1 50/0 هند

 6/55 4/60 3/59 7/57 47 4/25 5/6 مالزي
Source of Data: World Bank Databank, 2018. 

 

 بنيانها و راهكارهاي توسعه صادرات دانشچالش .4-4

حصولات مهاي کلان در حوزه خدمات و فاصله زياد وضعيت کنوني اقتصاد کشور با اهداف صادراتي سياست

ستلزم مهاي دولت در توسعه صادرات اين بخش اثربخشي تصميم وبنيان حاکي از وجود موانعي است دانش

وري بالا صادرات محصولات و خدمات با فنا حمايت ازقوانين و ها سياست 11 . در جدولآنهاستشناسايي 

ه عوامل مؤثر ببا توجه مهم در اين حوزه  راهكارهاي ها وچالشدر کشور به تفكيک اسناد قانوني و سياستي، 

هاي موضوعي هاي پيشين مطرح شده در بخشين نوع محصولات و خدمات که در قسمتبر صادرات ا

 هاي مديريتي و شرايطهاي توليد، ديپلماسي اقتصادي و سياسي، زيرساختجمله زيرساختمشخص از

 ارائه شده است.اقتصادي 

هاي موضوعي مربوط به توسعه صادرات در اکثر حوزهقابل مشاهده است،  11که در جدول  طورهمان

رسد بخش زيادي مي به نظرها و قوانين مشخصي وجود دارد. بنابراين بنيان سياستمحصولات و خدمات دانش

ليد محصولات و زيرساخت تو»مثال در حوزه براي ها متأثر از عدم اجراي صحيح قوانين موجود است. از چالش

هاي تحقيق و توسعه به هاي صريح براي حمايت از اين حوزه، فعاليتبا وجود سياست« بنيانخدمات دانش

اند و شناخت کافي از بازارهاي داراي پتانسيل صادرات وجود ندارد و همچنين ميزان کافي توسعه نيافته

بنيان صورت نگرفته ادرات محصولات دانشبنيان در جهت صهاي دانشبرداري مناسب از ظرفيت شرکتبهره

صورت کلي به اين موضوع اشاره دارد، چند قانون و سياست به« ديپلماسي اقتصادي و سياسي»است. در حوزه 

المللي و فعالان در امور خارجه کشور ضروري ديده مثال ايجاد رويكرد اقتصادي در روابط سياسي بين براي 

ويكرد با هدف گسترش مذاکرات ديپلماتيک با کشورهاي هدف صادراتي است. در اما نيازمند تغيير ر ،شودمي

بنيان وجود دارد، با در زمينه توسعه صادرات دانش ربطيذتعدد نهادهاي « زيرساخت مديريتي داخلي»حوزه 

. در بنيان وجود ندارددهي و پايش منظم صادرات دانشگيري، گزارشاين حال نهاد متولي مشخص براي اندازه

هايي نيز چالش« هاي گمرکيهاي مالي و حمايتها، جوايز صادراتي، معافيتشرايط اقتصادي، مشوق»حوزه 

 تر قوانين است.وجود دارد که راهكارهاي ارائه شده ناظر به نحوه اجراي بهتر و دقيق
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 صادرات محصولات و خدمات با فناوري بالا در كشور ها و راهكارهاي توسعه، چالشقوانينها، سياست .11جدول 

 كارهاراه هاچالش ها و قوانين سياست حوزه موضوعي

زيرساخت توليد محصولات و 

 بنيانخدمات دانش

 2»(، بند 1392)هاي کلي اقتصاد مقاومتي سياست:» 

o بنيانافزايش صادرات محصولات و خدمات دانش 

o بنيان در منطقهدستيابي به رتبه اول اقتصاد دانش 

 ( 1389نقشه جامع علمي کشور :) 

o رساني نيازهاي ه، اطلاعحمايت از بازارسازي براي محصولات نوآوران

 هاآينده آن

o ظور هاي علمي نوآور در مناطق آزاد به منحمايت از استقرار شرکت

 بنيان هاي دانشاندازي و فعاليت شرکتتوسعه صادرات، تسهيل راه

o بنيان هاي دانشکمک به بازاريابي و صادرات محصولات شرکت 

o بر دانش و فناوري افزايش سهم توليد محصولات و خدمات مبتني

 توليد ناخالص داخلي کشوردرصد  50داخلي به بيش از 

 2-5»و « 6-1»(، بندهاي 1393هاي کلي علم و فناوري )سياست :» 

o بنيانحمايت از توليد و صادرات محصولات دانش 

o  درصد سهم توليد محصولات و خدمات مبتني  50دستيابي به سهم

 بر دانش پيشرفته و فناوري داخلي در توليد ناخالص داخلي

 (، بندهاي 1394ششم توسعه کشور )هاي کلي برنامه سياست

 «:28» و« 27»

o بنيان نمودن شيوه توليد، محصولات و خدماتدانش 

o سازي تجاري و افزايش ضريب نفوذ توسعه صادرات، نشان

 هاي راهبردي صنعتيهاي پيشرفته در حوزهفناوري

 ( 4(، ماده )1395قانون برنامه ششم توسعه:) 

o اعزام نيروي کار توسعه صادرات خدمات فني و مهندسي و 

 ( ماده 1395قانون برنامه ششم توسعه ،)(66:) 

   يت لازم از  عدم ما يت   ح عال هاي   ف

 تحقيق و توسعه در صنايع توليدي

  ها و به حوزهعدم شــناخت نســبت

سيل     صادراتي داراي پتان بازارهاي 

 در کشور

 برداري کامل از ظرفيت عدم بهره

بنيان در جهت هاي دانششرکت

افزايش صادرات محصولات 

 بنياندانش

 بنيان در حوزه صادرات محصولات و هاي دانشبررسي عملكرد شرکت

 بنيانخدمات دانش

 بنيان هاي دانشنسيل شرکتهاي توليد و برآورد پتاارزيابي توانمندي

 جهت تحقق اهداف صادراتي

 خليالمللي در توليدات دااجباري کردن رعايت استانداردهاي معمول بين 

 بنيان در امر صادراتهاي دانششناسايي روزآمد موانع پيش روي شرکت 

 روزرساني سامانه عرضه و تقاضاي محصولات و خدمات استقرار و به

 بنيان صادراتيدانش

 هاي هاي اطلاعاتي در راستاي حمايت اطلاعاتي از شرکتسعه بانکتو

 صادراتي
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 كارهاراه هاچالش ها و قوانين سياست حوزه موضوعي

o  درصدي محصولات با فناوري متوسط به بالا 50دستيابي به سهم 

 از کل محصولات صنعتي

o  درصدي محصولات با فناوري متوسط به بالا از توليد  5سهم

 ناخالص داخلي 

o  ات صادررتبه سوم در سهم صادرات محصولات با فناوري بالا از کل

 1400در منطقه تا سال 

 پذير و ارتقاي نظام مالي کشورقانون رفع موانع توليد رقابت 

 : (43)(، ماده 1394)

o بنيانالمللي در صادرات دانشکسب و گسترش سهم بين 

 (51)(، ماده 1395هاي توسعه کشور )قانون احكام دائمي برنامه: 

o بنيان هاي دانشحمايت از ايجاد، توانمندسازي و توسعه شرکت 

o ايش هاي اقتصادي با هدف افزهاي تحقيق و توسعه بنگاهتقويت فعاليت

 بنيانتوليد، تحريک تقاضا و ارتقاي صادرات کالاها و خدمات دانش

 ديپلماسي اقتصادي و سياسي

 12»(، بند 1392هاي کلي اقتصاد مقاومتي )سياست :» 

o اي و المللي و منطقههاي بينهاي سازماناستفاده از ظرفيت

ديپلماسي براي اهداف اقتصادي و گسترش همكاري با 

 کشورهاي منطقه

 79»(، بند 1394هاي کلي برنامه ششم توسعه کشور )سياست:» 

o علم و فناوري با ساير کشورها گسترش همكاري در حوزه 

o بنيانصادرات محصولات دانش توسعه 

 ( ماده 1395قانون برنامه ششم توسعه ،)(105)  پ»بند :» 

o هاني تقويت ديپلماسي اقتصادي با تمرکز بر ورود به بازارهاي ج

 صادرات کالا و خدمات فني و مهندسيبراي 

 ( ماده 1395قانون برنامه ششم توسعه ،)(64)  چ»بند :» 

o الملليبنيان در زنجيره توليد بينهاي دانشتسهيل مشارکت شرکت 

 هاي فرامرزي شامل قوانين و چالش

المللي تأثيرگذار، روابط مقررات بين

 الملليسياسي بين

           ــرورت تغيير رويكرد وظــايف ضـ

سفراي ايران در   رايزنان بازرگاني و 

 کشورهاي هدف

  تقويت مذاکرات ديپلماتيک با کشورهاي هدف صادراتي جهت انعقاد

 ترجيحي و تجارت ترجيحي چندجانبهدو يا هاي موافقتنامه

 ها )نظير سازمان المللي و پيوستن به سازمانبررسي تأثير قوانين و مقررات بين

 بنيانتجارت جهاني( يا معاهدات )نظير تريپس( بر ميزان صادرات دانش

 آموزش و تقويت رايزنان بازرگاني در بازارهاي هدف صادراتي 

 مأموريت عنوانبهسازي ديپلماسي اقتصادي در جهت توسعه صادرات فعال 

هاي وزارت امور خارجه )حضور فعال کارشناسان اقتصادي در سفارتخانه

 ايران در کشورهاي هدف(

 ؤثربرقراري تعاملات پايدار سياسي با کشورهاي هدف و ديپلماسي اقتصادي م 

 ورهابرقراري روابط کارگزاري بانكي با ساير کش 

 هاي تخصصي توليدات ايران در کشورهاي هدفبرگزاري نمايشگاه 

 هاي المللي معتبر خارج از کشور و نمايشگاههاي بينحضور در نمايشگاه

 اختصاصي در بازارهاي هدف
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 كارهاراه هاچالش ها و قوانين سياست حوزه موضوعي

 ( اقدامات ملي توسعه علم و 1389نقشه جامع علمي کشور ،)

 فناوري در کشور: 

o  هاي پيشرفته وفناوريانتقال دستاوردها و تجارب جهاني در 

 هاصادرات از طريق سفارتخانه

  (6)(، ماده 1396) غيرنفتيبسته حمايت از صادرات : 

o المللي، کمک هاي بينحمايت مادي جهت حضور در نمايشگاه

رداخت پاندازي مراکز فروش و بازاريابي در بازارهاي هدف، به راه

 بازارهاي هدفهاي تجاري در هاي ثبت نشانبخشي از هزينه

 اي بندي بازارهاي کشورهاي هدف )با تمرکز بر کشورهارزيابي و اولويت

 هاآنهاي مورد تقاضا در همسايه( و حوزه

 هاي عمومي هاي تجاري از ترکيبتغيير رويكرد در اعزام و پذيرش هيئت

 به تخصصي و فوق تخصصي

 ي اندازي مراکز تجاري فروش و بازاريابي محصولات صادراتکمک به راه

 ايراني در بازارهاي هدف

 داردها، طور مستمر )قوانين، مقررات، استانهتهيه اطلاعات بازارهاي هدف ب

ها، فروش، تعرفهخرده ان، نظام توزيع اعم از عمده وکنندگسلايق مصرف

 ...(وقيمتگذاري  نظام 

 ها، مؤسسات و ترويج و گسترش همكاري در زمينه تحقيق و توسعه با دانشگاه

 و المللي مرتبط با فناوري برتراي و بينهاي آموزشي داخلي، منطقهسازمان

 هاهاي تحقيقي آنسازي يافتهتجاري

 مديريتي داخليزيرساخت 

 10»(، بند 1392هاي کلي اقتصاد مقاومتي )سياست :» 

o ها و ايجاد ثبات رويه و تسهيل مقررات و گسترش مشوق

 مقررات در مورد صادرات

 ربطذيکاري نهادهاي موازي 

 هاي حمايتي، عدم انسجام بسته

هاي پراکندگي ابزارها و سياست

مربوط به حمايت از صادرات 

 بنياندانش

  وجود نهاد متولي مشخص عدم

دهي و گيري، گزارشبراي اندازه

پايش منظم حجم صادرات 

 بنياندانش

 ربطذيهاي اختيارات نهادها و سازمانسازي و تفكيک وظايف و شفاف 

 گيري در مورد صادرات و تعيين نهاد متوليکاهش تعداد مراکز تصميم 

 صادرات در جهت ايجاد مديريت واحد و يكپارچه

 بنياندهي و پايش منظم حجم صادرات دانشگيري، گزارشتولي اندازهتعيين م 

 ا بها در تطابق بنيان و مصاديق آنو خدمات دانش ارائه تعريف محصولات

 الملليهاي بينبنديمعيارها و طبقه

  تصويب و تدوين چارچوب شناسايي و کدگذاري و فهرست روزآمد

 بنيانمحصولات و خدمات دانش

  بنيان در بخش ميزان صادرات محصولات و خدمات دانشپايش منظم

 نظامي و غيرنظامي

ها، شرايط اقتصادي، مشوق

هاي جوايز صادراتي، معافيت

 هاي گمركيحمايت مالي و

 (، ماده 1395هاي توسعه کشور )قانون احكام دائمي برنامه

 «: خ»، بند (16)

o  اعطاي تسهيلات صادرات خدمات فني و مهندسي به

 هاي خارجيهاي ايراني برنده در مناقصهشرکت

 عدم ثبات در تأمين مالي منابع 

  تهاتر نبودن جوايز صادراتي با قابل

 هاماليات شرکت

 نظارت بر عملكرد قوانين مصوب در راستاي تأمين مالي منابع صندوق 

 توسعه ملي، منابع بانكي و منابع بودجه

 اعتبار خريدار ارائه تسهيلات ارزي به خريداران خارجي کالاها و خدمات ايراني در قالب 

 ايجاد ثبات در بازار ارز 
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 ( بند 1395قانون برنامه ششم توسعه ،)«ج :» 

o ها جهت افزايش صادرات محصولات و حمايت مالي از پژوهش

 بنيانخدمات دانش

 ها سازي نوآوريبنيان و تجاريها و مؤسسات دانشقانون حمايت از شرکت

 «: الف»، بند (3)(، ماده 1389و اختراعات )

o بنيان از پرداخت ماليات، ها و مؤسسات دانشمعافيت شرکت

عوارض، حقوق گمرکي، سود بازرگاني و عوارض صادراتي به 

 مدت پانزده سال

 (7)و  (6)، (4)(، مواد 1396نفتي )بسته حمايت از صادرات غير : 

o  لويت ميليارد ريال براي اعطاي جوايز صادراتي با او 1200مبلغ

 بنيانصادرات گروه کالايي فناوري بالا و دانش

o دارپرداخت جايزه صادراتي به خدمات فني و مهندسي اولويت 

  (، ماده 1395هاي توسعه کشور )قانون احكام دائمي برنامه

(22) : 

o اي توليدات استرداد حقوق ورودي مواد اوليه و کالاهاي واسطه

پانزده روز پس از بنيان ظرف هاي دانشصادراتي توسط شرکت

 صادرات

 ( ماده 1395قانون برنامه ششم توسعه ،)(4) : 

o اي حداکثر تا پايانهاي ارزي و تجاري و تعرفهاصلاح سياست 

سال دوم اجراي قانون برنامه با رويكرد ارتقاي کيفيت و 

 پذير ساختن کالاهاي توليد داخل براي صادراترقابت

 الا هاي صادراتي فعال در زمينه صادرات مجدد کايه در گردش شرکتتأمين سرم

 هاي موجود صندوقو صادرات خدمات فني و مهندسي، مطابق رويه

 هاي بالاي بررسي راهبردهاي بانک مرکزي درخصوص کاهش هزينه

رز او  دوجانبههاي پولي مبادلات تجاري و عدم استفاده از ظرفيت پيمان

 1397بيني آن در بسته حمايتي سال ديجيتال و نظاير آن و پيش

 فهاي تجاري ايراني در بازارهاي هدهاي ثبت نشانکمک به پرداخت هزينه 

 و  رساني، آموزشهاي تبليغات، بازاريابي، اطلاعکمک به پرداخت هزينه

 سازي در حوزه صادراتفرهنگ

 مستقيم و غيرمستقيمهاي صادراتي عملياتي شدن انواع مشوق 

 هاي بازرگاني تخصصي و يا هاي بزرگ صادراتي، شرکتحمايت از شرکت

 عمومي صادراتي

 ن هاي مالياتي براي صادرکنندگاسازي امكان استفاده از معافيتزمينه

 خدمات فني و مهندسي

 از  افزوده پرداختي به صادرکنندگانتسريع در استرداد ماليات بر ارزش

 اري گمرکيمحل درآمدهاي ج

 وليد کار رفته در تهاي بتسهيل ورود موقت مواد اوليه و کالاهاي واسطه

 ( قانون امور گمرکي51کالاهاي صادراتي در قالب ماده )

 کار رفته هاي بتسهيل استرداد حقوق ورودي مواد اوليه و کالاهاي واسطه

 در توليد کالاهاي صادراتي

 کالاهاي صادراتي در کليه  منظور ترخيص و خروجايجاد مسير سبز به

 مبادي گمرکي

 هاي تسهيل اخذ وثايق و تسريع در ترخيص ورود موقت مواد اوليه و کالا

 متعلق به واحدهاي توليدي

 از آلات و تجهيزات مورد نيتسهيل در فرايند خروج و ورود مجدد ماشين

 هاي خدمات فني و مهندسيپروژه
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   پيشنهادهابندي و جمع

افزوده اقتصادي ارزشنفتي، توليدات غيرساير بنيان در مقايسه با صادرات صادرات محصولات و خدمات دانش

به همين د. ندار نيز هاارتقاي سطح فناوري ديگر بخشدر تأثير قابل توجهي همچنين قابليت و  ي دارندبالاتر

هاي مهم ميزان عنوان يكي از شاخصبهتوان ميرا « هاي بالاصادرات محصولات و خدمات با فناوري»دليل 

ها و قوانين کشور طور مكرر در سياستبه با وجود اينكه بنيان و اقتصاد مقاومتي دانست.تحقق اقتصاد دانش

دهي منظم متولي مشخصي براي محاسبه و گزارش اما ،درات اين بخش تأکيد شده استموضوع توسعه صا بر

در  بنياندانش ميزان صادرات خدماتاز آمار دقيقي  نيز در حوزه خدمات و تعيين نشده است اين شاخص

 .نيستدسترس 

ميليون  425حدود  1395ل هاي اين گزارش ميزان صادرات محصولات با فناوري بالا در ساطبق يافته

که  دهدنفتي را تشكيل ميدرصد از کل ارزش ارزي صادرات غير 1دلار بوده است که اين ميزان تنها حدود 

صادرات محصولات با فناوري بالا روند  .رشد قابل توجهي نداشته استپيش از آن هاي با سال در مقايسه

نيز کمتر  1390تا  1388هاي از سال 1395تا  1391هاي متوسط ارزش صادرات در سالدهد که نشان مي

 1394ميليون دلار بوده است که نسبت به سال  180 ،1395است. صادرات خدمات فناوري اطلاعات در سال 

درصد کاهش داشته است؛ بنابراين با احتساب مجموع ميزان صادرات خدمات فناوري اطلاعات و  44حدود 

بنيان در صادرات خدمات و محصولات دانشتوان برآورد کرد که ميزان صادرات محصولات با فناوري بالا مي

 .ون دلار بوده استميلي 605در حدود  1395سال 

هاي پيشرفته که در اين گزارش به ترين عوامل مؤثر بر توسعه صادرات متكي بر فناورياز جمله مهم

گذاري در تحقيق و توسعه، نيروي کار متخصص )سرمايه انساني( و شرايط آنها پرداخته شد نوآوري، سرمايه

ادرات اين بخش نيازمند رويكردي بلندمدت بهبود ص برايدر نظر گرفتن اين عوامل . استاقتصادي کشور 

 اينرفع  .وجود دارد ينيز موانع بسيار هاي توليدي موجودظرفيت برداري ازبهره براي مدتکوتاهدر است اما 

براي ، تقاضاي بيشتري را هستند اين محصولات به خارج از کشور در انتهاي زنجيره عرضهنع که اغلب موا

 .مؤثر خواهد بودبر افزايش توليد اين محصولات  وآورد پديد ميتوليد 

شود هزينه صادرات محصولات و خدمات شرايط اقتصادي موجود در کشور به دلايل متعددي باعث مي

از ديگر کشورها تمام شود. تأمين منابع مالي به علت نرخ بالاي بهره  ترگرانبنيان براي صادرکنندگان دانش

کند. همچنين عدم عضويت در سازمان ديگر کشورها شرايط رقابتي را سخت ميبانكي در کشور در مقايسه با 

هاي بالاتري نسبت به ساير کشورهاي عضو براي ورود کالا به کشور مقصد جهاني تجارت به پرداخت تعرفه

گشت پول تواند هزينه بازنيز ميها بر اثر تحريمبر دو مورد فوق عدم برقراري روابط بانكي شود. علاوهميمنجر 

 به کشور را افزايش دهد.
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نوع هاي کوچک و متوسط با شرايط بسيار متبنيان توسط شرکتبه علت اينكه غالب محصولات دانش

عضي از بمثال مشكل صادرات براي هاي صادراتي متنوعي هستند داراي چالش ها، اين شرکتشوندتوليد مي

هد شد و برخي با کوتاه شدن زمان توقف کالا در مبادي خروجي از کشور رفع خوا صرفاًبنيان محصولات دانش

 هاي مالي در کشور مقصد نيازمندند. به تضمين صرفاًديگر 

توان مشاهده کرد بنيان ميها و قوانين مرتبط با توسعه صادرات محصولات و خدمات دانشبا مرور سياست

دارد.  هاي موضوعي مربوط به توسعه صادرات اين بخش وجودحوزه در اکثر مختلفيها و قوانين که سياست

مثل  هايي شمثال چالبراي هاي موجود متأثر از عدم اجراي قوانين است. رسد اغلب چالشمي به نظربنابراين 

بنيان در هاي دانشبرداري کامل از ظرفيت شرکتعدم شناخت بازارهاي داراي پتانسيل صادرات و عدم بهره

وزه حهاي مرتبط با توسعه اين دهنده اين موضوع است که سياستجهت افزايش صادرات محصولاتشان نشان

ذاکرات مرد با هدف گسترش سازي و اجرا نشده است. همچنين اين حوزه نيازمند تغيير رويكي پيادهخوببه

ها، جوايز قديپلماتيک با کشورهاي هدف صادراتي است. راهكارهاي ارائه شده در مورد شرايط اقتصادي، مشو

 تر قوانين است.هاي گمرکي نيز ناظر به اجراي بهتر و دقيقهاي مالي و حمايتصادراتي، معافيت

 انون توسطقکامل و دقيق اجراي  بنيان،ات دانشبراي توسعه صادرها و قوانين حمايتي وجود سياستبا 

رت جداگانه اقتضاي هرکدام از صنايع به صوموانع توسعه صادرات اين بخش به  تواند به شناساييميدولت 
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