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 چكيده

ی از كشورها همين بس كه امور گردشگری برخقانونگذاری  در ضرورت و اهميت گردشگری ورزشی در

سياستگذاری مطلوب  و قوانين مخصوصی در این حوزه وجود دارد. استبرعهده یک وزارتخانه مستقل 

ومرج و برای تلفيق دو مقوله ورزش و گردشگری موجب توسعه گردشگری ورزشی، جلوگيری از هرج

، توسعه فرهنگی، نتيجه و در انددر این امر دخيلای كه به گونههایی افزایی نهادها و سازمانهم

ها و منابع قابل مندیندر این حوزه از تواكشور  .اقتصادی و پيشرفت مناطق كمتر برخوردار خواهد شد

گيری از تجارب كشورهای موفق و اندک تلاشی قابليت تبدیل به توجهی برخوردار است كه با بهره

ها در حوزه ها و جاذبهانمندیاین گزارش شرح این توجاذبه و جذب انبوه گردشگران ورزشی را دارد. 

 گردشگری ورزشی است. 

 

 مقدمه

و از جمله عوامل مؤثر بر تبادلات فرهنگی  یكی از منابع مهم درآمددر دنيا  امروزه صنعت گردشگری

رو بسياری ای دارد؛ از اینجایگاه ویژهجهان ترین صنعت خدماتی عنوان گستردهبين كشورهاست و به

ی نزدیک و فشرده در پی افزایش بيش از پيش منافع و عواید خود از این فعاليت از كشورها در رقابت

شود، اخير محسوب می ههستند. گردشگری ورزشی شكلی جدید از گردشگری در چند ده المللیبين

درواقع، پيوند ميان  [1]اند.هم وابسته و مكمل همدیگر شده كه گردشگری و ورزش بهطوریبه

برای را و جامع  نوینوع جدیدی از گردشگری را پدید آورده است كه ساختاری گردشگری و ورزش ن

 1تيلور [2]كند.ایجاد میها پر كردن اوقات فراغت و تفریح همراه با نشاط روحی و جسمی انسان

گردشگری در جهان كنونی  دند كهكراظهار ( طی تحقيقات خود 2113( و مولز و همكاران )2111)

 [3]برخوردار است.ترین رشد در بازار بيشترین و سریعاز انواع گردشگری ر سایورزشی در ميان 

كسب درآمد، جذب ارز  عنوان منبع جدیدی برای اشتغال،نقش گردشگری بهشایان ذكر است كه 

 یشود، در مطالعات متعدددیگر صنایع می هاجتماعی كه موجب رشد و توسع هایزیرساخت و تقویت

موجب شده كه بسياری از  صنعت گردشگریشتابان رشد روزافزون و كه  ات؛ تا آنجتأیيد شده اس
                                                 

1. Taylor 
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گردشگری ورزشی یک تجارت  در این ميان، [5].نظران، قرن بيستم را قرن گردشگری بنامندصاحب

نقش مهمی كه از لحاظ اقتصادی و  هواسطاست كه به (تریليون دلاری 5/4)سریعاً در حال رشد 

  [6]وعی بسيار راهبردی مبدل شده است.كند، به موضسياسی ایفا می

 

 مطالعه روش. 1
 

 دارد كه تلاشاز آنجاییحاضر برمبنای مطالعات اسنادی و انجام مصاحبه صورت گرفته است و  پژوهش

یک پژوهش  هدف، از منظر بپردازد كاربردی و عملی نتایج ارائه به مشاهدات تبيين و توضيح با

به  مناسبمنظور دستيابی به اطلاعات يه گزارش در گام نخست بهبرای ته .شودمحسوب می كاربردی

پژوهشی داخل و خارج كشور در حوزه  ـ ای و اسنادی، كتب و مقالات علمیروش مطالعه كتابخانه

های مرتبط با گردشگری مركز پژوهش مجلس شورای اسلامی گردشگری ورزشی و همچنين گزارش

پيشينه  از استفاده ت و تجارب سایر پژوهشگران بررسی و باشناخت و استفاده از نظرا منظور به

 .دشاصلی استخراج  مفاهيم هاپژوهش

در گام بعد برای پوشش تمام جوانب، به انجام مصاحبه با خبرگان، اساتيد و سياستگذاران آشنا با 

مجریان  دانشگاهيان، سياستگذاران،شده شامل  مفاهيم گردشگری ورزشی پرداخته شد. افراد مصاحبه

 بودند. و فعالان حوزه گردشگری ورزشی 

 شوندگانشده و حوزه فعاليت مصاحبه فراد مصاحبه. ا1جدول 

 حوزه فعاليت نوع ارتباط با موضوع گردشگري ورزشي ردیف

 مدیریت ورزشی دانشگاهيان 1

 مدیریت ورزشی دانشگاهيان 2

 مدیریت گردشگری ورزشی دانشگاهيان 3

 نده مجلسنمای سياستمدار 4

 نماینده مجلس سياستمدار 5

 نماینده مجلس سياستمدار 6

 معاون وزارت ورزش و جوانان سياستمدار و متولی كلان 7

 رئيس انجمن گردشگری ورزشی فدراسيون ورزش همگانی متولی 8

 رئيس كميسيون گردشگری ورزشی كميته ملی المپيک متولی 9

 متولی 11

زمان ميراث فرهنگی، صنایع مسئول گردشگری ورزشی در سا

دستی و گردشگری و عضو هيئت رئيسه انجمن گردشگری 

 ورزشی فدراسيون ورزش همگانی

 دبيركل كميته ملی المپيک متولی 11
 



 

 

 

 

 

 

 

 نظري مباني. 2
 

 ارائه كرده است: 1گردشگری جهانی سازمان گردشگری را از تعریف ترینجامع

 خود، زندگی معمول محيط از خارج در گردشگران كه ستا هاییفعاليت كليه شامل گردشگری»

 اهداف سایر و سلامت وكار،كسب فراغت، اوقات راناگذهدف با سال یک حداكثر تا زمانی مدت برای

 .«دهندمی انجام

گرا، محيطی/ طبيعتزیستمانند گردشگری تفریحی، هایی توان به زیرمجموعهگردشگری را می

 [12].تقسيم كرد ...و سياسی ،تجاری ،مذهبی درمانی، خرید، مجازی، ،فرهنگی، اجتماعی، ورزشی

عبارت دیگر، ورزش ورزش یكی از عوامل اصلی ایجاد انگيزه در گردشگران است؛ بهدر این ميان 

و مسافرت نيز با انواع مختلف  های مهم گردشگران در حين فراغت است و گردشگرییكی از فعاليت

 صنایع از یكی عنوانگردشگری به صنعتتلفيق گردشگری ورزشی با  نتيجه در [11].ورزش همراه است

 یكی ازپدید آمدن  موجب دنيا، و بااهميت قدرتمند از صنایع یكی عنوانبه ورزش و برتر جهان و مهم

 كشورهای كهطوریبه شده است؛ «ورزشی گردشگری صنعت»نام انگيزترین صنایع خدماتی، بهشگفت

 و بزرگ صنعت این از را بهره بيشترین مختلف،های استراتژی تدوین كوشند بامی ارههمو دنيا، مختلف

 [ 19]كنند. كسب ارزشمند

 

 [11]ورزشي گردشگري از ايساده مدل .1 شكل

 

 

                    

 
 

 زیرساخت                                             مشاركت                                

 

های ورزشی انجام فعاليت با هدف ،دیگر یمسافرت از محل اقامت به مكان»گردشگری ورزشی را 

های ورزشی یا فعاليتتماشای  ؛شركت در یک فعاليت ورزشی رقابتیكردن اوقات فراغت؛  برای پر

ز یكی ا صنعت گردشگری ورزشی درحال حاضر [4].دنكنتعریف می «ورزشیرویدادهای  شركت در

آید و كارشناسان امر، این صنعت را منبع می ترین صنایع گردشگری در دنيا به شماربزرگترین و متنوع

 [19].دانندمیها رشد اقتصادی و توسعه زیرساخت ،زاییاشتغال ،اشاعه فرهنگ مللدر اصلی 

                                                 
1. World Tourism Organization 

گردشگر ورزش

 ی
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  . سفرهاي مرتبط با گردشگري ورزشي1-2

 :گيرندجای می اصلی هحوز پنج در طوركلی سفرهای گردشگران ورزشیبه

 .... مسئولين و ،داوران ،مربيان ،ورزشكارانسفر  مانند ی؛ورزشهای قالب تيم در سفر افرادـ  

دهند كه ترجيح می ؛طرفداران ورزش و تماشاگران رویدادهای ورزشیعنوان سفر افراد بهـ 

 .بگذرانند( كشور ارج ازورزشی )داخل یا خهای محيط اوقات فراغت و تفریحی خود را در ت وتعطيلا

 .مختلف ورزشیهای زمينهدر  محقق و پژوهشگرعنوان سفر افراد بهـ 

 ی.ورزش هایحوزه بازرگان درعنوان سفر افراد بهـ 

 [19].ورزشی - یبخشی پزشكامكانات توان ازمندی منظور بهرهسفر افراد بهـ 

 

 . انواع گردشگري ورزشي2-2

و « فعال»شوند و در دو دسته گردشگران ورزشی دیگر تفكيک میانواع گردشگران ورزشی از یك

گيرند. گردشگران ورزشی فعال، خود ممكن است در جای می« غيرفعال»گردشگران ورزشی 

های ورزشی فعاليت»كه هدف اصلی سفر، تنها ورزش است درگير شوند و یا در  1«تعطيلات ورزشی»

 [12]رت تصادفی است مشاركت داشته باشند.صوكه انجام ورزش در سفر به 2«در تعطيلات

 

 

                                                 
1. Sport Activity Holidays 

2. Holiday Sport Activities 



 

 

 [12]. انواع گردشگري ورزشي2كل ش

 

 
 وجود دارد:« تعطيلات ورزشی»دو نوع فوق در مدل چنانچه مشهود است 

 هدف اصلی سفر مشاركت در یک ورزش خاص است.در آن كه  1تعطيلات ورزشي منفرد 

نوع ورزش را در بخش مهمی از كنندگان چندین كه شركت 2تعطيلات ورزشي چندگانه 

 كنند.تعطيلات خود تجربه می

 د:نشوورزشی در تعطيلات به دو نوع تقسيم میهای فعاليت 

شده كه در طول تعطيلات  ریزیی برنامههامشاركت اتفاقی در ورزش 3شده: سازماندهي  

 شوند؛ نظير مسابقات رقابتی گروهی در سواحل.ترتيب داده می

ورزشی مستقل و اختصاصی در تعطيلات؛ نظير های مشاركت اتفاقی در فعاليت 4مستقل:  

 روی یا گلف.پياده

گيری برای سفر آنها گردشگران ورزشی غيرفعال نيز بر اساس ميزان اهميتی كه ورزش در تصميم

 شوند:بندی میصورت زیر گروهدارد، به

عنوان یک ادی دارند و ممكن است بهطور غيرفعال، مشاركت و تخصص زیكه به تماشاگران خبره

                                                 
1. Single Sport Activity Holiday 

2. Multiple Sport Activity Holiday 

3. Organized 

4. Independent 
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 تماشاچی یا مقام رسمی حضور داشته باشند.

 [12]برند و حضور غيرفعال آنها، اتفاقی است.از مشاهده یک رویداد لذت می كه تماشاگران اتفاقي

 هاي گردشگري ورزشي. ویژگي3-2

 های گردشگری ورزشی به شرح زیر است:ویژگی

گيرد، نه از روی اجبار و انه و آگاهانه تصميم به انجام سفر میشخص آزادگذران اختياري:   

 جاهلانه.

سفر ورزشی باید برای پر كردن اوقات فراغت باشد، نه كوتاه )چند اوقات فراغت:  پرکننده 

 ساعت( و نه بلند )چندین سال(.

ه از شود كفرد در صورتی گردشگر ورزشی محسوب میسفر به مكاني غير از مكان سكونت:  

 محل معمول زندگی خود خارج شود.

 

 هاي گردشگري ورزشي. محيط4-2

توان بندی میشوند؛ در یک طبقهبندی میهای متعددی طبقههای گردشگری ورزشی از جنبهمحيط

های غيرقابل تجدید یا غير قابل های قابل تجدید یا قابل انتقال و محيطآنها را به دو دسته محيط

توان تجدید كرد و در ها را به سهولت میها و تجهيزات استادیومد. وسایل پارکكری بندانتقال تقسيم

طور كلی قابل تجدید نيستند. اماكن گوناگون توسعه داد؛ برعكس، مناظر طبيعی و ميراث فرهنگی به

 ههایی هستند كه بر پاینوردی ورزشسواری، قایقرانی و كوهسواری، اسكی، كایتهایی چون موجورزش

طور ذاتی غيرقابل انتقال هستند؛ برعكس، بعضی از اند و بهوجود آمدهای بهمحيط طبيعی ویژه

های شنا، شيرجه، اسكواش و ها همانند رقابتند؛ بسياری از ورزشاقابل انتقالآسانی بههای دیگر ورزش

های داخلی دانبه راحتی قابل انتقال هستند. ميشوند كه در مراكز ورزشی انجام میراكدبال 

ها از نظر توان به نسبت فضایی و زمانی تغيير داد؛ درواقع، ورزشهایی مانند هاكی روی یخ را میورزش

انه يهای سالهای زمستانی و فصلی تا فعاليتفضایی از عرض كم تا عرض زیاد و از نظر زمانی، از فعاليت

 [21 و 11]اند.گسترش یافته

 

 در جهان . جایگاه گردشگري ورزشي5-2

رسيد از سراسر هزار نفر می 41ها به حدود برگزاری مسابقات در المپيا افراد زیادی را كه شمار آن

كرد و احتمالاً هيچ دليل دیگری در دوران باستان بجز ورزش وجود نداشت كه یونان دور هم جمع می

واحد، در یک زمان واحد در ها و دریاها برای رسيدن به یک مقصد باعث شود اكثر مردم از طریق جاده



 

 

در دوران قدیم اغلب اهداف سياسی را مدنظر قرار « گردشگری مسابقات»حال سفر باشند. این نوع از 

برگزاری این  زیراصورت توأمان مورد توجه بوده است. داد؛ البته اهداف ورزشی و گردشگری نيز بهمی

ها به تر شدن فرهنگی مختلف و نزدیکهارویدادها باعث گردهمایی و جمع شدن مردم از سرزمين

شد. هدف كليدی برگزاری مسابقات ورزشی عهد باستان نيز ایجاد اتحاد فرهنگی قوی در هم می

این مطالب حاكی از توجه ابزاری به گردشگری ورزشی در قدیم است و  [12]قلمروهای مختلف بود.

هنگی مؤثری داشته است. امروزه دهد كه در آن زمان هم گردشگری ورزشی، كاربرد فرنشان می

تنها برای توسعه فرهنگی جوامع مفيد است بلكه تجارتی چند ميليارد دلاری در گردشگری ورزشی نه

جایگاه صنعت گردشگری ورزشی در فرهنگ و اقتصاد جوامع خود، اقتصاد هر كشور است كه 

در  نيز هاییدد، معدود مضرات و ناكامیرغم توفيقات متعالبته به [11و  9، 7].دهدرا نشان میالمللی بين

 شود.این صنعت مشاهده می

 . فرهنگ1-5-2

 شود سفرهایی با اهدافبينی میپيش و است گردشگران جذب در كليدی عامل سه از یكی فرهنگ

 هدر حوز. دهد اختصاص خود به را آیندههای مسافرت و گردشگری رشد از مهمی بخش فرهنگی

توانند گردشگران را خوبی میبه كشورند یک ت گرفته از سنتئنش كههایی گردشگری ورزشی، ورزش

های محلی اشاره كرد. در حقيقت ورزش -های بومیبه بازیتوان ها میكنند؛ از جمله این ورزش جذب

 فرهنگی ميراث از بخشی عنوانبه هستند و ورزش حوزه در كشوری هر فرهنگی محلی، هویت-بومی

از  كهطوریبه آید؛یم شمار به ناحيه هر مردم فرهنگ اجزای ترینمهم از ورزش، پهنه یک جامعه در

 كرد. شناسایی را منطقه هر فرهنگیهای ویژگی توانمی ها،ها و بازیورزش این بررسی طریق

ها راه بهترین از یكی باشند، ایجشنواره صورتبه اگر ویژهمحلی، به-بومیهای بازی وها ورزش

های برنامه دیگر و سنتیهای برنامه ها،مراسم ها،جشن زیراد؛ نورزشی فعال گردشگری یجترو برای

شوند. از می شناخته ورزشی رویدادهای به گردشگران دهندهسوق عوامل از ورزشی رویدادهای جانبی

 ،«سنی مختلفهای رده در اجرا قابليت» ،«محلی-بومیهای بازی به پرداختن سادگی»كه آنجایی

 مهمترین از «جامعه با فرهنگها بازی این ارتباط» و «خاص فضای و امكانات بهها بازی این نيازیبی»

این  بایدزی و اجرای آنها ریبرنامه شوند، در هرگونهمی محسوب محلی-بومیهای بازی مثبتهای جنبه

 [34]توجه قرار داد و از آن بهره گرفت. مورد را مؤلفه چهار

 . اقتصاد2-5-2

 11تا  5های صنعت گردشگری شناخته شده است كه بين ترین بخشردشگری ورزشی یكی از سریعگ

تجارت یک عنوان بهدهد؛ در حقيقت، این نوع گردشگری، درصد از تمام سفرها را به خود اختصاص می

انی جهتریليون دلار در صنعت گردشگری  5/4ترین سطوح رشد را با چند ميليارد دلاری، یكی از سریع
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انجمن ورزشكاران كالج ملی »دهد كه نتایج یک تحقيق نشان می [11]ت.به خود اختصاص داده اس

ميليون  3/29كنند كه ميليون دلار در سال برای سفرهای ورزشی هزینه می 4/33در حدود « آمریكا

درحالی  [13]اهداف تجاری است. متعلق بهميليون دلار آن  1/4های رقابتی و دلار آن مربوط به ورزش

فوتبال های دلار است؛ تيم 711طور متوسط در حدود كه مخارج هر گردشگر در كشور ميزبان به

كنند. با درنظر گرفتن هزینه می هروز 11دلار برای یک دوره تقریباً  1111ازای هر فرد در حدود به

انجامد اه به طول میم 6هفته تا  2نفر است و مدت اقامت هر تيم از  31تا  25اینكه هر تيم شامل 

نهفته است. علاوه بر آن حضور  در این بازار اقتصادی مهمیهای كه پتانسيل كرداذعان توان می

نگاران و خبرنگاران نيز سایر منابع كسب درآمد در این زمينه محسوب ها، روزنامهطرفداران تيم

 [12]شود.می

درصد از مشاغل جهان  43بيش از  ،2111براساس برآورد سازمان جهانی گردشگری برای سال 

گردشگر داخلی  31عطف به نتایج تحقيقات گوناگون، به ازای هر [21].مربوط به صنعت گردشگری است

شود. در این راستا، نتایج پژوهشی شوند یک شغل ایجاد میگردشگر خارجی كه وارد كشور می 11یا 

شغل مرتبط با ورزش در این  92823قط ف 1973دهد كه در سال در اسپانيا نشان می 2117در سال 

)یک سال قبل از برگزاری مسابقات المپيک( این تعداد  1991كشور وجود داشته؛ درحالی كه در سال 

 شده است.ها مربوط میدرصد از آن به باشگاه 32یابد كه تنها نفر افزایش می 322679به 
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دهنده، طبيعی و عوامل سوقهای وسعه گردشگری ورزشی، علاوه بر وجود جاذبهبرای رشد و ت

سازد نيز ضروری است. شناسایی موانعی كه تحقق اهداف آن را به تعویق انداخته یا غيرممكن می

دهنده گردشگری ورزشی، موانع كلی آن نيز كننده و سوقرو در ادامه، ضمن شرح عوامل جلبازاین

 شود.تبيين می
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 . عوامل مهم در جذب گردشگران ورزشي1-3

 ها. جاذبه1-1-3

در مقصد است. صرفاً  فراهم ساختن  گردشگران از مناطق مختلف مستلزم وجود منابع و جاذبه جذب

شود؛ شگری نمیصنعت گرد ونقل و دیگر خدمات منجر به توسعهانواع تسهيلات مانند اسكان، حمل

تعاریف، جاذبه  بر طبقشوند. و منابع گردشگری اركان كليدی این صنعت محسوب میها بلكه جاذبه

راهنما كه شامل اطلاعاتی  تجربی بين گردشگر، محل بازدید و جزوه ست از رابطها گردشگری عبارت

 .دهدگردشگری را شكل می مختصر در مورد محل بازدید است. تركيب این سه عنصر با یكدیگر، جاذبه

های اصلی توسعه ها و پایهاز منظر جغرافيایی مكان، موقعيت و محيط مناسب از جمله پتانسيل

های گردشگری ورزشی، مقاصدی هستند كه مواردی درواقع، جاذبه [11]گردشگری ورزشی هستند.

ردشگری جاذبه همان در این نوع گ [12]كنند؛مربوط به ورزش را جهت تماشای گردشگران مهيا می

كند. این چيزی است كه گردشگر را برای دیدن یا انجام یک فعاليت مرتبط با ورزش ترغيب می

)مانند  های جنگلی( و یا ساخته دست بشرها و پارکها ممكن است طبيعی )مانند كوهجاذبه

های ابيتذداشتن ج موجببهتوان از ایران می این وصفد. با نهای ورزشی( باشها و موزهاستادیوم

عنوان یک مقصد عالی گردشگری به ،های ورزشیبسيار در كنار فعاليت طبيعی متنوع و آثار باستانی

 ورزشی نام برد.

های طبيعی در هر مقصد جذب گردشگران هستند. جاذبه أهای طبيعی و فرهنگی منشجاذبه

( اغلب اولين موضعی است كه توجه ...های اسكی، گلف، تنيس وها، زمين)ساحل دریا، رودخانه، پارک
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ای با توجه به شرایط آب و هوایی خاص خود، مشتریان ویژه كند. هر ناحيهگردشگر را به خود جلب می

ها و آب و هوای متنوع دسترسی دارند، طور مثال مناطقی كه به دریا، سواحل، كوهخود را دارد؛ به

های جلگه و دشت دارای مناطق كهطوریبهد. ناهای مناسبی برای توسعه گردشگری ورزشیمكان

و مناطق هایی مانند گلف، بيسبال، چوگان و... وسيع با آب و هوای گرم، برای گسترش ورزش

ند. امناسب ...های كوهستانی و زمستانی مانند اسكی و كوهنوردی وكوهستانی، برای گسترش ورزش

ه جذب هرچه بيشتر گردشگران ورزشی داخلی و خوشبختانه تنوع آب و هوایی ایران در این زمينه ب

كند. مشهود خارجی كه برای تطابق آب و هوایی مسابقات به اردوهای طولانی نياز دارند، كمک می

های با شدت های طبيعی در حوزه ورزش )مانند رودخانهاست كه كشور ایران با برخورداری از پتانسيل

ها و ارتفاعات مختلف و پيست چمنزارهای مناسب، كوه های سواركاری، پيستجریان بالا، پتانسيل

تواند به جایگاه مطلوبی در عرصه گردشگری ورزشی دست های زمستانی همچون اسكی( میورزش

 [11] یابد.

های سنتی در یک كشور یكی از عوامل مهم جذب گردشگران به منطقه فرهنگ، ورزش هدر حوز

ورزشی در  -های تفریحیردشگری ورزشی و گسترش مكانگ دهد كه توسعهاست. تحقيقات نشان می

ورزشی  - های فرهنگی اماكن تاریخییكی دیگر از جاذبه [15]سازی اوقات فراغت تأثير دارد.غنی

المللی بيسبال در نيویورک حاكی از آن است كه موزه و ساختمان بينها هستند؛ در این زمينه گزارش

المللی بيسبال ژاپن موزه و ساختمان بين كانادا ولی هاكی در تورنتو الملآمریكا، موزه و ساختمان بين

 [11]نفر گردشگرند. 1112311انه پذیرای يژاپن، سال یدر توكيو

 ورزشي -هاي تفریحي. اردوگاه2-1-3

ریزی متمركز و دقيقی برای ورزش، سلامتی و راهبردهای بازاریابی ورزشی برنامه -های تفریحیاردوگاه

های های ورزشی اشاره كرد كه خدمات خود را از طریق دستگاهتوان به كمپعنوان نمونه میهدارند. ب

ها یكی از خدمات و اردوگاهنوع دهند. این مدرن، مجهز و استاندارد به گردشگران ورزشی ارائه می

ی ورزش -های تفریحیهای اردوگاهو ورزشروند. خدمات شمار میاصلی كشورهای كوچک به صنایع

شود. به های آبی و برفی میگيرد و شامل ماساژ، گلف، تنيس، ورزشباز انجام می هایاغلب در محيط

علاوه بر  زیرال ایجاد شوند؛ ئاهای ایدها باید در مكانریزان، این اردوگاهطراحان و برنامه هعقيد

 [11]های محلی، محيط هم در جذابيت آنها تأثيرگذار است.جذابيت

 طور كلی عبارتند از:ورزشی به -تفریحیهای دوگاهامكانات ار

 و بينش بسيار بالا؛ هادهندگان و مربيان با مهارتمدرسين، تمرین 

 ها و وسایل آموزشی با فناوری بالا برای تمرین و بازی؛دستگاه 

 برای كامل كردن و تمرین راهبردهای دقيق، اساسی و جامع آموزشی؛هایی فرصت 



 

 

 ورزشی عمومی.های فضاها و تسهيلات برای فعاليت ها،ميدان 

یافته در سطح توسعههای ورزشی ممكن است تنها بر مهارت -تفریحیهای بعضی از این اردوگاه

ورزشی تمركز داشته باشند.  -های تفریحیای و قهرمانی( و برخی دیگر بر فعاليتهای حرفهبالا )تيم

ممكن است از خدمات اردوگاهی معمولی تا خدماتی با بالاترین  ، امكانات و تأسيسات آنهاحالبا این

 [27]المللی را دربرگيرد.سطح استاندارد بين

 هاي آبي )دریاگردي(. گردش3-1-3

خاص اشاره دارد كه در آنها ورزش و فعاليت ورزشی های آبی به سفر با كشتی و قایقهای گردش

ها ممكن است امكانات و تأسيسات بعضی از كشتی وكار مد نظر است.عنوان راهبرد اصلی كسببه

های خود نيز بر روی عرشه داشته باشند. استفاده از مهارتهای ينیو آها خاصی را برای برگزاری جشن

جنبه مهم این نوع از  ...ورزشی مانند قایقرانی با قایق بادبانی و كرجی وهای آبی برای فعاليت

 ورد ارائه در این حوزه به قرار زیر است:خدمات م [12]گردشگری ورزشی است.

انجام بازی های متنوع و منحصر به فرد با ایجاد فرصتهای و انتقال گردشگران به محيطنقل   

 ؛... گلف، تنيس، غواصی و

مشهور ورزشی و ایجاد فرصت یادگيری برای های آموزش و انتقال تجربيات توسط شخصيت 

 گردشگران در عرشه كشتی؛

بدنی، رقابت ورزشی و  برای انجام فعاليت ارک تسهيلات و امكاناتی در عرشه كشتیتد 

 ؛مسابقات

 [27]ورزشی و تشكيل جلسات خاص و سمينارهایی با حضور متخصصان.های برگزاری كنفرانس 

 . تورها 4-1-3

 شان، جذبتورهای گردشگری ورزشی، گردشگران بسياری را به رویدادهای ورزشی مورد علاقه

یافته توانند خودگردان یا سازمانكنند. این تورها براساس نوع فعاليتشان، در ارائه هتل و امكانات میمی

كنند كه بليت هواپيما، هتل، بليت ها تورهایی را طراحی میبرای مثال بعضی از شركت باشند؛

س بازگشت به خانه را ها، ملاقات با مربی و بازیكنان پس از بازی و سپها، برگزاری مهمانیمسابقه

ها های ورزشی و استادیومشود. همچنين در این تورها افراد در طول مدت اقامت از موزهشامل می

  [11]كنند. شایان ذكر است كه مبالغ حاصل از این تورها بسيار قابل توجه است.دیدن می

 طور كلی خدمات تورهای گردشگری ورزشی عبارتند از:به

مشهور، های ورزشی، تالابهای چند جاذبه ورزشی در چند روز معين )موزه بازدید از یک یا 

 (؛...وها ورزشی، استادیومهای پارک
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باستانی، بناهای یادبود و های و رویدادهای مهم ورزشی به صورت توأم )مكانها بازدید از جاذبه 

 استخرهای مواج و رویدادهای ورزشی(؛

هاكی در یک یا چند ای دهای مهم ورزشی )مسابقات حرفهحضور در تعداد خاصی از رویدا 

 محل(؛

و مجامع ورزشی و حضور در یک رویداد ورزشی ها و كلينيکها ها، كارگاهمشاركت در كنفرانس 

 مهم به صورت توأم )شركت در كنگره علمی قبل از المپيک(؛

و زیبایی یا به دلایل  سبب جذابيت های طبيعی خاص كه بهبازدید از یک منطقه با ویژگی 

 [12](....سواری، كانوسواری وگردی، دوچرخهشود )طبيعتتوسط گردشگران انتخاب می طبيعی

 . رویدادها5-1-3

جذب سبب  ایبالقوهطور به، شانو گستردگی تنوع هواسطالمللی بهمسابقات و رویدادهای ورزشی بين

ها و آمارهای كه عطف به پژوهشچنان [24]؛دشونمیداخلی یا خارجی  انگردشگراز تعداد زیادی 

های كشورهای اسلامی های المپيک و بازیموجود، رویدادهایی چون مسابقات جام جهانی فوتبال، بازی

كنندگان نتيجه افزایش تعداد گردشگران )شركت ها و درطور قابل توجهی موجب جلب توجه رسانهبه

  [31و 11] ميزبان دارد. همثبتی بر جامع شود و بازتاب( می...فعال، تماشاگران و

های ها و روساختزیرساخت هگردشگری در مقصد )شهر ميزبان( مستلزم ایجاد و توسع توسعه

ها، گردشگری ورزشی نيز نيازمند تأسيسات و تسهيلاتی چون استادیوم هگردشگری است. توسع

ها نقشی ست؛ این منابع و زیرساختای اتجهيزات آبی، تجهيزات مناطق ورزشی و تجهيزات رودخانه

 [26]اساسی در تعيين استعداد شهر ميزبان برای گسترش گردشگری ورزشی دارند.

 ههای هنگفتی در حوزگذاریبدین ترتيب، ميزبانی رویدادهای بزرگ ورزشی مستلزم سرمایه

ب با طرح متناس بایدها گذاریتجهيزات ورزشی و زیربناهای غيرورزشی شهر است؛ این سرمایه

اغلب شهرهای متقاضی برای  هانگيز درواقع باشد؛بلندمدت شهر مبنی بر موفقيت اقتصادی رویداد 

برگزاری  های كوتاه یا بلندمدت قابل توجهی است كه در نتيجميزبانی رویدادهای ورزشی، درآمد منطقه

 [11]شود.این رویدادها حاصل می

كشور ميزبان عبارتند از: دسترسی كشور ميزبان  ای دیگر عوامل مهم در جذب گردشگران به شهر

های اندازها و مكانمناظر، چشم از های پرطرفدار؛ برخورداریبه دریا و ساحل؛ متداول بودن ورزش

های سسات ورزشی و آژانسمؤهای گردشگری؛ همكاری دیدنی؛ بازاریابی و خدمات مناسب آژانس

 [14]گردشگری در جذب گردشگر.

سبب تحميل به كوچک ورزشی حاكی از آن است كه رویدادهایها ، نتایج پژوهشبا این اوصاف



 

 

 جامعه/ شهر را نصيب بيشتری پرهزینه، فواید رویدادهای به نسبت ميزبان، جامعه كمتر برهای هزینه

 [35]كنند.می ميزبان

 

 . موانع و عوامل بازدارنده گردشگري ورزشي2-3

 از گردشگران ادراک چگونگی همچنين و گردشگران راه رس بر موجود موانع و 1هاهبازدارند

عبارتی، وجود به؛ گذاردمی تأثير رویداد یک درشان حضور و مسافرت به آنها تمایل بر ها،محدودیت

قوی )عوامل جاذب( برای شركت در یک رویداد، حضور در آن رویداد را تضمين  هایصرف جاذبه

 [13]توانند با شدت بيشتری حضور در رویداد را تحت تأثير قرار دهند.عوامل بازدارنده می زیراكند؛ نمی

، شخصی )نبود امكانات سفر و دوستان علاقمند(؛ سلامتی، مالی مشكلاتمواردی چون طور كلی به

شغلی؛  محدودیتریزی برای سفر؛ كافی نبودن زمان برنامه [22]خطرات احتمالی؛و  امنيتی مسائل

ها و موانع مهم گردشگران برای حضور در رویدادهای زجمله محدودیتمحدودیت اوقات فراغت ا

 [14]ورزشی هستند.

 

 دهنده به گردشگري ورزشي. عوامل سوق3-3

آرامش، سرگرمی و رهایی از استرس؛ رویدادها/ ورزشكاران؛  گرایی؛ همراه شدن باپرستی و ملیميهن

رویدادها؛ جذابيت شهر  یهای؛ ویژگیروفرهنگ خاص محلی؛ طبيعت زیبا و جذابيت مسير پياده

های مختلف؛ یادگيری مطالب جدید؛ داشتن ميزبان؛ حس بازدید از یک كشور خارجی؛ دیدن مكان

های جانبی؛ علاقه به فرهنگ، هنر، معماری و سنتی و دیگر برنامههای ها، مراسمفعاليت بدنی؛ جشن

يزبان؛ تجربه محيط مناسب و جدید؛ تازگی؛ های باستانی؛ وجود دوستان و بستگان در كشور ممكان

حضور گردشگران در رویدادهای  همگی از علل ؛گرایی؛ گسترش اعتماد به نفس و خودشكوفاییگروه

 كه به سبب آنی است عامل مهمترین «شدن اجتماعی»در این ميان،  [22 و 24، 13، 11]ورزشی هستند.

. شودنتيجه یافتن دوستان جدید ایجاد می ( و درهای دیگرآشنایی با افراد جدید )از فرهنگ فرصت

ها برای ؛ درواقع جشناست «سرگرمی»بعدی برای حضور در رویدادهای ورزشی،  مهم تأثيرگذار عامل

را ميزبان  هجامعهای گبا خرده فرهن بودن و آشناییشاد  فرصتهای ورزشی در رویداد افراد حاضر

 [22].هم مهمتر است« ای رویدادفض»این عامل حتی از  [13]كند.ایجاد می

 مختلف نيازهای ارضایمبنای بر رویدادی هر به گردشگر جذب برای ریزیبرنامه اینكهبا توجه به 

 بسيار حائز اهميت است؛ بنابراین گردشگران هدهندسوق عوامل ، شناساییگيردمی صورت گردشگران

 . گيرد صورتاین اساس  بر باید رویداد ریزیبرنامه و طرح
 

                                                 
1. Deterrents 
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 بازاریابي گردشگري ورزشي. 4
 
 

اقتصادی و مالی آنها؛  آثاربا تجزیه و تحليل نتایج حاصل از بررسی دقيق آمار گردشگران ورزشی و 

برای  [11]نماید.ریزی و بازاریابی در جهت توسعه و تكامل این نوع گردشگری امری ضروری میبرنامه

هایی چون ددی باید در نظر گرفته شود، مؤلفههای متعتوسعه گردشگری ورزشی در كشور، مؤلفه

ها؛ پژوهش؛ آموزش نيروی انسانی؛ حمایت سياسی و قانونی؛ ها و ظرفيتبازاریابی؛ شناخت قابليت

لفه بازاریابی ؤن و تأسيسات. مها و اماكسازی؛ ایجاد انگيزه؛ زیرساختمدیریت و هماهنگی؛ فرهنگ

گردشگری ورزشی ویژه كارمندان، های ست كه بر تبليغ بستهعنوان مهمترین مؤلفه شناسایی شده ابه

 آموزان تأكيد دارد.دانشجویان و دانش

 1گانه آن در بخش خدماتگردشگری از آميخته بازاریابی و عناصر هفتهای بنابراین بسته

گيرند و بدین صورت موجب افزایش درآمد و طولانی شدن مدت اقامت گردشگران سرچشمه می

 شود كه هزینۀ آنهاو غذا موجب میها ونقل، اقامت، فعاليتاز طرفی تركيب خدمات حملشوند؛ می

د. بنابراین محصولات گردشگری ورزشی نشوصورت مجزا خریداری میبسيار كمتر از حالتی باشد كه به

ی است ها در قالب یک بسته قرار گيرند. گفتنها و فعاليتو بازدیدهای ورزشی نيز باید با دیگر جاذبه

های فرهنگی مختلف و متنوع گردشگری ورزشی شامل كوهنوردی، قایقرانی، بستههای كه امروزه بسته

 [ 37]شود.و تفریحی با خدمات مختلف به گردشگران ارائه می

نكته قابل توجه این است كه در بازاریابی گردشگری ورزشی، علاوه بر تنوع محصولات ورزشی یک 

 موضوع ارتباط نزدیكی با یكدیگر دارند؛این دو  ز توجه شود.كانات ورزشی نيمنطقه، باید به تنوع ام

درواقع متنوع ساختن محصولات و امكانات ورزشی، عامل مهمی در دستيابی به یک بخش گردشگری 

ورزشی متوازن است؛ بخشی كه ظرفيت لازم جهت جذب گردشگران در تمام طول سال را داشته باشد 

برداری را بنماید تا بدین ترتيب در سراسر ت گردشگری ورزشی حداكثر بهرهو از خدمات و تسهيلا

 [11]سال موجب رونق اشتغال و كسب درآمد گردد.

های گردشگری ورزشی نيز، جذب گردشگر، ترویج در خارج از فصل درواقع هدف از تهيه بسته

، مشاركت رویداد تصویرایش مسابقات و تشویق بازدید در ایام ركود، افزایش درآمد و چرخش پول، افز

كنندگان در مسابقات های فعال در زمينه تور و افزایش رقابت ميان شركتبا حاميان مالی و شركت

 [37]است.
 

 

 

 

                                                 
 (7p) فرآیند فيزیكی، شواهد افراد، ترویج، قيمت، مكان، محصول، از عبارتند خدمات بخش در بازاریابی آميخته عناصر .1
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گردشگری  همثبت اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی حاصل از توسع آثاراز مهمترین  جدول زیر برخی

 دهد.خلاصه ارائه میطور ورزشی را به

 

 . آثار مثبت گردشگري ورزشي2جدول 

 آثار اجتماعي آثار فرهنگي آثار اقتصادي

 اشتغال زایی 

 ورود ارز 

 توزیع عادلانه درآمد 

 تسریع گردش پول 

  توسعه صنایع دستی و توليدات

 صادراتی ورزشی

 و ای توسعه اقتصادی ناحيه

 كشوری

 كرد گردشگرانافزایش هزینه 

 ها اختتوسعه زیرس 

  توسعه مناطق روستایی و كم

 برخوردار

 تبادل فرهنگی 

 توسعه و بهبود ورزش 

 فرهنگیهای توسعه فعاليت 

  افزایش سطح دانش و مهارت

 ورزشی و اطلاعات عمومی 

 تحكيم وحدت ملی 

 هافرهنگآشنایی با خرده 

 ميزبان هافزایش آگاهی جامع 

   افزایش تجهيزات و امكانات

 منطقه ميزبان 

 مهارت و دانش خدمات  افزایش

 مهمانداری )آشپزی، زبان و غيره(

 افزایش ظرفيت مهمانسراها 

  رشد و توسعه امكانات و تجهيزات

 ورزشی

 كارگيری نيروی داوطلببه 

 افزایش غرور ملی كشور ميزبان 

  پذیرش اجتماعی، حمایت و

 همكاری

  افزایش دارایی ساكنان مناطق كم

 برخوردار

 رل تر و كنتایجاد محيط سالم

 های ناامنموقعيت

 هاتوسعه و بهبود زیرساخت  
 ./14و  13، 12، 11های نوشترجوع شود به پی توضيح:
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 شناخته گردشگری پایدار توسعه موتور و عنصر مهم سه عنوانورزشی به و طبيعی فرهنگی،های جاذبه

در  گام های طبيعی و ورزشی هر منطقه نخستينمنابع و جاذبه ها،نمندیتوا ارزیابی و اند و تحليلشده

 ها،ویژگی دارای مختلف كه مقاصداز آنجایی. است گردشگری ورزشی مقاصد مدیریت و توسعه جهت

گردشگری و جذب این نوع  هتوسع جهت گردشگری و ورزشی خاصهای توانمندی وها جاذبه

 صنعت هتوسع در مهمی عامل ورزشی گردشگریهای ظرفيت وا هقابليت شناخت گردشگران هستند؛

رو از این [15]رود.شمار میبهالمللی بين رویدادهای ميزبانی های مهم كسبمؤلفه از و ورزشی گردشگری

های طبيعی موجود كه حاكی از توانمندی كشورمان در توسعه گردشگری در ادامه منابع و جاذبه

های ها، هنوز زیرساخت. قابل توجه است كه با وجود این منابع و توانمندیدشوورزشی هستند ارائه می

 اند.لازم برای برگزاری رویدادهای ورزشی توسعه نيافته

 



 ها مجلس شوراي اسلامي مركز پژوهش

 

 

 نوردي. تپه1-6

ورزش و  هعبارت خاصی برای تفكيک سير و سياحت در طبيعت است كه در حوز« نوردیتپه»

مركز »تر و طبق تعریف برخی از مجامع جهانی مانند امگيرد. در وجه عگردشگری ماجراجویانه قرار می

 یهایشود كه شامل زیرشاخهتعبير می« گردیطبيعت»نوردی معادل تپه« اطلاعات سياحتی آمریكا

اندازها و آثار طبيعی، آموزش و پژوهش در طبيعت و وحش، بازدید از چشمچون بازدید از حيات

 شود.در طبيعت و تغيير حال و هوای زندگی روزمره انجام می منظور تفریحسفرهایی است كه صرفاً به

وحش و پناهگاه حيات 51از آثار طبيعی ملی، ای پارک ملی، مجموعه 7كشور ایران با داشتن 

تالاب  18دریاچه داخلی،  51شكارگاه رسمی و غيررسمی،  311منطقه حفاظت شده، بيش از 

هزار كيلومتر مربع، نزدیک به صد هزار  511قریبی بيش از پهنه كوهستانی با مساحت ت المللی، دوبين

مند از بالاترین تنوع زیستی كيلومتر مربع جنگل و از همه مهمتر قرار داشتن در شمار پنج كشور بهره

 بایدگردی جهان مطرح است. به این مجموعه طبيعتهای عنوان یكی از مهمترین قطبجهان به

نظير گياهی بیهای آب معدنی و نيز گونههای رهای بزرگ كشور، چشمهبيابانی، غاهای مناطق و پهنه

 و جانوری را افزود.

ایران با توجه به برخورداری از تنوع اقليمی، در صورت همجواری با ای اكثر مناطق كوهپایه

عنوان قطب تفرجگاهی توانند بهوحش میحياتهای شده و پناهگاه ملی مناطق حفاظتهای پارک

سمنان، تهران، آذربایجان شرقی و غربی، اردبيل، گيلان، های مطرح شوند. در این ميان استان طبيعی

 [12]برخوردارند.ای مازندران، فارس و سيستان و بلوچستان از اهميت و پتانسيل ویژه

 

 . شكار، صيد و ماهيگيري2-6

واری امكان دسترسی از شهرت ها با وجود دشاكثر آنبيش از صد شكارگاه بزرگ در ایران وجود دارد كه 

های اصلی كنند. گونهانه صدها شكارچی خارجی را به كشورمان جذب میيجهانی برخوردارند و سال

ها عبارتند از: قوچ، كل، مارال، آهو، پلنگ، خرس، گرگ، گراز، ميش، بز، قابل شكار در این شكارگاه

در ها مرغابی و اردک. پراكندگی شكارگاه روباه، خرگوش، قرقاول، كبک دری، دراج، تيهو، غاز، ماغ،

 گيرد.را دربرمیها مناطق مختلف كشور متناسب بوده و تقریباً اكثر استان

هایی در استان تهران، آذربایجان غربی، مقاصد شكارچيان خارجی در كشور عبارتند از: شكارگاه

های فارس و ویژه استانان بهسمنان، خراسان، اصفهان، كرمان، فارس، هرمزگان و بوشهر. در این مي

دهند حائز اهميت هستند. درحال حاضر بوشهر از نظر امكاناتی كه برای صيد پرنده هوبره ارائه می

ها نفر از شيوخ متمول حاشيه جنوبی خليج فارس )از آن جمله شماری از دولتمردان امارات انه دهيسال

  [12]كنند.پرنده به ایران سفر می های سنگين برای صيد اینمتحده عربی( با صرف هزینه



 

 

كشور صورت های در تمامی رودخانه همچنيندریاچه و تالاب داخلی و  51در ماهيگيری نيز 

نظير كم ...آلای خال قرمز وایران همچون كپور، قزلهای رودخانه ماهیهای گيرد. برخی از گونهمی

های برداریرنده كوچنده نيز هستند كه امكان بهرهها پانه پذیرای ميليونيهای ایران سالهستند. تالاب

 هد كهدمی نشان پژوهشی گونه پرندگان را فراهم ساخته است. نتایجاقتصادی برای صيد شماری از این

 [17]ای دارد.بسيار ویژه اهميت ایران در شكار و صيد به های مربوطجاذبه

 

 . سوارکاري3-6

 توانندمی شوند،می محسوب كشور یک جزئی از سنت كه هاییورزش داده است كه نشان تحقيقات

 انه تعداديسواركاری سال سنتی ورزش خاطربه گلستان استان مثلاً كنند، جذب گردشگران زیادی را

 و كوهستانی ساحلی بكر طبيعی، منطقه یک در كه كند؛ این استانمی جلب خودرا به گردشگر كثيری

 و ورزشكاران توجه مورد تواندمی است، خاص شگری ورزشیهای گردجاذبه دارای و دارد قرار

 انتخاب استراحت و تفریح انگيزه فراغت با اوقات گذران برای مقصدی عنوانبه و شود واقع گردشگران

 ميدان با سه سواریاسب جمله از سنتی هاید. در حقيقت استان گلستان به سبب برگزاری ورزششو

 كشور نقاط تمام از را نفر هزاران دوانی،اسب دیدنی و جذاب مسابقات یبرگزار برایالمللی بين و ملی

 بالفعل و بالقوههای پتانسيل نظر از ایویژه جایگاه از كند ومی جلب خودبه همسایه حتی كشورهای

 [15]است. برخوردار جهان در كشور و حتی در ورزشی گردشگری

 

 هاي زمستاني. ورزش4-6

كوهستانی كه  ههای اسكی )وجود یک دوره سرد در یک منطقداث پيستبراساس شاخص اقليمی اح

در سراسر رشته كوه زاگرس و  ،كاهش نيابد( سانتيمتر هرگز 51مدت حداقل چهار ماه عمق برف از  به

های اسكی و های مركزی و غربی آن امكان ایجاد پيستویژه بخشبيشترین بخش از رشته كوه البرز به

يلویه گستانی وجود دارد. در این ميان منطقه زاگرس مركزی، فارس مرتفع، كههای زمگسترش ورزش

و بویراحمد و چهارمحال و بختياری با توجه به برخورداری از ارتفاع متوسط افزون بر دو هزار متر و 

گفته در برخی از مناطق آن تا بيش از هشت فصل سرد طولانی كه ماندگاری برف براساس معيار پيش

های زمستانی را فراهم ترین زمينه طبيعی برای گسترش ورزشانجامد؛ مطلوببه طول میماه نيز 

های اندازهای بدیع جغرافيایی و همچنين جاذبهكلی غنای محيط طبيعی، چشمطور بهآورده است. 

های بالقوه یكی از شود كه حتی بتوان آن را از نظر توانمندیشناسی منطقه موجب میمردم

شمار آورد. گفتنی است در های زمستانی بهمناطق طبيعی جهان برای گسترش ورزش ترینمطلوب

های اسكی و امكانات اقامتی در این منطقه، مجموعه سياحتی آن قطعاً صورت گسترش پيست

ترین ورزشگاه زمستانی جهان در عرض جغرافيایی كره زمين خواهد بود كه این امر گذشته از پایين
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های حاشيه خليج فارس را نشينگردانی از شيخریزی مؤثر برای جذب طبيعتمهشهرت، امكان برنا

 [12].فراهم خواهد آورد

 با همزمان در ایران و زمستان فصل در مناسب برف بارش و جوی تغييرات سبب علاوه بر اینها، به

 از دهزمستان، استفا فصل در فجر هده مسابقات و ورزشی رویدادهای در ورزشی گردشگران حضور

 انجام همچنين شهركرد و كوهرنگ پيست تهران، شمشک دیزین وهای پيست مانند اسكی هایپيست

 مرتفع لرستان و زاگرس یزد، شيركوه مانند مناطقی در كوهستان اسكی و اسنوبورد هایورزش

 [35].است پذیرامكان بختياری و چهارمحال

. كه از ميان آنها سه مجموعه دارای پيست اسكی وجود دارد 16درحال حاضر در ایران فقط 

ند )دربند سر، كلوپ، اامكانات اقامتی )آبعلی، شمشک و دیزین( و پنج مجموعه فقط دارای رستوران

نور، توچال، تاریک دره همدان و پيام آذربایجان شرقی(. هشت پيست دیگر حتی از حداقل امكانات 

 مطلوب نيست؛ چراكه هفت پيست در ها نيز اصلاًند. پراكنش این پيستارفاهی هم محروم

در منطقه مستعد زاگرس مركزی فقط سه پيست  و های مشرف به تهران واقع شدندكوهستان

گونه يلویه و بویراحمد و چلگرد چهارمحال و بختياری( وجود دارد كه از هيچگكه ی)سپيدان فارس، دنا

های گوناگون كه از ميان شاخه امكانات اقامتی رفاهی برخوردار نيستند. همچنين گفتنی است

های اسكی ایران فقط اسكی به مفهوم مصطلح آن معمول است و از های زمستانی در پيستورزش

با اسكی خبری نيست. در صورت ایجاد امكانات لازم  پرشسواری و های مفرحی همچون لوژ ورزش

های زمستانی در جهان ورزشالمللی های بينتواند به یكی از قطبقطعاً منطقه زاگرس مركزی می

طور كلی در شرایط كنونی سه پيست آبعلی، شمشک و دیزین استان تهران نيز قابليت تبدیل شود. به

برف  و كوهستان با های مرتبطاین درحالی است كه جاذبه [12]؛گردان خارجی را ندارندجذب طبيعت

لذا با  [35].خارجی تعيين شده استاولویت اول بازار هدف گردشگری ورزشی ایران برای گردشگران 

عنایت به عدم تناقض پوشش این نوع از گردشگری ورزشی با فرهنگ كشور، این ظرفيت بالقوه در 

 كند.های زمستانی زمينه مناسبی را برای توسعه فراهم میورزش
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بی است. ساحل شمالی )ساحل خزر، دو مرز شمال و جنوب ایران، دارای دو هزار كيلومتر ساحل آ

ترین دریاچه جهان( ميعادگاه تابستانی اكثر علاقمندان به سفر در كشورمان ایران است. باریكه بزرگ

ای از زیباترین های شمالی البرز و ساحل جنوبی خزر مجموعهساحلی ایران در این منطقه مابين دامنه

ه است؛ در حقيقت تركيبی آرمانی از ساحل دریا، اندازهای طبيعی ایران را در خود جای دادچشم

ترین قطب سياحتی ایران را در این منطقه شكل داده است. ساحل جنوبی ایران كوهستان و جنگل اصلی



 

 

عنوان دو جزیره معروف كيش و قشم به هآید. جزیرشمار میهای سياحتی كشور بهنيز یكی دیگر از قطب

اند؛ همچنين بنادر های گردشگری برخوردار بودهگذاریترین سرمایهخليج فارس در ساليان اخير از بيش

مندی از اند تا زمينه بهرهاصلی جنوب كشور همچون چابهار، بوشهر و بندرعباس تلاش بسيار داشته

گردشگری را فراهم كنند. فصل سفر به این منطقه برخلاف ساحل شمال، فصل های گذاریسرمایه

های ساحلی و آبی در ایران را در طول سال نشان ود دائمی بودن فصول ورزشزمستان است؛ این نكته خ

 دهد. لازم به ذكر است كه تنها تعداد محدودی از كشورهای جهان از این امكان برخوردارند. می

توانند از هر دو قطب ساحل شمال و جنوب كشور در صورت برخورداری از امكانات مناسب می

شمار آیند. البته باید توجه داشت كه اگر گردشگری های آبی و ساحلی بهزشالمللی ورهای بينقطب

گردی و ورزش باشد و تواند متكی به طبيعتالمللی پيدا كند، صرفاً میعد بينساحلی در ایران بخواهد بُ

گردشگری ساحلی به  زیرااندازهای بكر و نو جستجو كند؛ بازار خود را در ميان علاقمندان به چشم

المللی آن با توجه به ضوابط و هنجارهای مذهبی، اجتماعی و اخلاقی در ایران مطلقاً وجود هوم بينمف

 شود.ندارد. لذا در این مناطق گردشگری داخل به داخل توصيه می

هایی مانند اروميه در آذربایجان غربی، گهر در لرستان، علاوه بر سواحل شمال و جنوب، دریاچه

المللی های بيننيز قابليت تبدیل به قطب و بلوچستان مون در سيستانپریشان در فارس و ها

های عنوان جاذبهتوانند بهها تنها میگردشگری ساحلی را دارند؛ البته همچنان كه گفته شد این دریاچه

 گردشگران رسدمی نظرالبته به [12].گردان واقعی مطرح باشنداكوتوریستی و در جهت جذب طبيعت

 از كههایی محيط در اقامت و بازدید به دارند، خود سرزمين محدودی در آفتابی ایام كه پاییارو ورزشی

 علاقمند باشند. ایران فارس خليج و دریای عمان سواحل مانند برخوردارندها جاذبه این

ساحلی در -های آبیمربوط به ورزشهای دهد كه جاذبهها نشان میطور كلی نتایج پژوهشبه

 [35].ای برخوردارنداهميت ویژهایران از 
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 های واقعی دربرپنجم )افزون بر سيصد هزار كيلومتر مربع( مساحت كشور ایران را بيابانبيش از یک

نظير، عوامل جغرافيایی متعدد دیگری نيز وجود دارند كه موجب گرفته است. گذشته از این وسعت كم

ای ایران در شمار چهار بيابان نخست جهان قرار گيرد. در حقيقت هشود مجموع مساحت بيابانمی

های سياحتی از موقعيت ممتازی نسبت به همتایان خود در دیگر نقاط عنوان جاذبههای ایران بهبيابان

ای، وجود نواحی باتلاقی متعدد، قطب حرارتی كره های ماسههتپ جهان برخوردارند. شمار و ارتفاع

 فردبه منحصر سيمای [12]یگانه منطقه عاری از حيات كره زمين در كویر لوت،زمين، واقع شدن 

 از بسياری و بيابان آرامش تاریخی، هاییادمان شب، آسمان گياهی، و جانوری حيات ها،بيابان

 از بازدید به را گردشگران و تبدیل بدیل طبيعتبی هایجاذبه از یكی به را هابيابان دیگر، هایجذابيت
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 برای فراوان هایسختی پذیرش با ماجراجو گردشگران از گروهی حتی .است كرده مشتاق مناطق نای

 زنند.می رقم خود برای را پرماجرا سفرهایی بيابانی، سخت شرایط تاب و بزرگ هایبيابان از گذر

 دلار ميليارد سه تا انهيسال خود بيابانی گردشگری از تنها تونس مانند از كشورها برخی امروزه

 برای اقتصادی بازده سبب تنهانه بيابان در گردشگری رونق كه است درحالی این. كنندمی كسب درآمد

 بلكه آوردمی فراهم ندارند، رقابتی صنعتی و كشاورزی توليدی هایظرفيت كه كشور از وسيعی گستره

 بهبود به و كرده ااحي را شتربانی و دستیصنایع مانند شده فراموش سنتی وكارهایاز كسب بعضی

  انجامد.می محلی جوامع زندگی سطح

 متكی هافعاليت این منحصر به همين مناطق است.البته محدود و  بيابان گردشگری هایفعاليت

 ممكن تفرجی هایفعاليت از شماری. هستند زمينی عوارض و بيابانی هوای و آب گردشگری، منابع بر

 موتورسواری بيابان، در سواریدوچرخه بيابان، در رویپياده درمانی،ماسه عبارتند از: بيابانی نواحی در

 ای،ماسه هایتپه روی اسكی بيابان، رالی ها،ماسه تل روی بر خودروسواری چرخ، پهن موتورهای با

 خرید بيابانی، هایبيشه در گردش ستارگان، رصد كنارآبزی، و آبزی پرندگان مشاهده شترسواری،

 هایجلوه از دیدار زیارتی، و تاریخی بناهای از دیدار محلی، هایبازارچه از ریدخ دستی، صنایع

 [16]نوردی.كوه روستاگردی و شكار، طبيعت، با انسان زیستیهم

نظيری چون اندازهای كمپارک ملی كویر با توجه به نزدیكی به شهر تهران و برخورداری از چشم

الرشيد و نيز انسراهایی همچون قصر بهرام و عينو با وجود كارو كوهدریاچه نمک و سياه

تواند یكی از هایی نظير یوزپلنگ آسيایی، گورخر آسيایی و جبير )نوعی آهو( قطعاً میگونهزیست

دليل برخورداری از قطب حرارتی شمار رود. پس از آن كویر لوت بههای بيابانگردی در جهان بهقطب

المللی گردشگری گذاری بيننطقه بدون حيات زمين، در سرمایهكره زمين، شهر خيالی لوت و تنها م

های همجوار ارگ بم در كرمان، كویرهای حوالی یزد، منطقه قابل اتكا است. همچنين بيابان

 ای برخوردارند. العادههای فوقخوروبيابانک و كویرهای پيرامون طبس در خراسان از قابليت

كوپولو و تأمين نيازهای رفاهی و تبليغات كافی در زمينه قطعاً پس از شناسایی دقيق مسير مار

المللی برای این مسير طولانی كه چندین استان توان به جذب بيابانگردان بينمعرفی این مسير، می

 به مربوطهای جاذبه دهد كهمی ها نشانپژوهش نتایج [12].گيرد، اميد داشتكشور را دربر می

 [35 و 17]مطلوبی برخوردارند. اهميت از یرانا در بيابانگردی و كویرنوردی
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های كوهستانی شرق آن )هيماليا، پامير و تبت( ارتفاع كمتری اگرچه فلات ایران نسبت به سرزمين

ویژه قلل زاگرس مركزی در شمار صد قله مرتفع جهان قرار اما قلل مرتفع كوهستانی ایران به ،دارد



 

 

های اروپا، آفریقا كدام از قارهدر هيچ زیراقله آتشفشانی دماوند بلندترین قله نيمكره غربی است؛ دارند و 

 تر از دماوند وجود ندارد.ای مرتفعو آمریكای شمالی و جنوبی قله

های گردشگری گذاریدر ایران نزدیک به یكصد غار بزرگ وجود دارد كه از قابليت جذب سرمایه

صدر همدان از شهرت جهانی خور زنجان و علیاز این غارها همچون كتلهبرخوردارند. برخی 

شایان ذكر  [12].برخوردارند. بسياری از این غارها برای برگزاری تورهای ماجراجویانه قابليت زیادی دارند

كوه واقع های این رشتهزرگ ایران در دامنهتر بودن زاگرس بيشتر غارهای برغم جواناست كه به

 ایویژه اهميت ایران در غارنوردی به های مربوطجاذبه دهد كهمی نشان پژوهشی نتایج هستند.

 [35].دارند

های زاگرس، مناطق كوهستانی دیگری ازجمله قله دماوند با برخورداری از بر رشته كوهعلاوه

د و سبلان و نيز سهولت صعود به آن؛ دو قله آتشفشانی سهن« بام نيمكره غربی زمين»عنوان تبليغاتی 

موقعيت طبيعی و غنای زیستی؛ مجموعه دنا با تنوع  هواسطكوه بهاندازهای طبيعی زیبا؛ علمبا چشم

انداز طبيعی و انسانی؛ منطقه آتشفشان نيمه فعال تفتان و قله شيركوه های دسترسی به قله و چشمبال

نوردی در ایران المللی كوهينهای بقطب بيابان همگی ازجملهموقعيت خاص آن در قلب  هواسطیزد به

نوردی همچون های ورزشی وابسته به كوهروند. شایان ذكر است كه بسيای از رشتهشمار میبه

هنوز در ایران رواج چندانی نيافته  ...نوردی، صعود با دوچرخ و اسكی به كوه ونوردی، شنسنگ

 [12].است

 
 

 پيشنهادبندي و جمع

 

 ورزش و برتر جهان و مهم صنایع از یكی عنوانگردشگری به نعتصتلفيق گردشگری ورزشی از 

انگيزترین صنایع خدماتی، شگفت یكی ازشد كه  موجب در دنيا، و بااهميت قدرتمند صنعتیعنوان به

 با تا در تلاشند همواره دنيا، مختلف كشورهای كهطوریآید؛ به پدید ورزشی گردشگری صنعتبه نام 

كنند. در  كسب ارزشمند و بزرگ صنعت این از را برداریبهره بيشترین ختلف،های ماستراتژی تدوین

صورت جسته و گریخته توسط برخی از نهادها و مؤسسات دولتی و خصوصی ایران نيز این پدیده به

رغم رویكرد مثبت و به شودمشاهده نمیای است، لكن سياست مناسب و یگانه گسترشدرحال 

الذكر( به دو مانند سند جامع توسعه ورزش و مواد برنامه پنجم توسعه )فوق حكومت و اسناد بالادستی

حوزه ورزش و گردشگری؛ سياستگذاری مطلوب در گردشگری ورزشی )ناشی از تلفيق دو مقوله ورزش 

در این امر دخيل هستند و ای گونهكه بههایی افزایی نهادها و سازمانو گردشگری( در راستای هم

 انجام اقدامات زیر در این زمينه راهگشاست. ومرج مغفول مانده است. رججلوگيری از ه

ملی مربوطه های المللی با جلب حمایت فدراسيونكسب امتياز برگزاری رویدادهای ورزشی بين 
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های مربوطه مانند كميته و كميته ملی المپيک كشور از طریق مكاتبه و هماهنگی با سازمان

 .... والمللی ای بينهالمللی، فدراسيونبين

ظرفيت جغرافيایی كشور  عنایت به با زیراهای زمستانی؛ های مرتبط با ورزشتوسعه زیرساخت 

های زمستانی )از جمله اسكی( و عدم تناقض فرهنگی این رشته تفریحی در منطقه برای توسعه ورزش

ایان حين ورزش(، مكلف نمودن های اسلامی كشور )از منظر پوشش بانوان و آقبا اصول اخلاقی و ارزش

های مناسب این حوزه از گردشگری در مناطق مستعد، الگوی اسلامی دولت برای توسعه زیرساخت

 كند. ایرانی پيشرفت را یاری می

 علاقمند گردشگران خارجی سطح آگاهی یجامعه و ارتقا در ورزشی اكوتوریسم فرهنگ توسعه 

 قاصد آن در كشور.م به سم ورزشی نسبتیحوزه اكوتور به

 ورزشی. گردشگری عرصه در داوطلبی نظام توسعه و ایجاد 

مؤسسات خصوصی فعال در عرصه گردشگری ورزشی و ارائه  اعتبارگذاریساماندهی و  

 سسات. ؤتسهيلات لازم به این م

 تهيه سيستم اطلاعات گردشگری ورزشی و ایجاد شبكه گسترده تبليغات و بازاریابی. 

المللی شده در بازار بين های گردشگری ورزشی كشور در محصولات فرهنگی توزیعاذبهتبليغ ج 

های گردشگری ورزشی تر كردن ستاد تبليغات و برگزاری نمایشگاهو تخصيص بودجه خاص برای فعال

 محلی(. -بومیهای های سنتی و بازیهای ورزشی كشور )ورزشدر زمينه ترویج جاذبه

راكز اقامتی به تكنولوژی روز، ایجاد امكانات ورزشی متنوع در مناطق ها و متجهيز هتل 

 گردشگری و استانداردسازی اماكن و تأسيسات ورزشی.
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