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حوزه فرهنگ در تحقق هاي بررسي ظرفيت
 اقتصاد مقاومتي

 چكيده

صنعت(هاي فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي در دو حوزه اقتصاد فرهنگ ظرفيت

كه.و فرهنگ اقتصاد وجود دارد) فرهنگ و تبعي نيست در اين تلقي فرهنگ امر وابسته

و و موضوعيت دارد هدف ابزاري براي اهداف اقتصادي باشد بلكه فرهنگ خود استقلال

و اسلا ،حوزه فرهنگ اقتصاددر. مي استتحقق اقتصاد متناسب با فرهنگ ديني

جويي، قناعت، انفاق، هاي ديني از قبيل صرفه وجود تعارض ميان ارزشمسئله مهمترين

و ارزش ازا پوشيدن لباسبهاي مدرن از قبيل مديريت بدن فتوت هاي مارك، استفاده

و غيره است كه از طريق تبليغات بازرگاني افراد در معرض آن قرار،لوازم لوكس

و راهكار در اين حوزه. گيرند مي انجام پيوست فرهنگي با هدف،مهمترين فعاليت

و تعارض كاهش اين تناقض و فردي است ها در اين بخش هدف. ها در محيط اجتماعي

در حوزه اقتصاد فرهنگ،. عمده كاستن پيامدهاي منفي توسعه بر فرهنگ است

و رفع موانع آن براي مقاومهاي سازي ظرفيت فعال سازي اقتصاد حوزه فرهنگ اين حوزه

و ارزآوري آن در بخش صنعت فرهنگ مهمترين ظرفيت حوزه  و همچنين درآمدزايي

،در بخش غيرصنعت فرهنگ نيز. تي استمفرهنگ براي تحقق اقتصاد مقاو

و تبليغ مهمترين ظرفيت بخش رسانه،اقتصاد مقاومتيبراي سازي گفتمان ي حوزه اي

. فرهنگ است
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 مقدمه

كليدواژه جديدي بود كه نخستين بار در ديدار كارآفرينان با مقام» اقتصاد مقاومتي«

ـ) 16/6/1389(معظم رهبري  و به فراخور وضعيت اقتصادي سياسي كشور مطرح شده

سي. هاي كلي اقتصاد مقاومتي گرديد گيري سياست منجر به شكل در استاين ها كه

ماز 30/11/1392مورخ  چه هدف نهايي عظم انقلاب اسلامي ابلاغ شد، اگرسوي رهبر

به خود را در چارچوب اقتصاد پيگيري مي و اجتماعي واقع، بخش نمايد، اما هاي فرهنگي

. اند سهم قابل توجهي از زمينه تحقق اين مهم را به خود اختصاص داده

ميبيشزماني هاي ابلاغي در سياستنقش فرهنگ اهميت كه تر آشكار به شود

و شكوفايينوآ«نيز توجه شود؛ هاي قبل نامگذاري سال اصلاح الگوي«،)1387(» وري

و كار مضاعف«،)1388(» مصرف ،)1390(» جهاد اقتصادي«،)1389(» همت مضاعف

و سرمايه ايراني« و حماسه«،)1391(» توليد داخلي، حمايت از كار حماسه سياسي

و فرهنگ با عزم ملي«،)1392(» اقتصادي در) 1393(»و مديريت جهادياقتصاد واقع كه

و فرهنگ به و مشتقات دو واژه اقتصاد مي همگي آنها از مصاديق تركيبات :ك.ر(روند شمار

.و نقش فرهنگ در همه اين موارد برجستگي خاصي دارد) 1392عربي،

و نحوه نقشبا اين حال آفريني فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي موضوع جايگاه

و ممتنع  و تناقضو در مواردي داراي چالشبحثي سهل براي مثال. هاي اساسي است ها

و بهره«هايي مانند وجود ارزشبر سو، از يك زيستيهساد«يا» مندي اندك كار زياد

برـ» كارگزاران نظام اسلامي درـ)ع(يماي زندگاني اميرمؤمنان عليسبالاخص با تكيه

وميدين اسلام اشاره اً خلاف آن جهت كه منطقدر همان حال، از موضوعاتي شود

و ساده(اخلاقي از) زيستي قناعت تبليغات بازرگاني، ضرورت جمله هستند،
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به هايي با جوايز گران كشي قرعه و مواردي از اين دست عنوان ابزارهاي اقتصادي قيمت

ق كه مي ميرار گيرد تواند در خدمت حمايت از توليد داخلي حالي كه اولي،درشود دفاع

1.است» مصرف«و دومي دعوت به جوييو صرفه» قناعت«دعوت به 

به،علاوه بر اين درخصوص دعوت به مصرف كالاهاي داخلي مي چنين كه نظر رسد

ميتقائلان به اين نظر  مي صور تبليغات را صرفاً تا حد مصرف مخاطبان توانند كنند

و كه،نمايندترغيب كالاي داخلي، تهييج سيدرحالي وچند سال گذشته ثابت تجربه

و كرده است كه چنانچه لذت مصرف و جامعه اثر كند؛ متوقف گرايي در ذائقه فرد

و ملي مقدور نيستمصرف كالاي محصور نمودن آن به  2.داخلي

ا ميوجود چنين تناقضاتي است كه و جايگاه ين پرسش را مطرح سازد كه نقش

شناسي اساس نوعي ظرفيتبرفرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي چيست؟ در اين گزارش 

آفريني فرهنگ در تحقق در حوزه فرهنگ به ارائه پيشنهاداتي براي ترسيم الگوي نقش

.اقتصاد مقاومتي خواهيم پرداخت

حج.1 بهتنامه در همين) 28/1/1393(رئيس سازمان صداوسيماي جمهوري اسلامي ايران الاسلام ماندگاري
.راستا قابل طرح است

زيستي عنوان مثال، سادهبه. هاي گذشته شكل گرفته است هاي ديگري نيز طي سال همچنين، سوءتفاهم.2
هاي صرفاً به كارگزاران حكومت اسلامي خلاصه شده است، درحالي كه ايشان در تمام سال)ع(اميرالمؤمنين 

و اين درحالي است كه در جامعه ما چنانچه اشرافي. زندگي شريفشان همين طريقه را در پيش گرفته بودند گري
و مواردي از اين قبيل تجمل در ميان غير كارگزاران دولتي، از جه و رشوه و احتكار ت قوانين، معادل فساد مالي

. شود شناخته نشود، بسيار مثبت تلقي مي
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و فرهنگ  نسبت نظري اقتصاد

مينظري نگرشي اجمالي به نسبت و اقتصاد، هاي سازي ظرفيت تواند به شفاف فرهنگ

و فرهنگ فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي كمك نمايد؛  به لحاظ نظري نسبت اقتصاد

در.قابل طرح است» فرهنگ اقتصاد«،)صنعت فرهنگ(،»اقتصاد فرهنگ«دو صورت در 

مث»اقتصاد فرهنگ«تركيب ميياي اقتصاد ابه پديده، فرهنگ به .ردگي مورد مطالعه قرار

در» صنعت فرهنگ«تركيب در مورد خاص مثلاً » اقتصاد فرهنگ«واقع صورتي از كه

ـ كه تداوم، بخشاست و عرضه شان منوطهايي از فرهنگ مانند سينما به بازار فرهنگ

ـ ميو تقاضاست ، درباره فرهنگ»فرهنگ اقتصاد«در تركيب. گيرد مورد بررسي قرار

مي حاكم بر اقتصاد در يك جامعه سخن گفته مي تواند سودجويانه، خيرخواهانه، شود كه

و براي تسهيل در ادراك مفهوم ). 1388فرهادي،:ك.ر(غيره باشد رقابتي، رفاقتي

مي»فرهنگ اقتصاد« با، مستتر در رويكردهاي) روح(فرهنگ« توان آن را معادل

هاي اقتصادي حاكم بر كنش اقتصادي يك فرد، يا فعاليت اقتصادي يك بنگاه، يا برنامه

.قرار داد» هاي توسعه كشور ريزي اقتصادي يك دستگاه يا برنامه

و فرهنگ.1 نمودار  نسبت اقتصاد

 نسبت
و فرهنگ  اقتصاد

 فرهنگ اقتصاد

 اقتصاد فرهنگ

 صنعت فرهنگ

 غيرصنعت فرهنگ
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چنين نسبتي اكنون پرسشي كه مطرح است اين است كه در هريك از اين دو در

و زمينه ظرفيتچه حوزه  . هايي براي كمك به تحقق اقتصاد مقاومتي وجود دارد ها

 رهنگ اقتصادف) الف

كه ارزش.1: جامعه از دو نيرو، متأثر استيك» فرهنگ اقتصادي« و هنجارهايي ها

و رسوم، تاريخ، تجاربي كه در پي قرن در ريشه در دين، آداب جغرافيا ها سكونت انسان

و ب ارزش.2. دارد... پديد آمده و هنجارهايي كه ن فرد، جها واسطه تحولات زيستهها

آن عملكرد دولت و نسبت ميها . آيد ها با پيشبرد زندگي روزمره پديد

و تناقض» فرهنگ اقتصادي«اساسي بنابراين، معضل مردم ايران ناشي از تضاد

و هنجارآفرين است ميان اين دو منبع ارزش عنوان مثال، قناعت، انفاق،به. زا

و خانواده گرايي، فرزندآوري، روابط وسيع خانوادگي، فتوت، احترام به والدين

و سفيدان، ميهمان ريش ب ارزش... دوستي واسطه نيروي نخست در انسانههايي است كه

از ايراني نهادينه شده است، اما اين ارزش كارهاي معاصر به چالش كشيده طريق سازو ها

عنوان مثال، كسب اعتماد به نفس از طريق زيبايي چهره يا پوشيدن لباس به1.اند شده

بدار، داشتن حس خوب زند مارك واسطه استفاده از مدل خاصي از لوازم خانگي،هگي

و كه مكرراً در تبليغات ... زندگي رؤيايي از طريق سكونت در يك هتل پنج ستاره

اين مسئله به صورت گفته است شود، در تناقض آشكار با موارد پيش بازرگاني شنيده مي

:شده استحمطر» بازسازي سوسيال دمكراسي: راه سوم«ديگري توسط گيدنز در كتاب 

مي اين مسئله.1 شود، منجر شده است تا افراد كه طبيعتاً سبب بروز رفتارهاي ظاهراً متناقض ازسوي مردم
ا بي و بدخواهان، بدون توجه به واقعيات اجتماعي، مردم و حيلهاطلاع گري يا دور شدن از اسلام يران را به دورويي

و جريان و البته افراد و به استقبال نابودي هاي غرب متهم نمايند .شان بروند زده، براي تضعيف آنها شادي كرده
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يك« حم طرفداري از بازار آزاد از و و ملت ازسوي ديگر، سو ايت از خانواده سنتي

و انتخاب آزادانه در چارچوب مرزهاي تعيين شده توسط. متناقض است فردگرايي

ـ ظاهراً بايد به سرعت  ـ جايي كه سنت بايد دست نخورده بماند و هويت ملي خانواده

از اما هيچ. متوقف شوند نيروهاي بازار، سنت را از ميان» انقلاب دائمي«چيز بيشتر

مي. برد نمي و اجتماعات پويايي جوامع بازار، ساختارهاي سنتي اقتدار را تضعيف كند

و ابهام محلي را از هم مي ازمي هايي را پديد گسلد؛ نوليبراليسم مخاطرات جديد و آورد

را شهروندان مي ).20-19: 1386گيدنز،(» ناديده بگيرندخواهد به راحتي آنها

و اجتماعي توان با منطق سرمايه اين بدان معناست كه نمي داري، نظامات اقتصادي

و صرفه و انفاق و در عين حال از مردم، مطالبه قناعت وو فرهنگي را سامان داد جويي

.كار جهادي داشت

» بازار آزاد«بر ادي مبتنيهاي اقتص اي نسخه به عبارت ديگر، هنگامي كه در جامعه

توان از پيامدهاي بعدي به دور ماند يا صرفاً از طريق به اجرا درآيد به سختي مي

و راهنمايي، مقوله هدايت را رقم زد  ).110-109: همان:ك.ر(نصيحت
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و هنجارهاي تشكيل ارزش.2نمودار »فرهنگ اقتصادي«دهنده ها

به صورت تقليل فرهنگ به ارزش در اين و هنجارهاي نهادينه بدون توجه ها

و هنجارهاي نوظهوري كه از طريق ارزش بر جامعه تحميل1جديد» فرهنگ اقتصاد«ها

ميدر جامعهو  و انتظار نابه تشويق و وارد آوردن شود، چيزي جز توقع جا از فرهنگ

2.هاي اصيل فرهنگي نيست فشار هرچه بيشتر به ارزش

پيوست ظرفيت بخش فرهنگ براي حل يا كاهش اين تناقض بنيادين، اجراي

و برنامه فرهنگي براي طرح نوعي رويكرد پيوست فرهنگي اگرچه.اقتصادي استيها ها
 

به» فرهنگ اقتصاد«بديهي است.1 مي جديد و پيوسته با تجدد عمل .نمايد عنوان بخشي هماهنگ
مص.2 بهدر اين زمينه ايم؛ زده از ذكر آنها خودداري كرده هاي سياست دليل برداشت اديق فراوان است، اما
به علي و صرفاً جهت تقريب به ذهن، ايحال از اعتراض به سياستعنوان مثال هاي اقتصادي يك دولت با استفاده
مي»اي اقتصاد صدقه«واژه  هاي اسلاميو تحريف ارزش دهد چيزي جز تخريب كه آن را در برابر علم اقتصاد قرار

.مانند صدقه نيست

و هنجارهايارزش ها
ـ ايران  اسلامي

فرهنگ اقتصادي

و هنجارهايارزش ها
با(جديد مغاير
هاي فوق ناشي ارزش

)از فرهنگ اقتصاد
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و برنامهو اصالت طرحبوده درجه دوم به فرهنگ ميها ها و. گيرد را مفروض اما تهيه

و برنامه پيوست فرهنگي طرح«اجراي  از حداقل اقدام ممكن براي جلوگيري»ها ها

.جمله در مقوله مصرف استانحطاط فرهنگ اقتصادي مردم از

» اقتصاد فرهنگ«)ب

ـ فرهنگ در يك تقسيمبخش ـ برمبناي اقتصاد فرهنگ شامل دو بخش بندي كلي

و.1: اصلي است كه.2بخشي كه ذيل عنوان صنعت فرهنگ قابل تعريف است بخشي

و تبديل آن به صنعت فرهنگ به معناي  ذيل مفهوم صنعت فرهنگ قابل تعريف نيست

ف. زوال آن است بازار داراي رهنگ است كه در اين معنا، صنعت فرهنگ، آن بخشي از

و تقاضاو مبتنيبوده  ميتوليد، قيمت،بر عرضه و مصرف انبوه و بايد در جهت گذاري شود

و تحول يابد و سليقه مشتريان، بازاريابي شده هدف عمده صنعت فرهنگ. تأمين ذائقه

و درآمد است صنايعهمچون ساير  . توليد كالا به قصد كسب سود

فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي، هاي ظرفيتدر اين چارچوب، يكي از

مي» صنعت فرهنگ«هايي از فرهنگ است كه ذيل عنوان بخشسازي فعال . گيرند قرار

ميخصلت كليدي اين وجه كه ن توان توليد داشت.1:سازد اهميت آن را دو چندان

بر نظارت دستگاه قدرت.2 ثروت از يك سو، ـ هاي اجرايي دليل نياز به اخذ مجوزبهآن

و مسائلي نظير مال ازو پروانه كسب ـ و مواردي از اين دست و گمرگي سوي ديگر يات

. است

بالقوه جهتيها سازي ظرفيت فعال،براي صنعت فرهنگاقدام ترين مناسب

. است ارزآوريو فرهنگ سازي اقتصاد مقاوم
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 حوزه فرهنگ اقتصادسازي مقاومها براي سازي ظرفيت فعال)ج

مدساز در اين بخش مقاوم نكته قابل تذكر در اين بخش. نظر قرار داردي اقتصاد فرهنگ،

و خارجي آن است كه مسامحتاً مي توانيم بخش صنعت فرهنگ را به دو دسته داخلي

1.تقسيم نماييم

 صنعت خدمات خارجي.1

در» صنعت خدمات خارجي«بخشي از فرهنگ كه عمدتاً با هاي سازي ظرفيت فعال

مي. گيرد ارتباط است در اين حوزه قرار مي :شود در ادامه به برخي از موارد اشاره

و زائران مسلمان ـ گردشگران خارجي

و زائران مسلمان يكي از مصاديق اين دسته است كه فرهنگ در جذب گردشگر خارجي

درمي گونه آن حوزه، ضمن برخورداري از وجه صنعت راستاي جذب ارز خارجي نيز تواند

همچنين، سفر گردشگران ايراني به ساير كشورها نيز در همين چارچوب. مؤثر واقع شود

افزايش صادرات خدمات(بنابراين، تسهيل سفر گردشگران خارجي به كشور. است

و قطع پرداخت ارز دولتي به گردشگران) گردشگري و افزايش هزينه خروجي از كشور

كه،در اين بخش)ش واردات خدمات گردشگريكاه(ايراني مهمترين اقدامي است

. تواند انجام شود مي

از بهرهطور خاص،هب ظرفيت گردشگري در شرايط تحريم در كشورهايي گيري

علاوه بر حضور گردشگران علاوه بر اين. نظير كوبا مورد استفاده قرار گرفته است

باز مثبت يا منفي بازنمايي آوري باعث ارز و امنيتيهشرايط كشور  ويژه شرايط سياسي

و مصرف كالاهاي فرهنگي، هزينه.1 و ساختار دستگاه مسائل بخش توليد، توزيع هاي كرد منابع مالي حوزه فرهنگ
به فرهنگي از چالش مي هاي اين بخش و ارحامي،(روند شمار ).13: 1390كلهر
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هاي هزينه بودنن گردشگري در شرايط كشور ما عليرغم پاييموفقيت با اين حال. است

و اقامتو خدمات حمل و امنيتي دليل نگراني از بازنماييبه،نقل هاي منفي سياسي

مؤثري در شرايط تحريم اما استفاده از ظرفيت زائران راهكار بسيار. چشمگير نخواهد بود

ا. است ميقابل كنترلي ارز ولاً زائران با خودشان مبالغ غيرچرا كه ثانياً مانند. كنند جابجا

طي اين دقيقاً تجربه. هراسند گردشگران از ناامني نمي اي است كه دولت عراق در

ار سال و از طريق و طرح نفت در برابر غذا، به آن مبادرت نمود ز هاي تحريم شديد

را،زائران ايراني عتبات عاليات و تأمين كردبخش قابل توجهي از درآمدهاي ارزي خود

و پيادهالبته اين شرايط درحال حاضر نيز در روي ميليوني اربعين حال انجام است

اين اتفاق براي كشور ما از جهات فرهنگي نيز قابل توصيه. آشكارترين صورت آن است

و بايد به نقطه اي در سراسر جهان نباشد كه حرم برسيم كه هيچ مسلمان شيعهاي است

.رضوي را زيارت نكرده باشد

آنهمچنين و انتقال ويژه مناطقهبـ ها به داخل كشور، كاهش سفرهاي خارجي

 اين اقدام از طريق حذف ارز ارائه. به دلايل فرهنگي همواره قابل توجه بوده استـ آزاد

و يا حتي دلاري نمودن آن براي به مسافران، افزايش شده هزينه خروج از كشور

.سفرهاي تفريحي قابل پيگيري است

و باشگاهـ رشته  داري هاي ورزشي

ب . هاي ورزشي نيز قابل طرح است صورت محدودي در رابطه با برخي رشتههاين مسئله

مسابقات، حال حاضر كشورهاي اروپايي نظير انگلستان از طريق خدمات پخش تصاوير در

و غيره اقدام به كسب درآمد از طريق باشگاه و ساير جذب تبليغات هاي فوتبال

مي رشته هاي انجام شده توسط اين كشورها جهت از طرفي هزينه. نمايند هاي ورزشي
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و البته جذب بازيكنان خارجي براي افزايش بازار پخش تلويزيوني در سطح جهاني

ش در. رايطي است كه داراي رشد جمعيتي منفي هستندتأمين ورزشكاران مورد نياز در

و مقابل، كشورهايي نظير آرژانتين كه توانايي كسب درآمد به روش هاي فوق را ندارند

البته جمعيت جوان قابل توجهي دارند، از طريق صدور بازيكن به كشورهاي اروپايي 

د. كنند كسب درآمد مي فاين درحالي است كه كشور ما اقد سياست روشنر اين زمينه

و اتخاذ يك رويكرد مناسب مي . تواند در اين زمينه مثمرثمر باشد است

 صنعت خدمات داخلي.2

در ارتباط است در اين حوزه» صنعت خدمات داخلي«بخشي از فرهنگ كه عمدتاً با

مي. گيرد قرار مي :شود در ادامه به برخي از موارد اشاره

و، اسبابجمله فوتبالازـ ورزشموسيقي، صنعت سينما، از مصاديق اينـ... بازي

در تواندميدرآمدزايي، دسته هستند كه فرهنگ در آن حوزه، ضمن برخورداري از 

همچنين،. در ارائه منابع دولتي مؤثر واقع شود منديهدفو جويي صرفه نوعي تحقق

و حداكثري از ظرفيت تلاش در جهت بهره و گيري بهينه نيروي هاي موجود اماكن

و ايجاد زمينه لازم براي مصرف كالاهاي ورزشي ني حوزه ورزش، توليد لوازم ورزشيانسا

و تعمير تجهيزات ارتباطي، تلويزيوني در كشور در همين چارچوب ...و داخلي، توليد

و صرفهكالاي مرتبط بنابراين، حمايت از توليد. مطرح است مي داخلي در جويي تواند

.اين بخش توصيه شود

از استاندارد محصولات ورزشييطور خاص، ارتقاهب و صنايع فرهنگي، حمايت

به ارتقاي و جايگزيني توليد از كيفيت كالاهاي فرهنگي جمله در جاي واردات
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و التحرير، اسباب لوازم از اهميت خاصي با توجه به تأكيدات مقام معظم رهبري ... بازي

. برخوردار است

هاي كلي اقتصاد در سياست5»24«و4»8«و3»4«و2»3«و1»1«بندهاي

.مقاومتي به اين حوزه مرتبط هستند

 سازي گفتمان)د

غي نكته قابل تذكر در اين بخش آن است كه مسامحتاً مي رصنعت فرهنگ توانيم بخش

و رسانه ـ تبليغي ـ تبليغي تقسيم نماييم را به دو دسته ديني كه طرح ضمن اين. اي

ت عنوان مثال، هيئبه. نيست» گردش مالي«به معناي فقدان»غيرصنعت«عنوان 

به معنايـ داراي گردش مالي است، اما اولاً صنعت فرهنگ)ع(عزاداري امام حسين

م. نيستـيعني با هدف كسب سود مدرن كلمه و زوال آن عطوف به مشتري ثانياً رونق

 
و فعالـ»1«بند.1 وسازي كليه تأمين شرايط و منابع مالي و علمي كشور به منظور هاي انساني سرمايه امكانات

و به حداكثر رساندن مشاركت و تشويق آحاد جامعه در فعاليت توسعه كارآفريني هاي اقتصادي با تسهيل
و تأكيد بر ارتقا همكاري كميهاي جمعي و نقش طبقات و متوسط درآمد .درآمد

 توانمندسازي نيروي كار، تقويت وري در اقتصاد با تقويت عوامل توليد، بهرهدادن رشد محور قرارـ»3«بند.2
و استان پذيري رقابت به اقتصاد، ايجاد بستر رقابت بين مناطق و و قابليت ها در كارگيري ظرفيت هاي متنوع

.هاي مناطق كشور جغرافياي مزيت
و بهرهاه سازي يارانه هدفمندـ استفاده از ظرفيت اجراي»4«بند.3 وري، كاهش در جهت افزايش توليد، اشتغال

و ارتقاي شاخص .عدالت اجتماعي هاي شدت انرژي
مصرف كالاهايو ترويج اصلاح الگوي مصرف هاي كلي مديريت مصرف با تأكيد بر اجراي سياستـ»8«بند.4

.پذيري در توليدو رقابت كيفيتيريزي براي ارتقا همراه با برنامه داخلي
آنـ»24«بند.5 و ترويج .افزايش پوشش استاندارد براي كليه محصولات داخلي
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ب لازم برخوردار نباشد، حالي كه چنانچه صنعت گردشگري از مخاطو خريدار نيست، در

و درواقع غيرعقلاني است و تداوم آن، بلاموضوع . ديگر بقا

 تبليغيـ غيرصنعت ديني.1

در ارتباط است در اين حوزه» تبليغيـ ديني«بخشي از فرهنگ كه عمدتاً با نوعي وجه

دسته ها از مصاديق اين عنوان مثال، حضور مبلغان ديني در دانشگاهبه. گيرد قرار مي

و ايماني مي در است كه فرهنگ در آن حوزه، ضمن برخورداري از وجه معنوي تواند

و تبيين مضامين اقتصاد اسلامي مؤثر واقع شود از. تحقق نوعي ترويج بنابراين، حمايت

مي الحسنه، ساده برخي مضامين نظير قناعت، قرض و مواردي از اين دست تواند زيستي

.در اين بخش توصيه شود

 تبليغيـاي غيرصنعت رسانه.2

و ديداري كه تا حدودي متمايز از حوزه اين حوزه عليرغم برخورداري از ظرفيت هاي هنري

ميها تبليغي است؛ از جهاتي همان ظرفيتـ ديني ـ يي را دارا تبليغي باشد كه حوزه ديني

كه،دارد و گسترش برخي مضامين خاص منجر خواهد اقتصاد مقاومتي تبيين يعني توسعه

دا با اين تفاوت كه به لحاظ نظري در اين حوزه شكاف. شد عنوان مثال،به.ردهايي وجود

عنوان دانشگاه ملي، سهم عليرغم نگاه بنيانگذار كبير جمهوري اسلامي به صداوسيما به

و تبليغات در آن نامشخص است بخش . هايي نظير آموزش، سرگرمي
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ـ تبليغيا هاي غيرصنعت رسانه چالش ي

مي به ـ رسانه هاي رسد بخش نظر تحريم شرايطدر پذيري آسيب بيشترينبا تبليغي اي

هايي نظير عنوان مثال، صداوسيما در جهان معاصر كه با ويژگيبه. مواجه هستند

. قابل توصيف است، بيشترين آسيب را از فقدان بودجه لازم خواهد ديد» بصري شدن«

ي از بالاترين ضريب نفوذ در سراسر كشور، رسانه ملي محسوب مند چرا كه ضمن بهره

و رقيبان جدي فرهنگي كشور يعني رسانه در هاي فارسي شده ـ بالاخص زبان را

ـ در برابر خود دارد بخش و نه سياسي مي. هاي سرگرمي به بنابراين، همزمان كه توان

و لحاظ شفافيت مالي، جهت ت، تضعيف موقعيت مالي به نقد آن پرداخ... گيري سياسي

مي داران مروج مصرف آن كه منجر به فروش آنتن صداوسيما به سرمايه با گرايي ـ شود

.گفتمان اقتصاد مقاومتي در تضاد است

ازسوي ديگر، بر كسي پوشيده نيست كه با كاهش قدرت اقتصادي خانوارهاي

و ميكاه... ايراني، زمينه تفريحاتي نظير رفتن به مسافرت، سينما و در صورتيش يابد

كه رسانه ملي نتواند پاسخگوي زمان فراغت مردم باشد، گسترش استفاده از ماهواره در 

 گسترش فضايي، چنين در1.گذاشت خواهد افزايشبهرو جامعه درآمدكم هاي بخش

هاي ورزشي، مجموعهعمومي هاي كتابخانهاز جوانانو زنان بالاخصو مردم استفاده

و دستگاه  مواردو)ها دانشگاهو مدارس ازجمله(هاي دولتي متعلق به نهادهاي عمومي

پيدررا جويانه مشاركتو ارزان مفيد، ويژگيسهبا مردم فراغت كردنپركه مشابهي

.است توصيه قابل باشد، داشته

و ها در بخش اين چالش1. و جنگ نرم و امكان حذف فرهنگ جهاني هاي تهاجم فرهنگي هاي بومي سازي فرهنگ
و ارحامي،(قابل طرح است  ).13: 1390كلهر
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هاي كلي اقتصاد مقاومتي به اين در سياست3»21«و2»20«و1»16«بندهاي

.حوزه مرتبط هستند

و پرورش علاوه در) هاي عمومي آموزش نهاد(بر موارد فوق، مشاركت وزارت آموزش

و فناوري سازي فرهنگ هاي نهاد آموزش(و همچنين همراهي وزارت علوم، تحقيقات

هاي به نيازهاي حوزه در فراهم نمودن زمينه همكاري دانشگاه در پاسخگويي) عالي

و عملياتي مي تواند تأثير قابل توجهي در ايجاد مشاركت عمومي در تحقق اجرايي

كه ظرفيت. اقتصاد مقاومتي بر جاي گذارد هاي ديگري در حوزه هنر بالاخص مواردي

» هاي فاخر فيلم«مستقيماً توسط دولت تحت سياستگذاري قرار دارد مانند بخش 

س مي ازهاي كلي نظا ياستتواند به خدمت .جمله در اقتصاد مقاومتي درآيدم

ازي اقتصادس تواند در گفتمانميبرخي از مضاميني كه مجموعاً در بخش فرهنگ

و حوزه مقاومتي در رسانه از،هاي تبليغي، ترويج شود ها : عبارت است

هاي فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي در جدول الذكر ظرفيت با عنايت به موارد فوق

. نشان داده شده است ذيل

سازي اندازه با تأكيد بر تحول اساسي در ساختارها، منطقيهاي عمومي كشور جويي در هزينه صرفهـ»16«بند.1
و حذف دستگاه و هزينه دولت و غيرضرور .هاي زايد هاي موازي

و وري، كارآفريني، سرمايه افزوده، توليد ثروت، بهره در ايجاد ارزش فرهنگ جهادي تقويتـ»20«بند.2  گذاري
به اشتغال و اعطاي نشان اقتصاد مقاومتي .اشخاص داراي خدمات برجسته در اين زمينهمولد

ب سازي گفتمانو ابعاد اقتصاد مقاومتي تبيينـ»21«بند.3 و رسانه ويژه در محيطهآن و هاي علمي، آموزشي اي
و رايج ملي .تبديل آن به گفتمان فراگير
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 بخشي به مردم جهت تحقق اقتصاد مقاومتي سطوح مختلف آگاهي جدول

اولويت مضمونياولويت مخاطبانحوزه

 سازي اقتصاد مقاومتي، گفتمان
رو( و صرفهحترويج )جويي يه قناعت

و نوجوان  كودك
)سرگرميآموزش از طريق(

دسترنج پدر
 قدرداني از مادر
و تلاشارزش كار
 كار جمعي
 پذيري مسئوليت
 خوداتكايي

 از خودگذشتگي
 گيريدست
 گذاريشكر

 جوان
)پاسخ به كنجكاوي(

توكل
 خدا رزاقيت
 قناعت
 پشتكار
 شكيبايي
 آفريني اشتغال
 پذيري مسئوليت
 اريذشكرگ

 نخبگان
)مشاركت(

خودكفايي
 استقلال
 پايدار پيشرفت
 اميد
 اريذشكرگ

 بزرگسال
و تثبيت( )اقناع

رضا
 قناعت

 عزت نفس
 صبر
 انفاق
 اريذشكرگ
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و با توجه به اينكه در و فرهنگ و نسبت ميان اقتصاد با عنايت به مضامين فوق

و خود واجد  و توسعه نبوده جمهوري اسلامي ايران، فرهنگ ابزار تحقق اهداف اقتصادي

در شأن مستقل است، ظرفيت زير نشان نمودارهاي فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي

. داده شده است

 هاي فرهنگ در تحقق اقتصاد مقاومتي ظرفيت.3 نمودار

و نتيجه جمع  گيري بندي

و تحكيم ارزش،تحقق اقتصاد مقاومتي هاي يعني ايجاد وضعيتي كه در آن ضمن حفظ

مي،و دينيملي فرهنگي  در واقع. شود اهداف اقتصادي موردنظر جامعه نيز محقق

و فرهنگ  معناي توجه به شرايطي است كه در آن هم حوزه به نسبت اقتصاد مقاومتي

مي هاي توسعه هاي طرح هاي فرهنگي از آسيب ارزش و اقتصادي در امان ماند اي

به) پيوست فرهنگي( و فرهنگ عمومي كه گونهو هم رفتارهاي افراد جامعه اي است

ر ميدستيابي به اهداف اقتصادي ).سازي جويي، گفتمان صرفه(كندا تسهيل

و اقتصادي ازكاهش تناقض ميان ارزشفرهنگ اقتصاد هاي ديني
ها طريق تهيه پيوست فرهنگي طرح و برنامه  ها

اقتصاد فرهنگ

و صرفهصنعت فرهنگ جوييارزآوري

سازيگفتمانغيرصنعت فرهنگ
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به فرهنگ در تحقق سياستهاي ظرفيتبخشي از شرح هاي كلي اقتصاد مقاومتي

:ذيل است

و تضاد ميان ارزش.1 و ارزش كاهش تعارض :اي اقتصادي از طريقه هاي ديني

و برنامه تهيه پيوست فرهنگي براي طرح .ها ها

: درآمدزايي از طريقيها سازي ظرفيت فعال.2

و گردشگران خارجي تقويت زمينه) الف .هاي لازم براي جذب زائران مذهبي

.اي هاي لازم براي كسب درآمد از ورزش حرفه تقويت زمينه)ب

و صرفه كاهش هزينه)ج و فعاليت جويي در دستگاه هاي اضافي .هاي فرهنگي ها

و التحرير، اسباب لوازمحمايت از توليد صنايع فرهنگي داخلي نظير)د  ... بازي

يا)هـ و توقف توسعه ارزان تمركز بر افزايش كيفيت خدمات فرهنگي رايگان قيمت

.ها چنانچه به لحاظ مالي، مضيقه جدي وجود داردكمي آن

و تأسيسات فرهنگي، ورزشي، تفريحي نهادهاي افزايش خدمت)و رساني امكانات

و دستگاه وـ هاي مصرف فرهنگي كاهش هزينههاي دولتي براي عمومي فراغتي خانوار

جلوگيري از كاهش كيفيت فراغت شهروندان از طريق مصرف كالاهاي رايگان فرهنگي 

و غيرمجاز .مبتذل

: سازي به امر اقتصاد مقاومتي از طريق گفتمان.3

و خدمتقگرايي، اخلا گسترش قانون) الف از رساني مداري، تعهدمندي و پرهيز

و نفع سياست و گروهي در جهت كاستن از ضعف مديريت زدگي هاي موجود طلبي فردي

و افزايش بدبيني در مردم شود كه مي .تواند سبب كاهش سرمايه اجتماعي
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و اشتغال زنان از صورت)ب و هايي حمايت تغيير نگاه به ميراث فرهنگي گرايانه

و كارآمد اي به صورت هزينه . هايي مولد

و  مĤخذمنابع

و آسيه ارحامي.1 مروري اجمالي بر حوزه.37با نمايندگان مردم در مجلس نهم.كلهر، سينا
و چالش آن فرهنگ هاي مجلس، مركز پژوهش12155: شماره مسلسل، هاي پيش روي

.1390دفتر مطالعات فرهنگي، راي اسلامي،شو
ه سياست كلان، تهران،، فصلناماقتصاد مقاومتي در بيانات مقام معظم رهبري.عربي، حسين.2

.26-9ص، 1392دبيرخانه مجمع تشخيص مصلحت نظام، سال دوم، شماره دوم،
و فرهنگ.پيغامي، عادل.3 ،14قرارگاه شهيد باقري، جزوه مطالعاتي شماره، تهران،اقتصاد

1392.
و فرَن اسليتر،.4 و نظريه اجتماعي(جامعه بازار.تونكيسدن ، ترجمه حسين)مدرنبازار
.1390، نشر ني، چاپ دوم اضيان، تهران،ق

.1388،ثنشر ثال،شناسي ياريگري، تهران انسان.مرتضي،فرهادي.5
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