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آنواكاوي رفتار قيمت و تواتر  گذاري

 هاي اصلي شاخص بهاي در گروه

و توليدمصرف كننده اقتصاد كلان ايرانكننده

 چكيده

. ها در اقتصاد بستگي دارد هاي پولي به درجه چسبندگي قيمت اثرگذاري سياست

به(ها چسبندگي بيشتري داشته باشند هرچه قيمت ها براي دوره عبارت ديگر قيمت يا

مدت بيشتر، اثرگذاري سياست پولي در كوتاه)تري بدون تغيير باقي بمانند طولاني

و مقامات پولي مي ركود براي تحريك اقتصاد از سياست پولي توانند در دوره است

از طرف ديگر، هرچه درجه چسبندگي قيمت در اقتصاد پايين. انبساطي بهره گيرند

و رشد(هاي پولي انبساطي با هدف تحريك بخش واقعي اقتصاد باشد، آنگاه سياست

از در اين شرايط، سياستگذار بايد. اي جز ايجاد تورم نخواهد داشت نتيجه) اقتصادي

بنا به اهميت. كندهاي سمت عرضه براي تحريك رشد اقتصادي استفاده سياست

 انه زيريموضوع، اين گزارش در پي آن است تا با استفاده از شاخص قيمت ماه

و توليدكننده به بررسي درجه چسبندگي قيمت اجزاي شاخص قيمت مصرف ها كننده

از. در اين دو سطح بپردازد به نتايج اين تحقيق حاكي آن است كه با توجه

هاي پولي برخلاف ساير ها در ايران، اثربخشي سياست پذيري بالاي قيمت انعطاف

همچنين چون مقام.است اقتصادهاي با درجه بالاي چسبندگي قيمت، بسيار ناچيز
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و اشتغال سياست و پولي براي مساعدت رشد توليد هاي انبساطي را اتخاذ كرده است

و ضعيف بوده لذا بيشتر از آنكه،مقايسه انتقال اثر سياست پولي براي توليد ناچيز

در همين راستا. يابد، تورم استمرار يافته است رشد توليد به سطح بالاتري دست

و برقراري شود پيشنهاد مي بانك مركزي هدف عمده خود را بر كنترل نرخ تورم

ق . كندها متمركزمتيثبات

 مقدمه

دليل چسبندگي سطح قيمت كل، سياست ديدگاه مرسوم در اقتصاد كلان اين است كه به

تواند مؤثر باشد؛ هنگامي كه تغييراتي در ابزار سياستگذاري پولي ايجاد پولي مي

ميشود، سطح قيمت مي و در نتيجه سياست پولي اثر كل به كندي واكنش نشان دهد

سياستگذاري پولي در ايران نشان نگاهي به تاريخچه. واقعي بر اقتصاد خواهد داشت

و كاهش بيكاري از طريق بسط گيري اين سياست دهد كه جهت مي ها بيشتر تقويت توليد

مي. هاي پولي بوده استكل كه حال اين سؤال مطرح فرض وجود چسبندگي شود

ها انطباق ها براي غيرخنثي بودن پول در ايران تا چه ميزان با شواهد خرد قيمت قيمت

هاي پولي اگر درجه چسبندگي قيمت در اقتصاد ايران پايين باشد، آنگاه سياست. دارد

اي جز ايجاد نتيجه)و رشد اقتصادي(انبساطي با هدف تحريك بخش واقعي اقتصاد 

بهتورم نخواه و  هاي پولي بسيار عبارت ديگر درجه غيرخنثي بودن سياستد داشت

هاي سمت عرضه براي تحريك از سياستددر اين شرايط، سياستگذار باي. اندك است

استفاده از با بنا به اهميت موضوع، در اين گزارش. رشد اقتصادي استفاده نمايد
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و توليدكننده، درجه كنندهانه زيراجزاي شاخص قيمت مصرفيشاخص قيمت ماه

.ها در اين دو سطح بررسي شده است چسبندگي قيمت

 سياست پولي آثارضرورت درك درجه چسبندگي قيمت براي تحليل.1

و براي درك واكنش چسبندگي قيمت فرض كليدي در مدل هاي كينزي جديد است

ا متغيرهاي مهم اقتصاد كلان به شوك .ستهاي پولي از اهميت خاصي برخوردار

و تورم به درجه چسبندگي قيمت، اطلاعات ارزشمندي را در رابطه با واكنش توليد

مي شوك و در نتيجه مكانيسم انتقال سياست پولي ارائه در ادبيات. دهد هاي پولي

هاي سياست پولي شود تا شوك باعث مي1هاي اسمي كينزي جديد، وجود چسبندگي

و به هاي در مدل. عبارت ديگر غيرخنثي باشند اثر حقيقي بر اقتصاد داشته باشند

هاي اقتصادي در تعديل قيمت كالاي خود چسبندگي قيمت فرض بر اين است كه بنگاه

مي در هر دوره با محدوديت ها در واكنش شود تا قيمت هايي مواجه هستند كه باعث

و در نتيجه سياست به شوك هاي پولي بر توليد هاي پولي به كندي تعديل شوند

.حقيقي اثرگذار باشد

يك شوك مثبت پولي را در نظر بگيريد كه بانك مركزي مبادرت به دو برابر

و خدمات بلافاصله. كردن حجم پول كرده است در صورتي كه قيمت تمامي كالاها

بهپس از اعمال اين سياست، دو برا پذير ها كاملاً انعطاف عبارت ديگر قيمت بر شود،

كل(باشند، آنگاه تراز حقيقي پول  و نرخ بهره حقيقي) نسبت حجم پول به سطح قيمت

1. Nominal Rigidity 
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و در نتيجه انبساط پولي به افزايش توليد در اقتصاد ثابت باقي خواهند ماند

علت عبارت ديگر، تعديل كند قيمتبه. انجامد نمي تأثير انبساط پولي ها توضيحي براي

. دهد بر افزايش توليد در اقتصاد ارائه مي

. ها در اقتصاد بستگي دارد هاي پولي به درجه چسبندگي قيمت اثرگذاري سياست

به(ها چسبندگي بيشتري داشته باشند هرچه قيمت ها براي دوره عبارت ديگر قيمت يا

مدت بيشتر پولي در كوتاه، اثرگذاري سياست)تري بدون تغيير باقي بمانند طولاني

و مقامات پولي مي توانند در دوره ركود براي تحريك اقتصاد از سياست پولي است

ها بيشتر باشد سياست كاهش همچنين، هرچه چسبندگي قيمت. گيرند انبساطي بهره

از. تورم با كاهش شديدتر توليد همراه خواهد بود بنابراين، داشتن درك درستي

و سياست آثارمت در هر اقتصاد براي تحليل دقيق درجه چسبندگي قي هاي پولي مهم

.حياتي است

به در سال دليل اهميت درك درجه چسبندگي قيمت حاكم بر اقتصاد، هاي اخير،

فروشي در بسياري هاي قيمت در سطح خرده مطالعات تجربي بسياري بر روي داده

1هاي قيمتي محققان به مظنهبا فراهم آمدن دسترسي. از كشورها انجام گرفته است

كه توسط ادارات دولتي در كشورهاي مختلف براي ساخت شاخص قيمت

و توليد مصرف مي كننده گيرد، تحقيقات بسياري در زمينه كننده مورد استفاده قرار

شد هاي خرد قيمت بررسي درجه چسبندگي با استفاده از داده بار براي اولين. ها انجام

 
�.Price quotes كننده در ايران، مأموران بانك مركزي در هر ماه قيمت براي ساخت شاخص قيمت مصرف

مي كالاي خاصي را از فروشگاهي معين در هر شهر جمع نمايد به هريك از اين ركوردها، مظنه قيمت اطلاق آوري

مي 121000در مجموع براي ساخت شاخص،. شود مي .گيرد مظنه قيمت مورد استفاده قرار
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و كلنو ـ كه توسط دفتر هاي مربوط به مظنه با استفاده از داده) 2004(1بيلز هاي قيمت

كننده مورد ايالات متحده براي محاسبه شاخص قيمت مصرف2آمار نيروي كار

ـ به بررسي درجه چسبندگي قيمت در سطح مصرف استفاده قرار مي در(كننده گيرد

ر. پرداختند) 1997:12تا 1995:1دوره بهآنها به اين نتيجه در سيدند كه طور متوسط

مي1/26هر ماه قيمت  . شود درصد از اقلام موجود در سبد مصرفي دستخوش تغيير

پس از اين گزارش، مطالعات بسياري با استفاده از اين منبع اطلاعاتي به بررسي

. فروشي در كشورهاي مختلف پرداختند ها در سطح خرده رفتار قيمت

و دلالتي قيمت بينناهمگني در درجه چسبندگ.2  هاي سياستگذاري بخشي

مي هاي خرد قيمت بر داده مطالعات تجربي مبتني قابل3دهند كه ناهمگني ها نشان

و كلنو(توجهي در درجه چسبندگي قيمت ميان كالاهاي مختلف وجود دارد  4بيلز

و كريستوو) 2004( و همچنين با فرض وجود قيمت)). 2008(5و كلنو هاي چسبنده

يك سياست پولي انبساطي، قيمت تف اوت در درجه چسبندگي كالاها، در اثر اعمال

شوند اقلامي كه درجه چسبندگي قيمت در آنها بالاست با تأخير بسيار زياد تعديل مي

تر تعديل تر است سريع درحالي كه قيمت اقلامي كه درجه چسبندگي در آنها پايين

و در نتيجه شاهد تغيير قيمت مي هاي تغيير در قيمت. نسبي خواهيم بود هاي شود

 
1. Bils and Klenow 
2. Bureau of Labor Statistics (BLS) 
3. Heterogeneity 
4. Bils and Klenow 
5. Klenow and Krystov 
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ها به نسبت ساير هايي كه در آنها قيمت نسبي باعث خواهد شد تا توليدات در بخش

عبارت ديگر تفاوت در درجه چسبندگي قيمتبه. تر است افزايش يابد ها پايين بخش

مي بين بخش هاي ناهمگني بر توليد در بخشآثار شود تا سياست پولي ها باعث

و پايداري بنابراين،. مختلف اقتصادي داشته باشد بر شوكآثار اندازه هاي پولي

و به درجه چسبندگي قيمت در ميان اقلام بستگي دارد و خدمات متفاوت است . كالاها

در همچنين، با توجه به اينكه در دنياي واقعي، توليدات يك بخش به عنوان نهاده

مي جريان توليد ساير بخش گيرد، با فرض تفاوت در درجه ها مورد استفاده قرار

كه چسبندگي كالاها در بخش هاي مختلف، با اعمال سياست پولي، اين امكان وجود دارد

كا توليد در بخشي كه در آن قيمت دليل اين امر. كندپذير است نيز تغيير ملاً انعطافها

ها براي مثال فرض كنيد كه بخشي كه در آن قيمت. هاي اقتصادي است تعامل بين بخش

پذير است از توليدات بخشي كه قيمت كالاهايش كاملاً چسبنده است كاملاً انعطاف

يك عنوان نهاده به شوك پولي مثبت، بخش توليد استفاده نمايد، حال در صورت اصابت

و بنابراين هاي كاملاً چسبنده هيچ واكنش قيمتي به اين شوك نشان نمي داراي قيمت دهد

با هاي مورد استفادهقيمت نهاده و قيمت توليدات اين بخش بخش بدون چسبندگي قيمت

وبه. تغيير محسوسي مواجه نخواهد شد عبارت ديگر سياست پولي از طريق تعامل

هاي كاملاً هاي اقتصادي باعث افزايش توليدات در بخشي با قيمتن بخشارتباط بي

شد انعطاف در مجموع، بررسي ميزان ناهمگني در درجه چسبندگي قيمت.پذير خواهد

از بين بخش هاي اصلي اقتصاد، اطلاعات ارزشمندي را درخصوص نحوه واكنش هريك

مي ها به شوك بخش به همين منظور در اين. دهد هاي سياست پولي در اختيار قرار
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هاي اصلي سبد شاخص قيمت گزارش درجه چسبندگي قيمت در بين گروه

و توليد مصرف در(كننده كننده شد) گروه اصلي8و12به ترتيب .بررسي خواهد

 منابع اطلاعاتي مورد استفاده در تحليل رفتار قيمتگذاري.3

و ارزيابي رفتار بررسي ادبيات تجربي در حوزه برآورد درجه چس بندگي قيمت

آوري اطلاعات دهد كه از منابع مختلفي براي جمع قيمتگذاري در سطح خرد، نشان مي

در ذيل، مطالعات انجام شده در حوزه برآورد. مورد نياز استفاده شده است

:اند بندي شده چسبندگي قيمت، براساس منبع اطلاعاتي مورد استفاده دسته

 مجموعه محدودي از كالاها.1-3

هاي هاي قيمت مورد استفاده در ساخت شاخص تا قبل از دسترسي محققان به مظنه

و توليدكننده، مطالعات در زمينه بررسي چسبندگي قيمت قيمت مصرف به كننده ها

مي گيري از قيمت مجموعه نمونه براي مثال.شد اندكي از كالاها توسط محققان محدود

آوري كرده بود فروشي جمع هاي روزنامه مجلات را كه از دكه قيمت) 1986(1چاكتي

كالا12آوري قيمت با جمع) 1995(2اي ديگر، كاشياپ در مطالعه. مورد تحليل قرار داد

.فروشي پرداخت به بررسي درجه چسبندگي قيمت در سطح خرده

1. Cecchetti 
2. Kashyap 
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 كننده شاخص قيمت مصرف.2-3

و كلنو هاي قيمت هاي مربوط به مظنه با استفاده از داده)2004(1براي اولين بار بيلز

پس از اين مقاله،. كننده پرداختند به بررسي درجه چسبندگي قيمت در سطح مصرف

ها در سطح مطالعات بسياري با استفاده از اين منبع اطلاعاتي به بررسي رفتار قيمت

.فروشي در كشورهاي مختلف پرداختند خرده

 كنندهدشاخص قيمت تولي.3-3

هاي اين امكان فراهم آمد تا مظنه CPIهاي قيمت همزمان با دسترسي محققان به مظنه

آوري قيمتي كه توسط نهادهاي ملي براي ساخت شاخص قيمت توليدكننده جمع

. ها در سطح توليدكننده مورد استفاده قرار گيرد شود در تحليل رفتار قيمت مي

مي( و استينسون ازجمله اين مطالعات 3و كريمر)آ2008(2توان به مقالات ناكامورا

).اره كرداش) 2008(

 باركد كالاها.4-3

ها در سطح خرد، دست آوردن اطلاعات مربوط به تحولات قيمت منبع ديگري براي به

و فروشگاهآوري قيمت كالاهاي باركددار از سوپرماركت جمع اي بزرگ نجيرهزهاي ها

 
1. Bils and Klenow 
2. Nakamura & Steinsson 
3. Creamer 
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و همكاران(است از) 2009(1ايچنبام  با استفاده از اطلاعات مربوط به باركد كالاها

).ها پرداختند هاي بزرگ ايالات متحده به بررسي رفتار قيمت فروشگاه

 قيمت اينترنتي.5-3

منظور بررسي درجه چسبندگي، اطلاعات مربوط به قيمت طيف برخي از مطالعات به

فروشي مانند وسيعي از كالاها را در تواتر روزانه از درگاه الكترونيكي منابع خرده

و3و بويون) 2009(2كاوالو(اند آوري نموده بزرگ جمعاي هاي زنجيره فروشگاه

).)2009(،همكاران

 هاي اقتصادي پايشو مطالعه ميداني رفتار قيمتگذاري بنگاه.6-3

با در اين روش، اطلاعات مورد استفاده در تحليل تصميمات قيمتگذاري بنگاه ها

و دريافت نظرات مديران بنگاه ها در مورد تواتر تغيير استفاده از ارسال پرسشنامه

و اثرگذار بر تصميمات قيمتگذاري بنگاه صورت  و همچنين متغيرهاي مهم قيمت كالا

و همكاران(گيرد مي .)41998،بلايندر

اي از منابع اطلاعاتي در تحليل شود كه طيف گسترده در مجموع مشاهده مي

به. رفتار قيمتگذاري در ادبيات مورد استفاده قرار گرفته است منظور در اين گزارش

و توليد برآورد درجه چسبندگي قيمت، از زيراجزاي شاخص قيمت مصرف كننده كننده

 
1. Eichenbaum, et al. 
2. Cavallo 
3. Boivin 
4. Blinder, et al. 
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به 751و 359شاخص قيمت(شود استفاده مي و خدمات ترتيب در سطحقلم كالا

و توليدكننده خرده 1).فروشي

 گيري درجه چسبندگي قيمت اندازه مروري بر روش.4

به آماره مهمي كه در منظور تحليل درجه چسبندگي قيمت مورد استفاده ادبيات تجربي

منظور محاسبه اين آماره،به. است2»تغيير قيمت) فركانس(تواتر«گيرد، قرار مي

قلم شاخصي تعريف مي از ماهي به ماهiشود كه در صورت تغيير شاخص قيمت

يك را اختيار مي و در غير اين صورت ديگر مقدار مقدار) يعني ثابت ماندن قيمت(كند

تغ. گيرد صفر مي ير قيمت هريك از اقلام در سبديبر اين اساس متوسط تواتر

ها هاي مورد بررسي بخش بر تعداد ماه صورت مجموع شاخص مذكور در طول ماه به

م(شود برآورد مي اين ). حاسبه اين آماره در پيوست گزارش آورده شده استفرمول

هاي مورد بررسي، طور متوسط در چند درصد از ماه آماره بيانگر اين است كه به

يك كالاي خاص با تغيير مواجه بوده است  مي(قيمت يا اين تغيير قيمت تواند افزايشي

وبه). كاهشي باشد درجه چسبندگي قيمت عبارت ديگر، دو آماره تواتر تغيير قيمت

 
و بانكي از اداره آمارهاي اقتصادي بانك مركزي دواير شاخص اين.1 آمارها بنا به درخواست پژوهشكده پولي

و شاخص بهاي توليدكننده دريافت شده است و خدمات مصرفي به. بهاي كالاها ذكر است كه اكثر مطالعات لازم

برآورد درجه چسبندگي استفاده هاي قيمت براي انجام گرفته در كشورهاي ديگر از اطلاعات مربوط به مظنه

به كرده ازبهـ هاي قيمت دليل عدم دسترسي به مظنه اند ولي در اين گزارش ـ علت محرمانه بودن اين اطلاعات

به. شاخص قيمت اقلام براي تحليل استفاده شده است جاي مظنه قيمت، تا حدودي استفاده از شاخص قيمت

بهنمايد برآوردها را با تورش مواجه مي .دليل محدوديت دسترسي به اطلاعات، غيرقابل اجتناب است كه
2. Frequency of Price Changes 
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هرچه تواتر تغيير قيمت بيشتر باشد به اين معناست كه درجه. عكس يگديگر هستند

يك قرار. تر است چسبندگي قيمت پايين مقدار عددي اين آماره در دامنه صفر تا

دراiُاين آماره بيانگر اين است كه قيمت كالا يا خدمت» صفر«مقدار. خواهد گرفت م

يا درجه چسبندگي قيمت اين(گونه تغيير قيمتي نداشته است سي هيچدوره مورد برر

يك است 100قلم مي) درصد يا به درحالي كه مقدار يك اين آماره نشان طور دهد كه

قلم  يا(موجود در سبد شاخص قيمت تغيير يافته استiمتوسط هر ماه يكبار قيمت

قلم صفر است ).درجه چسبندگي قيمت اين

به به دست آوردن معياري از تواتر تغيير قيمت كل سبد شاخص قيمت، منظور

ازدباي و خدمات مصرفي در تواتر تغيير قيمت هريك ضريب اهميت هريك از كالاها

بهبه اين ترتيب آماره. اقلام ضرب شود مي اي به دست خواهد آمد كه نشان طور دهد

با تغيير مواجه بوده هاي مورد بررسي، قيمت كل سبد متوسط در چند درصد از ماه

به. است به يا طور متوسط در هر ماه چند عبارت ديگر اين آماره بيانگر اين است كه

.اند درصد از اقلام موجود در سبد با تغيير قيمت روبرو بوده

مي آماره ديگري كه براي بررسي رفتار قيمت شود ها در سطح خرد استفاده

د1»زمان ثبات قيمت مدت« يك مياقلام در اين آماره. باشدوره زماني مشخص

بهبرـ زماني مدت ـ كه را حسب ماه قلم خاص ثابت بوده است يك طور متوسط قيمت

مقدار ). فرمول محاسبه اين آماره در پيوست گزارش آورده شده است(دهد نشان مي

مي اين آماره در دامنه صفر تا بي ضريب صفر شاخص مذكور بدين. گيرد نهايت قرار

 
1. Price duration 
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امين كالا يا خدمت موجود در سبد در هيچ محدوده زماني ثابتiناست كه قيمت مع

و به تغ نبوده ميطور مرتب بي. يابد يير نهايت اين آماره نشان درحالي كه مقدار

يك كالا مي يك دوره زماني مشخص، قيمت  يا خدمت مشخص، ثابت دهد كه در طي

و هيچ ا بوده .ستگونه تغييري در آن مشاهده نشده

و توليدكننده برآورد درجه چسبندگي قيمت در دو سطح مصرف.5  كننده

تواتر منظور تحليل رفتار قيمتگذاري در اقتصاد ايران، در اين گزارش از دو آماره به

و مدت هاي گيري از داده با بهره. زمان ثبات قيمت استفاده شده است تغيير قيمت

و خدمت 359(كننده مصرفاجزاي شاخص قيمت زير انهيماه و توليدكننده)قلم كالا

و خدمت 751( دو 1391:7تا 1383:1در دوره)قلم كالا درجه چسبندگي قيمت در

.شود سطح مذكور بررسي مي

 كننده بررسي درجه چسبندگي قيمت در سطح مصرف.1-5

و درجه چسبندگي طور كه قبلاً ذكر شد، دو آماره همان قيمت عكس تواتر تغيير قيمت

هرچه تواتر تغيير قيمت بيشتر باشد به اين معناست كه درجه. يگديگر هستند

و 359محاسبه آماره تواتر تغيير قيمت براي. تر است چسبندگي قيمت پايين قلم كالا

خدمت مصرفي گوياي درجه پايين چسبندگي كسر قابل توجهي از اقلام مصرفي

نشان داده شده است، تواتر تغييرات1ام طور كه در نمودار هيستوگر همان. است

تا در محدوده(قيمت  در بازه20به) درصد 100بين صفر مساوي تقسيم شده كه
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متوسط تواتر تغيير قيمت در هر ماه

ها تعداد اقلامي كه متوسط تواتر تغييرات قيمت آنها در آن بازه قرار هريك از اين بازه

صد سبددر20(قلم كالاي مصرفي71تواتر تغيير قيمت. گرفته آورده شده است

مي 100تا90مابين) مصرفي خانوار در درصد هاي درصد ماه 100تا90باشد، يعني

و بنابراين درجه  بررسي شده، قيمت اين اقلام دستخوش تغيير قرار گرفته است

و ناچيز است چسبندگي قيمت در آنها بسيار  چوله بودن توزيع تواتر تغيير. اندك

درصد80تقريباً(هد كه حجم انبوهي از اقلامد قيمت اقلام به سمت چپ نشان مي

از) سبد مي50داراي تواتر تغيير بيشتر و اين به معناي انعطاف درصد پذيري باشند

.هاست بالا در قيمت

)كننده زيراجزاي شاخص مصرف( تواتر تغيير قيمت در هر ماه توزيع متوسط.1نمودار

بر: مأخذ و خدمات مصرفيمبناي زيرمحاسبات محقق .اجزاي شاخص بهاي كالاها

.تر است هرچه تواتر تغيير قيمت بيشتر باشد به معني اين است كه درجه چسبندگي قيمت پايين:توضيح
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و خدمت مصرفي بسيار ناهمگن 359درجه چسبندگي قيمت در بين قلم كالا

مي1طور كه از نمودار همان. است قيمت، دامنه وسيعي شود، تواتر تغييرات مشاهده

شود به نحوي كه در اين دامنه اقلامي وجود دارند كه قيمتشان كاملاً را شامل مي

دربه(پذير بوده است انعطاف هاي مورد بررسي قيمتشان درصد ماه 100عبارت ديگر

و همچنين اقلامي وجود دارد كه در دوره مذكور) دستخوش تغيير شده است

تواتر تغيير قيمت محاسبه شده براي آنها صفر درصد بوده(قيمتشان ثابت بوده است

عبارت ديگر، ناهمگني قابل توجهي در درجه چسبندگي بين اقلام مصرفيبه). است

.وجود دارد

 تواتر تغيير قيمت در هر ماه متوسط.1جدول

متوسط موزون

تواتر تغيير

)درصد(قيمت

متوسط موزون

تواتر افزايش

)درصد(قيمت

م وزونمتوسط

تواتر كاهش

)درصد(قيمت

درصد افزايش

قيمت در متوسط

 تواتر تغيير قيمت

دوره ثبات

 قيمت

)حسب ماهبر(

5/759/646/108671/0

بر:مأخذ و خدمات مصرفيمبناي زيرمحاسبات محقق .اجزاي شاخص بهاي كالاها

صورت مجزا مورد بررسي قرار گرفت درحالي تا اينجا درجه چسبندگي اقلام به

از كه به ميمنظور دريافت درك كلي متوسط وزني بايد ميزان درجه چسبندگي قيمت

و 359انهيهاي قيمت ماه بررسي داده. شودتواتر تغييرات قيمت محاسبه  قلم كالاها

دهد كه در دوره مورد بررسيميخدمات سبد مصرفي خانوارهاي شهري نشان

و خدمات مصرفي در سبد مصرف75طور متوسط به هر درصد از كالاها كننده در
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درصد از اين تغيير قيمت اقلام مصرفي،86ماه قيمتشان با تغيير همراه بوده است كه

درصد از تغييرات قيمت14كه تنها با توجه به اين).1جدول(ده است افزايشي بو

ب ميه كاهش قيمتمربوط كه ها بوده است فرضيه چسبندگي رو به توان نشان داد

مي هاي خرد قيمت توسط داده1پايين با. گردد ها در اقتصاد ايران تأييد اين يافته

و مزمن در اقتصاد ايران سازگار است نرخ همچنين آماره دوره. هاي تورم بالا

مي ها در سطح خرده ثبات قيمت ك فروشي نشان ه قيمت اقلام مصرفي كمتر از دهد

و به به يك ماه ماندگاري دارند هر عبارت ديگر يك20طور متوسط بار روز

.ها با تغيير همراه هستند قيمت

و رفتار قيمتگذاري در سطح خرده.2-5  فروشي تورم

به علي هر65طور متوسط رغم اين واقعيت كه و خدمات مصرفي در درصد از كالاها

افزايش قيمت مواجه هستند، نتايج حاصل از برآورد الگوي اقتصادسنجي نشان ماه با 

در1انه به ميزانيدهد كه افزايش نرخ تورم ماه مي و خدماتي كه درصد، سهم كالاها

مي سبد مصرف درصد افزايش6شوند را به ميزان كننده با افزايش قيمت مواجه

مي. دهد مي كه بنابراين، گيري هاي اقتصادي در فرآيند تصميم بنگاهتوان استدلال كرد

براي تعديل قيمت كالاي خود، شرايط اقتصادي ازجمله نرخ تورم كل را مدنظر قرار 

به دهند به نحوي كه با افزايش نرخ تورم، درصد بيشتري از بنگاه مي ها مبادرت

بي. نمايند تعديل قيمت مي و آن در نتيجه، وجود نااطميناني در مورد نرخ تورم ثباتي

 
1. Hypothesis of Downward Rigidity 
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و خدمات مصرفي در اقتصاد ايران باشد مي . تواند علت تغيير ماه به ماه قيمت كالاها

الگوهاي«توان استدلال كرد كه شواهدي دال بر سازگاري با توجه به نتيجه فوق، مي

در هاي قيمت خرده با رفتار داده» تعديل قيمت وابسته به شرايط اقتصادي فروشي

ته شناسايي دقيق الگوي تعديل قيمت براي اقتصاد ايران نيازمندالب. ايران وجود دارد

. اي در اين زمينه است مطالعات گسترده

 بررسي درجه چسبندگي قيمت در سطح توليدكننده.3-5

رغم وجود ناهمگني در درجه چسبندگي قيمت ميان اقلام موجود در سبد شاخص علي

در سطح تواتر تغيير قيمت متوسطشود كه توزيع قيمت توليدكننده، مشاهده مي

كننده،و برخلاف شاخص قيمت مصرف)2نمودار(توليدكننده چوله به راست است 

داراي) درصد سبد80(تعداد بيشتري از اقلام موجود در سبد شاخص توليدكننده 

از(درصد50تواتر تغيير قيمت كمتر از  . هستند) درصد50يا درجه چسبندگي بيشتر

فروشي تغييرات قيمت در اقتصاد ايران بيشتر در سطح خردهنتايج، براساس اين

و در سطح توليدكننده از درجه چسبندگي بيشتري برخوردار بروز مي نمايد

.است
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متوسط تواتر تغيير قيمت در هر ماه

)زيراجزاي شاخص توليدكننده( تواتر تغيير قيمت در هر ماه توزيع متوسط.2نمودار

.شاخص بهاي توليدكنندهمحاسبات محقق برمبناي زيراجزاي: مأخذ

.تر است هرچه تواتر تغيير قيمت بيشتر باشد به معني اين است كه درجه چسبندگي قيمت پايين:توضيح

و خدمات توليدي 751انهيهاي قيمت ماه بررسي داده ميراقلم كالاها دهد نشان

و خدمات مورد39طور متوسط كه در دوره مورد بررسي به درصد از كالاها

در هر ماه قيمتشان با تغيير همراه بوده است PPIفاده در ساخت شاخص قيمت است

).2جدول(درصد از اين تغيير قيمت اقلام مصرفي، افزايشي بوده است75كه بيش از 

در ماه ماندگاري داشتهدوطور متوسط در مجموع قيمت اقلام توليدي به اند كه

دهنده چسبندگي اقلام مصرفي، نشانمقايسه با ماندگاري كمتر از يك ماه براي 

.كننده است ها در سطح توليدكننده به نسبت مصرف بيشتر قيمت
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 در هر ماهكننده در سطح توليدها تواتر تغيير قيمت متوسط.2جدول

متوسط موزون

تواتر تغيير

)درصد( قيمت

متوسط موزون

تواتر افزايش

)درصد(قيمت

متوسط موزون

تواتر كاهش قيمت

)درصد(

درصد افزايش

قيمت در متوسط

 تواتر تغيير قيمت

دوره ثبات

 قيمت

)حسب ماهبر(

3929106/752

.محاسبات محقق برمبناي زيراجزاي شاخص بهاي توليدكننده: مأخذ

 مقايسه درجه چسبندگي قيمت با ساير كشورها.4-5

تواند اطلاعات مقايسه درجه چسبندگي قيمت در اقتصاد ايران با ساير كشورها مي

. سياست پولي در اختيار سياستگذاران قرار دهدرثاآارزشمندي را به لحاظ ارزيابي 

و توليد تواتر تغيير قيمت در سطح خرده4و3در جداول كننده در كشورهاي فروشي

كه همان. منتخب آورده شده است مي طور در مشاهده شود درجه چسبندگي قيمت

فروشي در اقتصاد ايران با اختلاف قابل توجهي بسيار كمتر از كشورهاي سطح خرده

ها در ايران، اثربخشي پذيري بالاي قيمت با توجه به انعطاف. مورد بررسي است

هاي پولي برخلاف اقتصادهايي با درجه بالاي چسبندگي قيمت، بسيار سياست

ا .ستناچيز
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 فروشي در اقتصاد ايران با كشورهاي ديگر مقايسه تواتر تغيير قيمت در سطح خرده.3جدول

 دوره مورد بررسي مطالعه كشور
ميانگين موزون تواتر

)درصد(تغيير قيمت

و كريستوايالات متحده 1988:22/29-2005:1)2008()1(وكلنو

و ديهانبلژيك 1989:117-2001:1)2004()2(اوكرماني

و همكارانفرانسه 1994:719-2003:2)2007()3(بادري

و همكارانالغپرت 1992:122-2001:1)2004()3(دياس

و همكارانشيلي 1999:11/46-2005:7)2007()5(مدينا

1999:15/51-2003:4)2006()6(كوواننسيرالئون

1383:15/75-1391:7تحقيق حاضرايران

.مستخرج از مطالعات مذكور:مأخذ

.تر است هرچه ميانگين موزون تواتر تغيير قيمت بيشتر باشد به معني اين است كه درجه چسبندگي قيمت پايين:توضيح
(1) Klenow and Kryvtsov  
(2) Aucremanne and Dhyne 
(3) Baudry, et al. 
(4) Dias, et al. 
(5) Medina, et al. 
(6) Kovanen 

 

 هاي تجربي در اقتصاد ايران بيانگر بالاتر بودن درجه رغم آنكه يافته علي

در،كننده است چسبندگي قيمت در سطح توليدكننده در مقايسه با سطح مصرف اما

كه)4جدول(مقايسه با ساير كشورهاي مورد بررسي  گوياي اين واقعيت است

تري در اقتصاد چسبندگي پايين ها حتي در سطح توليدكننده نيز از درجه كماكان قيمت

.ايران برخوردار هستند
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 كننده در اقتصاد ايران با كشورهاي ديگر مقايسه تواتر تغيير قيمت در سطح توليد.4جدول

 دوره مورد بررسي مطالعه كشور
ميانگين موزون تواتر

)درصد(تغيير قيمت

و استينسونايالات متحده 1988:17/24-2005:12)آ2008()1(ناكامورا

و اليسانگلستان 2003:126-2007:12)2009()2(بان

و همكارانايتاليا 1997:115-2002:12)2006()3(ساباتيني

و همكارانمنطقه يورو 21مختلف)2007()4(ورمولن

2001:125/19-2006:2)2008()5(كريمرآفريقاي جنوبي

و زاراتيكلمبيا 1999:62/20-2006:10)2008()6(جوليو

1383:139-1391:7تحقيق حاضرايران

. همان:مأخذ

.همان:توضيح
(1) Nakamura and Steinsson 
(2) Bunn and Ellis   
(3) Sabbatini 
(4) Vermuelen 
(5) Creamer 
(6) Julio and Zarate 

 

دو بررسي ناهمگني در درجه چسـبندگي قيمـت گـروه.5-5 هـاي اصـلي در

و توليدكننده سطح مصرف  كننده

و كاهش قيمت در سطح گروه هاي در ادامه، متوسط تواتر تغيير قيمت به تفكيك افزايش

گروه اصلي،12آشكار است، در بين3طور كه از نمودار همان. شود كالايي بررسي مي

ر نسبت به ساير گروه» تحصيل«و» ارتباطات«گروه  ا ها بيشترين درجه چسبندگي قيمت

و كاهش قيمت–تواتر تغيير قيمت(دارا هستند به- مجموع تواتر افزايش در اين دو گروه

يها ها به كنترل علت چسبندگي بالاي قيمت در اين گروه). درصد است5/30و10ترتيب 
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و قيمتگذاري ،»هتلو رستوران«هاي گروه. گردد هاي رسمي در اين دو بخش برمي دولتي

و ساير سوخت«،»هاآشاميدنيها، خوراكي« و گاز و«و»ها مسكن، آب، برق پوشاك

بيشترين تعداد) هاي مورد بررسي درصد ماه79و90،86،5/85با(به ترتيب» كفش

را(اند دفعات تغيير قيمت را تجربه كرده به بيان ديگر كمترين درجه چسبندگي قيمت

و ساير«،»و هتل رستوران«هاي از طرف ديگر، گروه). اند داشته و گاز مسكن، آب، برق

و كفش«،»ها سوخت و درمان«و» پوشاك 65و90،85،71با(به ترتيب» بهداشت

از. اند بيشترين تعداد دفعات افزايش قيمت را تجربه كرده) هاي مورد بررسي درصد ماه

درصد25در»ها ها، آشاميدني خوراكي«گروه، قيمت اقلام موجود در گروه12ميان

مي ماه تواند مازاد عرضه محصولات كشاورزي ها با كاهش همراه بوده است كه دليل آن

و سبزي ها قيمت ميوه درصد ماه40در(باشد  ). هاي تازه با كاهش همراه بوده است ها

تواند اجراي طرح كنترل بازار در بازار مواد غذايي باشد كه در مواردي دليل ديگر مي

. مت در اين گروه گرديده استمنجر به كاهش قي
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خوراكيها، آشاميدنيها
دخانيات

و كفش پوشاك
و ساير سوخت ها و گاز ، آب، برق مسكن

و خدمات مورد استفاده در خانه و كالاها اثاث
و درمان بهداشت

و نقل حمل
ارتباطات

و امور فرهنگي تفريح
تحصيل

و هتل رستوران
و خدمات متفرقه كالاها

متوسط تواتر افزايش قيمت متوسط تواتر كاهش قيمت

 هاي اصلي براي گروه) افزايشو كاهش(متوسط تواتر تغييرات قيمت.3نمودار

و خدمات مصرفي )درصد( شاخص بهاي كالاها

.محاسبات تحقيق:مأخذ

و كاهش قيمت است:توضيح متوسط تواتر. متوسط تواتر تغيير قيمت مجموعي از متوسط تواتر افزايش

مي) كاهش(افزايش  به قيمت نشان از دهد كه طور متوسط در هر ماه چند درصد از اقلام موجود در هريك

.قيمت مواجه بوده است) كاهش(هاي اصلي با افزايش گروه

،»آموزش«هاي توليدكننده، به ترتيب گروهگروه اصلي شاخص بهاي8در بين

و ارتباطات حمل« و» ساخت«و» ونقل، انبارداري بيشترين درجه چسبندگي قيمت

و رستوران«هاي گروه و مددكاري اجتماعي«،»هتل هاي ساير فعاليت«و» بهداشت

و شخصي از» خدمات عمومي، اجتماعي درصد،80با تواتر تغييرات قيمت بيشتر
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لازم به ذكر است درصد بسيار).4نمودار(اند چسبندگي قيمت را داشته درجه كمترين

در) صنعت(قيمت گروه ساخت. ناچيزي از اين تغييرات قيمت، كاهشي بوده است

كه درصد از ماه22دوره مورد بررسي تنها در ها افزايش قيمت را تجربه كرده است

اس در مقايسه با بيشتر گروه اين يافته تجربي بيانگر اين واقعيت.تها بسيار كمتر

هزينه تغيير قيمت، رقابت انحصاري بودن(است كه ملاحظات مربوط به افزايش قيمت 

و كنترلو همچنين نظارت) بازارها هاي دولتي بر اين بخش باعث گرديده تا تعداد ها

نين همچ. ها كمتر باشد دفعات افزايش قيمت در اين بخش در مقايسه با ساير بخش

و خدمات ارائه شده در بخش به و نوع كالاها و» ماهيگيري«هاي دليل ماهيت

و جنگلداري« با» كشاورزي، شكار شاهد تعداد دفعات بيشتر كاهش قيمت در مقايسه

در(هاي توليدي هستيم ساير گروه از17و5/28در اين دو گروه به ترتيب درصد

اس ماه ).تهاي مورد بررسي قيمت كاهش يافته
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 هاي اصلي براي گروه) افزايشو كاهش(متوسط تواتر تغييرات قيمت.4نمودار

)درصد( شاخص بهاي توليدكننده

. همان:مأخذ

.همان:توضيح

 هاي دولتي افزايش قيمت پنهان در سايه قيمتگذاري.6

ديرينـهاي سـابقه در اقتصاد ايران ها توسط نيروهاي فيزيكي تنظيم بازار كنترل قيمت

شـود مطـرح مـي هـا عمـدتاً مهمترين دليلي كه براي اجراي سياست كنترل قيمـت.دارد

و حمايــت از اقشــار آسـيب  گــاه ايــن.پــذير جامعــه اســت كـاركرد آن در مهــار تــورم

و همه مي جانبه قيمتگذاري به شكل گسترده و گاه بـه اقـلام خاصـي كـه صورت گيرد

مح كالاهاي اساسي خوانده مي ميشود مقصود از قيمتگذاري اين اسـت كـه. گردد دود

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

و جنگلداري كشاورزي، شكار

ماهيگيري

)صنعت(ساخت 

و رستوران هتل

و ارتباطات و نقل، انبارداري حمل

آموزش

و مددكاري اجتماعي بهداشت

و شخصي ساير فعاليت هاي خدمات عمومي، اجتماعي

متوسط تواتر افزايش قيمت متوسط تواتر كاهش قيمت
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و بـا احتسـاب دولت به جاي بنگاه محاسبات مربوط به قيمت تمام شده را انجـام دهـد

ميسودي كه متعار و قابل قبول و خرده داند قيمت عمدهف فروشي بـراي يـك فروشي

ذير باشـد ها امري امكانپـ شايد در نگاه اول كنترل دستوري قيمت. كندمشخص كالا را 

ع و آثار زيانولي در ي مل امري پيچيده بوده وكيفـي باري همچون كـاهش يـا افـت كمـ

ي رغـم كنتـرل به نحوي كـه علـي. كالاها را نيز به همراه خواهد داشت وكيفـي هـاي كمـ

ســوي ســازمان  ســازمان ملــي اســتاندارد، ســازمان حمايــت از هــايي نظيــر كالاهـا از

و تعزيرات حكـومتي مصرف دكننده از، ر برخـي مـوارد شـاهد كـاهش كيفيـت برخـي

كننـدگان سياستي كه قصد حمايت از مصرف به اين ترتيب،. ايم محصولات غذايي بوده

و كـاهش كيفيـت كالاهـاي تواند از طريـق مـواردي همچـون كـم را داشته مي فروشـي

.توليدي از اهداف اصلي خود دور شود

يك) ازه يا وزناند(كاهش كميت بهيا كيفيت آن كالا جاي افزايش صريح قيمت

با اي كه كمابيش مصرف پديده. شود شناخته مي1عنوان افزايش قيمت پنهان به كنندگان

ميبه. آن مواجه هستند . توان به قيمت انواع نان اشاره كرد عنوان مثالي از اين دست،

ق تا قبل از اجراي طرح هدفمندي يارانه و گران شدن نان، بررسي شاخص يمت انواع ها

در 1389تا آذرماه 1387ماه دينرهاي فرو نان طي دوره ماه حكايت از آن دارد كه

از 32 قيمت انواع نان با افزايش قيمت)ها درصد ماه97(ماه مورد بررسي33ماه

زيرا نان ازجمله كالاهايي،شايد اين نتيجه دور از انتظار ما باشد. روبرو بوده است

يك است كه قيمت آن با و طي دوره نسبتاً طولاني به نوسان زيادي همراه نيست

 
1. Hidden Price Increase 
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مي. شود قيمت ثابت فروخته مي تواند پس توجيه اين دفعات زياد تغيير قيمت چه

گيري از كالايي مانند نان از روش خريد عملي باشد؟ بانك مركزي در مورد قيمت

و) وايييك نان(كند، به اين نحو كه نان از منبع اطلاعاتي استفاده مي خريداري شده

درصورتي كه قيمت خريد ثابت مانده باشد ولي وزن نان كاهش پيدا. شود وزن مي

يك وزن معيار  مي)يك كيلوگرم(كرده باشد، قيمت نان برمبناي تغيير. گردد تعديل

و ناشي از تغيير كم قيمتي كه به اين ترتيب ثبت مي ي كالاست، تغيير قيمت پنهان شود

مي.ودش ناميده مي علي بنابراين، جواب سؤال بالا رغم قيمتگذاري تواند اين باشد كه

و سازمان و وجود تعزيرات حكومتي هاي نظارتي، مكانيسم بازار به قوت دولتي نان

از. خود باقي است پس از اجراي طرح هدفمندي، بررسي آمار شاخص قيمت انواع نان

مي 1391تا مهرماه 1389ماه دي كه نشان تعداد دفعات تغيير قيمت كمتر شده دهد

ولي) هاي مورد بررسي با افزايش قيمت مواجه بوده است درصد ماه78(است 

كه بانك مركزي در با وجود اين. پنهان در نان هستيمهمچنان شاهد تغيير قيمت

و خدمات تا حد نسبتاً قابل قبولي افزايش قيمت پنهان  محاسبه شاخص قيمت كالاها

ميش كمناشي از كاه و ممانعتي اقلام مصرفي را لحاظ نمايد، سنجش كيفيت اقلام

در(1از بروز تورش كيفي عدم لحاظ تغييرات در كيفيت كالاهاي موجود در سبد

و در مواردي ناممكن است) محاسبه شاخص همين. در شاخص قيمت بسيار دشوار

ش كيفي در شود تا نرخ تورم اعلام شده در صورت بروز كاه موضوع باعث مي

كم .نمايي گردد كالاهاي مصرفي دچار

1. Quality Bias 
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دست به افزايش ها در مواردي ها بنگاه پس از اجراي طرح هدفمندي يارانه

در نتيجه اجراي(هاي توليد زيرا با افزايش قيمت نهاده، زدندها غيرمستقيم قيمت

ق چاره،شانهاي ها براي پوشش افزايش هزينه بنگاه،)هدفمندي و اي جز افزايش يا يمت

و كمافت  پيامدهاي هاي قيمتي كنترل سويي ديگر،از.نداشتندشان يت كالاهايكيفيت

و تحمل بار آن در بودجه دولت صرف هزينهمنفي نظير  كاهش،هاي بالا براي نظارت

و سرمايه .را تاكنون به همراه داشته استافزايش نااطميناني در بازارو گذاري توليد

و جمع  گيري نتيجهبندي

هاي پولي ها در ايران، اثربخشي سياست پذيري بالاي قيمت با توجه به انعطاف

عملاً. برخلاف اقتصادهايي با درجه بالاي چسبندگي قيمت، بسيار ناچيز است

به انبساطي بودن سياست مي هاي پولي از جاي تحريك توليد موجب شود تا كسري

ت بنگاه ميها كه قيمتشان را در هر دوره و در نتيجه سياست پولي عديل كنند بيشتر

.خنثي گردد

دهنده اين است كه سياستگذار پولي بعضاً براي عملكرد بانك مركزي نشان

و اشتغال، تورش انبساطي ايجاد كرده است، اما چون  مساعدت به رشد توليد

س مكانيسم انتقال اثر سياست پولي براي توليد ضعيف بوده، به طوح جاي دستيابي به

و در دوره . هايي تشديد فشارهاي تورمي شده است توليد بالاتر باعث استمرار تورم

كه به بيان ديگر، از لنگر اسمي سياست پولي به طور فعال براي آن هدفي استفاده شده

و بالعكس براي آن هدفي كه لنگر اسمي كارآيي داشته  براي آن كارآيي كافي نداشته
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� = 1, … , � ; � = 1, … , �

و مفيد نشده استاستفاده كاف) كنترل تورم( .ي

و بانكي، دامنه تعهدات بانك مركزي بسيار وسيع درحال حاضر طبق قانون پولي

و لازم است پاسخگويي متناسب با آن نيز داشته باشد همچنين تعدد اهداف. است

مي موجب كاهش مسئوليت و پاسخگويي بانك مركزي در قبال تورم . شود پذيري

م و يك هدف اصلي، مقامات ميتعيين به سئولين را قادر طور مؤثرتري سازد تا

در با توجه به درجه پايين چسبندگي قيمت. عملكرد بانك را كنترل كنند و ها در ايران

هاي پولي بر بخش واقعي اقتصاد، بهتر است هدف بانك اندك سياست نتيجه اثربخشي

و برقراري ثبات قيمت .ها باشد مركزي تنها كنترل نرخ تورم

ها، سياستگذار براي تحريك پذيري بالاي قيمت وع، در شرايط انعطافدر مجم

كل(هاي سمت تقاضا جاي استفاده از سياست رشد اقتصادي بايد به هاي پولي انبساط

وري، بهبود نظير افزايش بهره(هاي سمت عرضه از سياست) توسط بانك مركزي

و اصلاح ساختارهاي اقتصادي فضاي كسب .دكناستفاده) وكار

 پيوست

كننده يا دهنده سبد شاخص قيمت مصرف انه قيمت اقلام تشكيليشاخص تغييرات ماه

:صورت ذيل تعريف شود توليدكننده به
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قلم ��pكه در رابطه فوق موجود در سبد شاخص قيمت-iبيانگر شاخص قيمت

.باشدميtدر دوره زماني-)كننده يا توليدكننده مصرف(

قلم :صورت ذيل استبه)i)ifفرمول محاسبه متوسط تواتر تغيير قيمت

ن تواتر تغييراتوهمچنين، با ضرب ضرايب اهميت اقلام مصرفي، ميانگين موز

:قيمت به قرار ذيل است

مي آماره ديگري كه براي بررسي رفتار قيمت شود ها در سطح خرد استفاده

مي» زمان ثبات قيمت مدت« يك دوره زماني مشخص اين آماره. باشداقلام در

برزماني مدت بهـ حسب ماهـ را كه قلم خاص ثابت بوده است طور متوسط قيمت يك

صورت ذيلبه)��(iفرمول محاسبه متوسط تواتر تغيير قيمت قلم.دهد نشان مي

:است

�� = −1
ln�1 − ���
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