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هاي اقماري در سياستگذاري گردشگريكاربرد حساببررسي

 چكيده

ازبه) كنفرانس اتاوا( 1991هاي اقماري گردشگري نخستين بار در سال حساب عنوان يكي

شدهاي گيري كمك اندازهيها شيوه در اهميت سودمندي اطلاعات. اقتصادي گردشگري مطرح

و حاصل از اين حساب ها، ذكر همين نكته كافي است كه در دو دهه گذشته چگونگي استقرار

و تصميم ها در سياستگذاري استفاده از اين حساب حو گيري هاي كلان زه گردشگري در هاي خرد

سوي ديگر،از. جهانگردي به كشورها بوده استسازمان جهاني هاي فهرست مهمترين كمك

و تخصيص اعتبارات هاي استقرار نظام حساب مورد نياز، بسياري از كشورها با ايجاد قوانين

ب. اندهداد اقماري گردشگري را به صورت جدي در دستور كار خود قرار رونداد اين به بيان ساده،

مرزي، در زمينه گردشگري مانند مخارج گردشگري درونكلي اقتصادي هاي ها، شاخص حساب

افزوده ارزش مرزي، مصرف گردشگري داخلي، مخارج گردشگري محلي، مخارج گردشگري برون

و صنايع مرتبط گذاري ثابت، سرمايهناخالص مستقيم گردشگري، اشتغال در صنايع گردشگري

و صنايع مرتبط در ره نمود كه تصميمبايد اشا. است ناخالص در صنايع گردشگري گيري صحيح

اسها هر صنعتي منوط به در اختيار داشتن هزينه قانون بودجه.تو عوايد حاصل از آن صنعت

مي علي از نمايانگر هزينهستباي الاصول و سوي ديگر كرد مستقيم دولت در زمينه گردشگري بوده

هاي حساباستقرار.ت استاقماري گردشگري ابزار بررسي منافع حاصل از اين صنعهاي حساب

و مزيتاقماري گردشگري داراي  جمله فراهم نمودن امكان مقايسهازغيرمستقيم زيادي هاي مستقيم

صنعت گردشگري با ساير صنايع، امكان مقايسه صنعت گردشگري كشورهاي مختلف، امكان 

مي تطبيق با ساير مدل ت گردشگري صرفاًوري صنع بر آن، سنجش بهره علاوه.باشد هاي اقتصادي

اقماري هاي رو حساب ايناز. هاي اقماري گردشگري امكانپذير است در صورت استقرار حساب

)79(و)54(گذار جهت دستيابي به اهداف مواد ابزار اصلي قانونعنوانبه توانمي گردشگري را

و بعضاً. شمار آوردهبقانون برنامه پنجم توسعه اي صورت پراكنده در كشور ما اقدامات ناكافي

و درك اوليه اهميت حساب اقماري گردشگري است، با اين وجود هاي گرفته كه نشان از توجه

و كمك استفاده از به هاي سازمان دانش  قرار ندرت مورد استفاده جهاني جهانگردي در اين زمينه

مر تجربه سال. گرفته است اجعي همچون هاي گذشته نيز نشان داد كه آمارهاي ارائه شده توسط
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و سازمان توسعه تجارت، مركز و آمار ايران، سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي  گردشگري

و فعالان بخش خصوصي نظير و گاهاً جامعه هتلداران بعضاً جامعه تورگردانان متناقض متفاوت

را به اقماري گردشگري در كشور نه تنها مزاياي ذكر شده فوق هاي رو، ايجاد حساب ايناز. است

و نبود مبناي مناسب  همراه دارد، بلكه صنعت گردشگري كشور را نيز از اين سردرگمي اطلاعاتي

هاي كه پتانسيل بايد اذعان نمود تا مادامي. گيري صحيح در اين حوزه نجات خواهد داد تصميم

كمي تبديل هاي هاي اقماري گردشگري به شاخص اقتصادي صنعت گردشگري از طريق حساب

با. گردشگري در تحقق اقتصاد مقاومتي ارائه دادهاي توان تصوير واضحي از پتانسيل، نمينگردد

و نظارتي مجلس شوراي اسلاميها توجه به اينكه اين حساب در حوزه به نوعي ابزار تقنيني

مي گردشگري به استقرار منظوربه هاي ذيربط آيند، در اين راستا مكلف نمودن قانوني دستگاه شمار

آنهاي سابح و نظارت دقيق بر مي اقماري گردشگري .رسد ضروري به نظر

 مقدمه

بههاي گزارش حاضر سعي دارد تا حساب عنوان ابزاري مناسب براي اقماري گردشگري را

هاي ايجاد حساب رو در ابتدا بر اهميت ايناز. گيري صحيح در حوزه گردشگري معرفي نمايد تصميم

بر لزوم ايجادها كاربرد اين حسابهاي در اين بخش با ذكر مزيت. شده استتأكيد اقماري گردشگري

نظير ايجاد مبنايي براي سياستگذاري، تخمين هايي شده است؛ مزيتتأكيد چنين چارچوبي در كشور

اقماري گردشگري در هاي بخش بعد به تبيين پيشينه حساب.ها تطبيق با ساير مدل دقيق آثار، امكان

ب 1991ظهور اين چارچوب آماري از سال. خواهد پرداختسطح جهاني  درهو تداوم كارگيري آن

و طرح حسابهاي كشور از پذيرش جهاني آن المللي بين اقماري گردشگري در مجامعهاي مختلف

.ديگر گسترش به كارگيري اين ابزار، نشانه كارآمدي آن استعبارتبه.خبر دارد

آن10اقماري گردشگري شامل هايبگونه كه اشاره شد، حسا همان ها جدول است كه از

در ادامه گزارش به تبيين اين. كلان اقتصاد گردشگري را به دست آوردهاي توان شاخص مي

و شاخص آنها جداول به اقداماتي كه در برخي در انتها، گزارش،. خواهيم پرداختهاو روابط مابين

اشه مقاطع در اين رابطه صورت گرفت . شودمياره نيز

ده اجزاي تشكيل يك از جداول هاي اقماري گردشگري، در بخش گانه حساب دهنده هر

نس از اين منظر پيوست. ها آورده شده است پيوست هايت به شاخصبهاي اين گزارش فهم دقيقي

مي مورد نياز براي استقرار حساب روش بررسي كاربرد. آورد هاي اقماري گردشگري فراهم

و كتابخانه«اقماري در سياستگذاري گردشگري در مطالعه حاضر هاي حساب .است»اي اسنادي
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و حساب.1 آن هاي اقماري  لزوم كاربرد

اقتصادي هاي كمكگيري مطرح در اندازههاي هاي اقماري گردشگري، يكي از شيوه حساب

و امكان سنجش هاي ملي طراحي شده اين روش برمبناي نظام حساب. شودمي گردشگري محسوب

و تقاضاي گردشگري آثار را در هر دو بعد ميعرضه ديگر هدف از تهيه اين عبارتبه.كند فراهم

و دادهههاي مرتبط با گردشگري از طريق محاسب فعاليتافزوده ارزش برآوردها، حساب ها

:را در برگيرد يك حساب اقماري كامل گردشگري بايد موارد ذيل. استها هاي اين فعاليت ستاده

و توليد ناخالص داخلي مستقيم افزوده ارزش مقادير كلان اقتصادي نظير.1 ناخالص مستقيم

و ميزان كمك مستقيم گردشگري به اقتصاد كشور هستند .گردشگري كه بيانگر اندازه

ت)4 پيوست(اطلاعات تفصيلي در ارتباط با مصرف بازديدكنندگان.2 مين اينأو چگونگي

و واردات مصارف از طري .)6 پيوست(ق عرضه داخلي

ت)9پيوست(اشتغال گردشگري هاي ارائه اطلاعات در زمينه.3 )10 پيوست(مين سرمايه ثابتأ،

ت .مين نياز گردشگري كشورأو سهم توليد داخلي در

م.4  تعداد بازديدها، طول اقتصادي گردشگري نظيرهاي ثر بر فعاليتؤارائه اطلاعات غيرپولي

.وسيله نقليه نوعو سفراز هدف اقامت،

با مرتبط هاي بندي طبقهو مفاهيم سازي اقماري گردشگري با يكسانهاي سوي ديگر حساباز

 است شده پيشنهاد) WTO( گردشگري جهاني سازمان ازسويكهـ المللي بين سطحدر گردشگري

در گردشگري اقتصادي هاي شاخص مقايسه امكانـ  فراهمنگوناگو كشورهايالمللي بينرا

:برآن استفاده از اين شيوه مزاياي ديگري نيز به همراه دارد علاوه. آورد مي

و تصميم• و:گيري گردشگري ايجاد مبنايي مناسب جهت سياستگذاري اتخاذ تصميمات صحيح

. سياستگذاري مناسب در هر صنعتي منوط به دسترسي به اطلاعات كافي از وضعيت موجود است

ب اين مهم جز با وجود و از پيش تعيين شده هاي حساب. دست نخواهد آمدهچارچوبي كارآمد

و طبقه جهاني گردشگري، چارچوبي واحد براي هاي بندي اقماري گردشگري با تبيين مفاهيم

ازها بر آن اين حساب علاوه. دهدمي گيري وضعيت موجود گردشگري ارائه اندازه به دليل پيروي

رو ازاين.ك از اين مفاهيم از قابليت اعتماد بالايي برخوردار استاي ثابت در احتساب هري شيوه

اقماري گردشگري به مفهوم دسترسي سياستگذاران به اطلاعات صحيح از هاي استفاده از حساب

و به و در نتيجه اتخاذ تصميمات مناسب .جاست وضعيت موجود

هر صنعتي، سنجش دقيق آثار ترين مسائل در بررسي پيامدهاي يكي از مهم:تخمين دقيق آثار•
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مي حساب. آن است :دارد هاي اقماري گردشگري ابزاري است كه ما را از دو اشتباه اساسي دور

رخ:برآورد كمتر از واقعيت.1 دهد كه ما تنها آثار مستقيم گردشگري را مدنظرمي اين مشكل زماني

و از پيامدهاي غيرمستقيم آن غافل شويم بههايي بنگاهگيري ديگر در نظررت عبابه.قرار داده طور كه

كه به هاييو ناديده گرفتن بنگاه)و خطوط هواپيماييها نظير هتل(مستقيم در گردشگري درگير هستند 

.صورت غيرمستقيم در گردشگري دستي دارند، منجر به برآورد آثار، كمتر از حد واقع خواهد شد

حا:برآورد مازاد آثار.2 رخاين مورد عكس و زماني درمي لت قبل است دهد كه آثار نامرتبط نيز

بهعنوانبه.احتساب پيامدهاي گردشگري لحاظ شوند طور همزمان مثال تصور كنيد رستوراني

و مردم محلي است به مسلماً. ميزبان مسافران عنوان درآمد گردشگري احتساب كل درآمد اين بنگاه

).150؛2008 هارا،(خواهد كرد» برآورد مازاد آثار«ما را دچار خطاي 

) اقماري گردشگريهاي حساب(و تعاريف دقيق از آثار گردشگريها اما اگر ابزاري با شاخص

.وجود داشته باشد، چنين مشكلي اتفاق نخواهد افتاد

هاي اقماري گردشگري ابزاري پذيرفته شده حساب:سازي امكان مقايسه در سطح جهاني فراهم•

 لذا بسياري از كشورهاي فعال در اين حوزه، ساليانه. جهاني گردشگري استازسوي جامعه 

رو براي مقايسه خود با ساير كشورها ايناز. نندك اطلاعات خود را براساس اين چارچوب عرضه مي

مالمللي بينو بررسي جايگاه رقابتي .ثر خواهد بودؤگردشگري كشور، چنين ابزاري

و جلوگير• و زمان اقماري گردشگري با هاي حساب:ها كاري سازماني از موازيكاهش هزينه

و زمان  و تحليل اطلاعات گردشگري از اتلاف هزينه و تجزيه ارائه مسيري مشخص در گردآوري

نظير سازمان توسعه هايي اخير توسط سازمانهاي آمارهايي كه در سال. كنندمي جلوگيري

ف و دستتجارت، مركز آمار ايران، سازمان ميراث و گردشگري اندركاران رهنگي، صنايع دستي

و جامعه هتلبخش خصوصي نظ و گاهاً داران اعلام شده است،ير جامعه تورگردانان  متفاوت

وها اين سازمان. اند متناقض بوده متفاوت هايي به شيوه به گردآوري اطلاعات براساس نياز خود

و انرژي زيا پردازند، ازاين مي رارو وقت نادي در بهستاي گردآوري اطلاعات دليل كارآمد

مي موازي و نبود مبنايي مناسب از ميان به. رود كاري اقماري نه تنها هاي كارگيري حساب حال آنكه

مي از موازي مي،كند كاري جلوگيري و مبنايي واحد را عرضه ها دارد كه تمامي سازمان بلكه معيار

و به د قابليت ادراك .ر سطوح مختلف دارا هستندكارگيري آن را

اقماري گردشگري توانايي هاي هاي حساب يكي از مزيت: هاي اقتصادي امكان تطبيق با ساير مدل•

و تعاريفي كه حساب البته اين مدل. هاي مختلف اقتصادي است انطباق آن با مدل هاي ها بايد مفاهيم

:ها در ذيل آمده است برخي از اين مدل ند؛اند را مدنظر داشته باش اقماري گردشگري بر آن بنا شده
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و تحليل اقتصادسنجيـ 1،تجزيه

2،موازنه عموميهاي مدلـ

و تحليل اثرات دادهـ 3،ستادهـ تجزيه

).1381اقماري گردشگري، بهمن هاي كميته فني حساب( سيستم محاسبه نيروي كارـ

و اجرايي• ح:دسترسي به اطلاعات دست اول هاي اقماري گردشگري، سابمزيت ديگر روش

و نه اطلاعات برخاسته از مدلسازي و دست اول اين امر امكان.ستها دسترسي به اطلاعات واقعي

ميگيري براساس تصميم نهعبارتبه.آورد واقعيات موجود را فراهم براساس ديگر اطلاعات

ببراساس هاي ذهني، بلكه بيني پيش و ازايندهبررسي فرآيندهاي اجرايي را ست آمده از خطر رو ما

مي تخمين .دارد هاي اشتباه دور

با ميزان بهرهگيري امكان اندازه• و ايجاد مبنايي براي مقايسه آن وري گردشگري در كشور

اصلي هاي اقماري گردشگري با سنجش شاخصهاي حساب:وضعيت ساير صنايع موجود ملي

هدفي كه توسط قانون برنامه پنجم. آوردمي ري آن را فراهمو صنعت، امكان بررسي ميزان بهره اين

قانون برنامه پنجم توسعه، تمامي صنايع)79(طبق ماده. قرار گرفته استتأكيد توسعه نيز مورد

و سياست ازجمله گردشگري موظف به سنجش ميزان بهره و شناسايي متغيرها هاي وري خود

دوم برنامه بايد اجرايي از سالهاي اين ماده، كليه دستگاهبنابر. وري هستند اثرگذار بر رشد بهره

سازي اين در حالي است كه كشور به دليل عدم اجرايي. وري خود را ارائه دهند گزارش ميزان بهره

.را نداردهايي اقماري گردشگري هنوز توانايي تهيه چنين گزارشهاي حساب

ت• و بعد عرضه وبررسي وضعيت صنعت گردشگري در دو مقايسه سازي امكان فراهم قاضا

.گذارييهسرماو گردشگري نظير ميزان اشتغال اقتصادهاي شاخص

 اقماري گردشگريهاي پيشينه حساب.2

مطرح 1986-1984هاي اقماري گردشگري نخستين بار توسط كشور كانادا در طي سالهاي حساب

در اتاوا 1991گردشگري در سالورسف آمارهاي المللي بين شد، در نهايت كانادا در همايش

. كرد عرضه اقماري گردشگري به جامعه جهانيهاي گيري حساب بر شكل پيشنهاد خود را مبني

:هاي گذشته اقماري در طي سالهاي جدول ذيل مروري است بر روند حساب

1. Ecometric Analysis 
2. General Equilibrium Analysis 
3. Input-output Analysis 
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 اقماري گردشگريهاي پيشينه حساب.1 جدول

سالرخداددوره زماني

 آمارليالمل بين همايش

در سفرو گردشگري

 اتاوادر 1991 سال

1986-1984هاي اقماري گردشگري در كشور كاناداسنجي حساببررسي امكان

1987هاي اقماري گردشگري توسط كاناداارائه چارچوب پيشنهادي حساب

الملليبينهاي اقماري گردشگري توسط كانادا به همايشپيشنهاد حساب

 گردشگري در اتاواو آمارهاي سفر
1991 

تا اتاوا همايش از

هاي پذيرش حساب

و ارائه  اقماري

چارچوب پيشنهادي در 

 2000سال 

و سازمان جهاني گردشگري ارائه پيشنهاداتي توسط سازمان ملل متحد

 نشست كميسيون آماري سازمان جهاني گردشگري هفتمينو در بيست
1994 

و تحليل حساب و تجزيه ي اقتصادي توسط كشورهاي عضوهاگردآوري

OECD براي نخستين بار 
1991 

اقماري گردشگري توسطهايبر تهيه حسابطرح پيشنهادات اوليه مبني

 براي كشورهاي عضو OECDكميته گردشگري
1997 

وهايارائه نتايج اوليه حساب اقماري گردشگري توسط كشور كانادا

ن لند، مكزيك،يظير فرانسه، نيوزشروع به كارگيري آن توسط كشورهايي

و ايالات متحده آمريكا  لهستان، نروژ، سنگاپور، سوئد

1994 

در ارتباط با سنجش اثرات)1(انزو پاسيالملليبينبرگزاري كنفرانس

از) يكي از شهرهاي فرانسه()2(اقتصادي گردشگري در نايس كه در آن

و اصوهاي طرح حساب آناقماري گردشگري رونمايي شد منظوربهل

.به كميته آمار سازمان ملل مورد پذيرش قرار گرفت ارائه

 1999 ژوئن

و سازمان جهاني گردشگريOECDتشكيل كميته مشترك از سوي

اقماري در تطابق با تصويبات هاي منظور طراحي متدولوژيكي حساب به

 كنفرانس انزو پاسي

 1999 سپتامبر

»2000شناسي پيشنهاديارچوب روشچ:اقماريهايحساب«ارائه سند

 سازمان ملل توسط سازمان جهاني گردشگري بعد از توافق كميته آمار
2000 

از ارائه چارچوب

اقماري در هاي حساب

تا اصلاح 2000سال 

 2008آن در سال 

2007-2001كشور70به44اقماري گردشگري ازهايرشد كشورهاي داراي حساب

توسط سازمان جهانياو كانادونكور، كلمبيابرگزاري كنفرانسي در

 افزايش اطلاعات كشور ميزبان منظوربه گردشگري
2001 

و پاراگوئه توسط سازمان جهاني برگزاري كنفرانسي در آرژانتين، برزيل

 افزايش اطلاعات كشور ميزبان منظوربه گردشگري
2005 

2007-2001گردشگريالملليبينبازنگري استانداردهاي آماري

الكترونيكي در قالب كميته گردشگري سازمانهايبرگزاري نشست

و گروه تخصصي المللي بين جهاني گردشگري، كارگاه آمار گردشگري

 آمار گردشگري سازمان ملل

2006-2007 

شناسي پيشنهاديچارچوب روش:اقماريهايحساب«بازنگري سند

چارچوب: اقماريهاي سابح«و ارائه سند جديد تحت عنوان» 2000

»2008شناختي پيشنهادي روش

2008 

.، سازمان جهاني گردشگري2008هاي اقماري گردشگري سال برگرفته از چارچوب پيشنهادي حساب:مأخذ
(1) The Enzo Paci World Conference 
(2) Nice 
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1گردشگري اقماري هاي تبيين جداول حساب.3

شاهاي حساب هريك از اين جداول بعد خاصي از گردشگري. جدول است10مل اقماري گردشگري

و نهايتاً هايو جداول حسابها شاخص. دهدمي شاخص مربوط به آن را ارائه را مدنظر قرار داده

و ثانويه جاي دادمي اقماري گردشگري را . توان در دو دسته اوليه

 گردشگري اقماري هاي حساب استخراجي هاي شاخصو جداول محتواي خلاصه.2 جدول
و نوع جدول

 شاخص

شماره

 جدول
 كلان استخراجيهاي شاخص محتواي جدول

1 اوليه
ــارج گردشــگري درون و نــوعمخ ــول ــرزي برحســب محص م

)1(بازديدكنندگان

2 اوليه
و مخارج گردشگري محلي برحسب محصول، نوع بازديدكنندگان

)2(نوع سفر

3 ثانويه
ــگري ــارج گردش ــرونمخ ــرزب ــبي برم وحس ــول ــوعمحص ن

)3(بازديدكنندگان

مصرف)5(؛مخارج گردشگري داخلي)4(مصرف گردشگري داخلي برحسب محصول4 اوليه

)6(گردشگري داخلي

)8(گردشگريصنايعناخالصافزودهارزش)7()برحسب قيمت پايه(توليد صنايع گردشگريو ديگر صنايعهايحساب5اوليه

و مصرف داخلي عرضه داخلكل6 اوليه )9()برحسب قيمت خريداران(ي

افزوده ناخالص مستقيمارزش

توليد ناخالص داخلي)10(؛گردشگري

)11(مستقيم گردشگري

)13(اشتغال مستقيم گردشگري)12(اشتغال در صنايع گردشگري7ثانويه

و ديگر صنايع8ثانويه )15(الص گردشگريسرمايه ثابت ناخ)14(سرمايه ثابت ناخالص صنايع گردشگري

9 ثانويه
ملـي،(قلمـروومحصـولبرحسـبگردشـگريتجمعـيمصرف

)17(گردشگري تجمعي مصرف)16()محليواي منطقه

)18(غيرپوليهايشاخص10ثانويه

.2008 گردشگري، جهاني سازمان گردشگري، اقماري هاي حساب پيشنهادي شناختي روش چارچوباز برگرفته:خذأم

(1) Inbound tourism expenditure by products and classes of visitors 
(2) Domestic tourism expenditure by products, classes of visitors and types of trips 
(3) Outbound tourism expenditure by products and classes of visitors 
(4) Internal tourism consumption by products 
(5) Internal tourism expenditure 
(6) Internal tourism consumption 
(7) Production accounts of tourism industries and other industries (at basic prices) 
(8) Gross value added of tourism industries 
(9) Total domestic supply and internal tourism consumption (at purchasers’ prices) 
(10) Tourism direct gross value added 
(11) Tourism direct gross domestic product 
(12) Employment in the tourism industries 
(13) Direct Employment 
(14) Tourism gross fixed capital formation of tourism industries and other industries 
(15) Tourism gross fixed capital formation 
(16) Tourism collective consumption by products and levels of government 
(17) Tourism collective consumption 
(18) Non-monetary indicators 

هـاي اقمـاري گردشـگري منتشـره توسـط در پيوست يازده اقسام گردشگري مورد اشاره در اين متن براساس گـزارش حسـاب.1

.سازمان جهاني جهانگردي آورده شده است
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و شاخصـ  اوليههاي جداول

مي جدولي است كه تحقق مفهوم حساب6جداول اوليه،  پذيرد؛ هاي اقماري به كمك آنها صورت

مي هاي اقماري در كشور اين جداول حداقل ديگر براي داشتن حسابعبارت به از. دهند ها را تشكيل

مي5اين جداول، :يدآ مفهوم اساسي در اقتصاد گردشگري به دست

،مخارج گردشگري داخليـ

،مصرف گردشگري داخليـ

،افزوده ناخالص مستقيم گردشگري ارزشـ

،توليد ناخالص داخلي مستقيم گردشگريـ

،گردشگري صنايع ناخالص افزوده ارزشـ

و شاخص :دهدمي اوليه را نشانهاي نمودار ذيل رابطه ميان اين جداول

و.1 نمودار  اقماريهايه حساباوليهاي شاخص جداول
كشور مدنظر

گردشگريعرضه گردشگريتقاضاي

مخارج.1جدول

 مرزي درون گردشگري

 نوعو محصول برحسب

 بازديدكنندگان

توليدهايحساب.5جدول

 ديگرو گردشگري صنايع

 قيمت برحسب( صنايع

)پايه

كل عرضه.6جدول

رفمصو داخلي

 قيمت برحسب( داخلي

)خريداران

مصرف.4جدول

 داخلي گردشگري

 محصول برحسب

مخارج.2جدول

 برحسب محلي گردشگري

 نوع محصول،

 سفر نوعو بازديدكنندگان

ديگر عناصر

 گردشگري مصرف

ناخالصافزودهارزش

 گردشگري صنايع

 ناخالص افزوده ارزش

 توليد ري؛گردشگ مستقيم

 مستقيم داخلي ناخالص

 گردشگري

گردشگريمخارج

 مصرف داخلي؛

 داخلي گردشگري

جدولخروجي

.2009اقماري گردشگري، فرچتلينگ، هاي برگرفته از مقاله حساب:خذأم
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منظوربه اي است كه مسافران در طي سفر خود هزينه» مخارج گردشگري داخلي« منظور از

خ و اين مخارج نه تنها مخارج صرف شده. كنندمي دمات در كشور مدنظر صرفدستيابي به كالاها

هاي مسافران محلي گيرد، بلكه هزينه را در برمي1)1جدول(توسط مسافران ورودي به كشور 

مي)2 جدول( . شود را نيز شامل

از مفهومي است گسترده»داخلي گردشگري مصرف«  عبارتبه،»مخارج گردشگري داخلي«تر

در»گردشگري مصرف عناصر ديگر«صورتي كه مخارج گردشگري داخلي را به همراه ديگر در

ب .دست خواهد آمدهنظر بگيريم، مصرف گردشگري داخلي

:شودمي ذيل را شامل موارد»گردشگري مصرف عناصر ديگر«

2،دوم هاي انهخدر اقامت مانند دارد تعلق فرد خودبه نوعيبهكه محليدر اقامتاز ناشي مخارج•

از كرد هزينه• و برخي  ارائه دار براي غيرانتفاعي مرتبط با افراد خانههاي سازمان دولت

 هاي آموزش نمايشي، هنرهاي موزه، هاي هزينهاز بخشي تقبل نظير تفريحيو آموزشي خدمات

و كوتاه  مدت، كوتاه پزشكي خدمات مدت

اند مثل خدماتي كه ممكن استه نشدهكه پيش از اين در نظر گرفتديگر موارد مصرفي•

.بازديدكنندگان دريافت ولي به ازاي آن بهايي را پرداخت نكنند

مخارج«دهنده دو مفهوم مطرح شده يعني است نشان2و1ه تركيبي از جداولك4جدول

.است»گردشگري داخلي مصرف«و»گردشگري داخلي

مافزوده ارزش افزوده ناخالص صنايع گردشگري شامل مجموع ارزش سسات مختلفؤناخالص

تا. فعال در زمينه گردشگري است و اين شاخص بيانگر كمك مستقيم گردشگري به اقتصاد كشور

 صنايع ناخالصافزوده ارزش، شاخص5طريق جدولاز.حدودي بيانگر ابعاد اين صنعت است

ميهب گردشگري و دهنده صنايع نشانها در اين جدول، ستون. آيد دست و صنايع ديگر گردشگري

.سطرها بيانگر محصولات توليد شده در هريك از اين صنايع است

آن ارزش از افزوده ناخالص مستقيم گردشگري بيانگر صنايع گردشگري افزوده ارزش دسته

كهبه. اند است كه در پاسخ به مصرف داخلي گردشگري بوده يك رستوران ممكن است عنوان مثال

هم به مردم محلي خدمتهم به مسافران درو ناخالص صنايع گردشگري، افزوده ارزش رساني كند،

كل رستوران به و آن مدنظر قرار افزوده ارزش عنوان يك بنگاه گردشگري در نظر گرفته شده

ازافزوده ارزش گيرد ولي در احتساب مي افزوده ارزش ناخالص مستقيم گردشگري تنها آن بخشي

 
ده شده در اين گزارش، منظور از جداول ذكر.1 در.هاي اقماري گردشگري است حسابگانه جداول هـا قسـمت پيوسـت اين جـداول

.دارد قرار1 پيوستدر1مثال جدول عنوانبه جدول در پيوستي به همان شماره ضميمه شده است،هر. موجود است

مياي.2 اي عنوان مثال هزينه شارژ براي خانهبه باشدن هزينه شامل هزينه اقامت نيز .ن دست استهاي مشاركت زماني از
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ورستوران مدنظر اس .نه مردم محلي صرف شده استت كه براي برآوردن نياز مسافران

توليد ناخالص داخلي مستقيم گردشگري، بيانگر ميزان كمك گردشگري به توليد ناخالص كشور

از توليد ناخالص داخلي گردشگري از حاصل. است از افزوده ارزش جمع بخشي ناخالص ناشي

علاوه مقداري از مالياتهب) برحسب قيمت پايه(لي تمامي صنايع مرتبط با مصرف گردشگري داخ

و واردات  .آيدمي به دست) برحسب قيمت خريداران(خالص بر توليد

و توليد ناخالص داخلي مستقيم گردشگري افزوده ارزش نمايانگر6جدول ناخالص مستقيم

مي. است از ديگرعبارتبه.گيرد اين جدول عرضه را در تقابل با تقاضا در نظر به تبيين آن بخشي

بسياريرو ازاين. پردازدمي سازي تقاضاي گردشگري است عرضه گردشگري كه در پي برآورده

ميهاي اين جدول را قلب حساب .دانند اقماري گردشگري

 عد عرضهبـ اقتصاد گردشگري كليهاي مقايسه شاخص.3 جدول

افزودهارزش

ناخالص صنايع

 گردشگري

افزودهارزش

ناخالص مستقيم

 گردشگري

توليد ناخالص

مستقيم داخلي

 گردشگري

ناشي از)برحسب قيمت پايه(افزوده ناخالصارزش

 هست هست هست)1(عرضه به مسافران توسط صنايع گردشگري

ناشي از)برحسب قيمت پايه(افزوده ناخالصارزش

 نيست نيست هست)2(عرضه به غيرمسافران توسط صنايع گردشگري

ناشي از)برحسب قيمت پايه(افزوده ناخالصزشار

 هست هست نيست)3(عرضه به مسافران توسط ديگر صنايع

ناشي از)برحسب قيمت پايه(افزوده ناخالصارزش

 نيست نيست نيست)4(عرضه به غير مسافران توسط ديگر صنايع

و واردات ازجمله مصرف ماليات خالص بر محصولات

 هست نيست نيست)5()قيمت خريداران برحسب(داخلي گردشگري

(1) Gross value added (at basic prices) generated by the supply to visitors by the tourism industries 
(2) Gross value added (at basic prices) generated by the supply to non-visitors by the tourism industries 
(3) Gross value added (at basic prices) generated by the supply to visitors by other industries 
(4) Gross value added (at basic prices) generated by the supply to non-visitors by other industries 
(5) Net taxes on products and imports included in the value of internal tourism consumption (at purchasers’ 
prices) 

 

وـ  ثانويههاي شاخص جداول

از. شوندمي اقماري تهيههاي در مرحله دوم حساب منظور از جداول ثانويه، جداولي است كه غالباً

دارند، به دست را كه اطلاعات مازادي را براي كشورها به همراههايي توان شاخصمي اين جداول

ب. آورد رو دليلهالبته بسياري از كشورها و عدم دسترسي به هايشعدم آشنايي با آماري
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تواندمي با اين وجود امكان دسترسي به چنين اطلاعاتي. اند آماري از اين مرحله بازماندههاي داده

شو منجر به اتخاذ تصميمات دقيق .دتري در حوزه گردشگري

 اقماري گردشگري هاي هاي ثانويه حساب شاخصو جداول.2 نمودار
كشور مدنظر

تقاضاي

 گردشگري

عرضه گردشگري

مخارج.3جدول

گردشگري

مرزي برمبناي برون

و نوع  محصول

 بازديدكنندگان

.7جدول

 اشتغال در

صنايع

 گردشگري

.8جدول

گذاري سرمايه

ثابت ناخالص 

صنايع 

و  گردشگري

 ديگر صنايع

.9جدول

مصرف

تجمعي 

ري گردشگ

برحسب 

و  محصول

ملي،(قلمرو 

و منطقه اي

)محلي

.10جدول

هاي شاخص

 غيرپولي

خروجي

 جدول

اشتغال

 گردشگري

اشتغال(

مستقيم 

)گردشگري

سرمايه ثابت

ناخالص

 گردشگري

مصرف

تجمعي

 گردشگري

. 2008 ري، سازمان جهاني گردشگري،اقماري گردشگهاي شناختي پيشنهادي حساب برگرفته از چارچوب روش:أخذم

. آيدمي دستبه7جدول اين شاخص برحسب. شاخص پنجم، اشتغال مستقيم گردشگري است

اين جدول با تمركز بر اشتغال مستقيم گردشگري ميانگيني از مشاغل موجود در صنعت گردشگري

و وضعيت اشتغال ارائه .دهدمي را برحسب جنسيت

:اي است از سه جزء ذيل گردشگري مجموعه اخالصن گذاري ثابت سرمايه

1،ثابت خاص گردشگريهاي دارايي•

2،ثابت غيرگردشگريهاي گذاري صنايع گردشگري در دارايي سرمايه•

3.مرتبط با گردشگريهاي زيرساخت•

1.Tourism-Specific Fixed Asset 
2 .Investment by Tourism Industries in Non-Tourism-Specific Fixed Asset 
3 .Tourism-Related Infrastructure 
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.آيدمي دستهب8سرمايه ثابت ناخالص گردشگري از طريق جدول شاخصو در نهايتها اين داده

عي گردشگري، مجموع مخارجي است كه دولت در جهت حمايت از صنعت مصرف تجم

اين. رساني به مسافران، خدمات آموزشي هايي نظير تبليغات، اطلاع كند؛ هزينه گردشگري صرف مي

بندي محصولات اين جدول براساس سند طبقههاي متغير. شودمي استخراج9شاخص از جدول 

2.اند تعريف شده1مركزي

 نوع سفر، نوع برحسب سفرها شمار: نظير غيرپولي اطلاعاتاز استاي مجموعه10 جدول

 مورد نقليه وسيله نوع اقامتگاه،با مرتبط فيزيكي هاي شاخص آنها، اقامت مدتو بازديدكنندگان

 جدول اين ديگرعبارتبه.گردشگري صنعتبا مرتبط سساتؤم اندازهو شمار در نهايتو استفاده

 ديگر سويازو بوده پيشين جداولبا ارتباطدر يكسوازكه است كمي هايخصشا برخي شامل

.برخوردارند اهميتاز غيرپولي اطلاعات تفسيرمنظور به

 اقماري در ايرانهاي سابقه حساب.4

 اقماري گردشگريهاي حسابهاي گزارش

و توسعه گردشگري«پس از تدوين بههاي اقماري، حساب»طرح جامع مديريت عنوان گردشگري

و پايه در اين حوزه گيري اي براي تصميم ابزاري كارآمد براي سنجش وضعيت گردشگري كشور

دفتر عمران هاي فني خود را از طريق در اين راستا سازمان جهاني گردشگري كمك. مطرح شد

گردشگري بخشي از برنامه ملي توسعه عنوانبه سازمان ملل براي ايجاد حساب اقماري گردشگري

سازمان جهاني جهانگردي، آقاي جان فالكوني را از كشور اكوادور براي تدوين.كردارائه 

در. به ايران اعزام نمود هاي اقماري گردشگري حساب موريت جداگانه به مدتأمدو آقاي فالكوني

ت كه در اين مدت گزارشات كارشناسان ايراني درخصوص وضعي كردهفته در ايران اقامت چهار

و موجود جمع به هاي اقماري گردشگري حسابنياز تدوين سيستم موجود كه پيش آوري داده است

اقدام به برگزاري هاي اقماري گردشگري حسابتدوين منظوربه همچنين ايشان. ايشان ارائه شد

مي چهاركارگاه آموزشي براي تيم كارشناسان ايراني نمودند كه  :ودش سازمان كليدي زير را شامل

و و اداره اتباع بيگانه سازمان ايرانگردي اين. جهانگردي، مركز آمار ايران، بانك مركزي ايران

به فعاليت )2002( ايران اسلامي جمهوري جهانگردي اقماري سنجي حساب امكان مطالعات ها منجر

هايژيو استراتها اين مطالعه شامل تاريخچه گردشگري در ايران، وضعيت موجود، برنامه. شد

 
1. Central Product Classification (CPC) 

ل دهنده هزينه اين سند نشان.2 .حاظ شودهايي است كه بايد در مصرف تجمعي گردشگري
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و مديريت گردشگري وهب( توصيفي از نظام ملي آمار، توسعه ويژه درخصوص گردشگري

در. مطالعه برنامه كاري جهت تدوين حساب اقماري گردشگري استو در نهايت)مليهاي حساب

و جهانگردي، هاي اقماري در زمره اولويت ادامه با قرار گرفتن حساب هاي كاري سازمان ايرانگردي

و سازمان ين سازمان با دعوت از دستگاها در ها  هاي مرتبط با گردشگري به انجام مطالعات ديگري

به اين فعاليت. هاي اقماري مبادرت ورزيد زمينه حساب و نظارت مركز ها و با مديريت طور رسمي

و جهانگردي، بانك مركزي، اداره و همكاري سازمان ايرانگردي و با مشاركت كل امور آمار ايران

و مراكز تفريحي بنياد  و معاونت سياحتي اتباع خارجه ناجا، اداره آمار ناجا، وزارت خارجه

و جانبازان انقلاب اسلامي صورت پذيرفت  در نهايت نتايج در غالب پنج گزارش. مستضعفين

:در جدول ذيل آمده استها توسط مركز آمار منتشر شد، خلاصه اين گزارش) 1382- 1381(

 اقماري گردشگريهاي حساب مطالعاتهاي خلاصه گزارش.4 جدول

 عنوان گزارش
زمان

 نشر
 محتواي گزارش

ـ مطالعات گزارش اول

هاي سنجي حساب امكان

 اقماري گردشگري

1381 

در اين گزارش تاريخچه گردشگري در ايران، وضعيت موجود، توصيفي از نظام

و استقرار حسابپذيري طراح امكان،ملي آمار در حوزه گردشگري هايي

.اقماري گردشگري با همكاري نهادي ذينفع بررسي شده است

طراحيـگزارش دوم

هاي چارچوب حساب

 اقماري گردشگري

 بهمن

1381 

هاي اقماريشناسي پيشنهادي حساباين گزارش براساس چارچوب روش

هاي اقماري گردشگري تهيه شده است گردشگري توسط كميته فني طرح حساب

.ن نيز ارائه شده استآكه در آن ضمن معرفي اين ابزار آماري، روند تهيه 

اصولـگزارش سوم

هاي كاربردي حساب

 اقماري گردشگري

اسفند

1381 

و تعـاريف اين گزارش ضمن مرور پيشينه حساب هاي اقماري، به معرفي مفاهيم

مي موجود در حساب .پردازد هاي اقماري

وضعيتـگزارش چهارم

جود توليد آمارهاي مو

 گردشگري در ايران

اسفند

1381 

واين گزارش در برگيرنده فعاليت هاي آماري گردشگري اعم از آمارهاي ثبتي

و شيوه گردآوري اين اقلام توسط هاي آماري، ويژگي طرح هاي اقلام آماري

.هاي گردشگري در كشور در ارتباط هستند هايي است كه با فعاليت سازمان

پ آمارهايـنجمگزارش

 گردشگري موجود ايران

اسفند

1381 

هاي اجرايي را كه به صورت مستقيم يااين گزارش آمارهاي موجود دستگاه

و ارائه مي .دهد غيرمستقيم با گردشگري در ارتباط بوده است، گردآوري

تجربياتـگزارش ششم

و ساير كشورها

آمارهاي جهاني 

 گردشگري

 تير

1382 

معرفي سازمان جهاني گردشگري، به مرور تجربيات دواين گزارش ضمن

و ازاين لند در زمينه حسابيو نيوزاكشور كاناد رو الگويي هاي اقماري پرداخته

35گردشگري در علاوه بر آن با مرور آمار. كند اجرايي در اين زمينه ارائه مي

مي كشور، تصويري واضح .دهد تر از موقعيت اين صنعت جهاني ارائه

و مركز آمار ايران گزارش:أخذم و جهانگردي .هاي سازمان ايرانگردي
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 ميراث اقماري گردشگري توسط سازمانهاي تشكيل شوراي عالي راهبردي حساب

 گردشگريو دستي صنايع فرهنگي،

و گردشگري، شوراي عالي راهبردي حساب هاي كميته آمار سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي

متشكل از نمايندگان نهادهايي نظير مركز آمار ايران، نيروي انتظامي، وزارت اقماري گردشگري 

و بانك مركزي  درخارجه ش. اندازي كردند راه 1387 سال را :گروه بودورا شامل چهار كاراين

 اقماريهاي حساب نظري مطالعات سازي هنگامبهو منظورتكميلبه:نظري مطالعات كارگروه•

 گردشگري،

 گردشگري، ثبتي هاي آمار گردآوريو ساماندهي منظوربه:ثبتي هايرآما كارگروه•

 آماري، هاي طرح اجرايبر نظارتو هدايت طراحي، منظوربه:آماري هاي طرح كارگروه•

 جداول تلفيقو تكميلو محاسبات انجام منظوربه:ها حساب تلفيقو محاسبات كارگروه•

.گردشگري اقماري هاي حساب

و گاهاً با وجود تشكيل  چنين شورايي در كشور، همچنان شاهد توليد آمارهاي متفاوت

درها هيچ چارچوب آماري مشخصي براي اين داده. مختلف هستيمهاي متناقض از سوي سازمان

و با وجود راه اقماري هاي اندازي شوراي عالي راهبردي حساب كشور در نظر گرفته نشده است

ك گردشگري، عملاً اين درحالي است كه علاوه بر نبود آمار. گرفته نشده استاراين ابزار به

نيز از20131و 2012، 2010 جهاني نظير توريسم هايلات معتبر گردشگري در داخل كشور، آمار

اقماري هاي سازي چارچوب حساب رو عملياتي ايناز. اند گردشگري ايران بازمانده ارائه آمار

ايجاد مبناي مقايسه جهاني نيز منظوربهوالمللي بينه از لحاظبلك،گردشگري نه تنها از لحاظ ملي

.حائز اهميت است

 گيري نتيجه

گذشته نشان داد كه آمارهاي ارائه شده توسط مراجعي همچون سازمان توسعه هاي تجربه سال

و تجارت، مركز و آمار ايران، سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي فعالان بخش گردشگري

و نظيرخصوصي  و گاهاً جامعه هتلداران بعضاً جامعه تورگردانان . متناقض است متفاوت

بهاي حساب و علميهاقماري گردشگري به واسطه پشتوانه منطقي عنوان چارچوب مورد قبول اش،

ميهاي ميان دستگاه و نيز بخش خصوصي قلمداد بنابراين براي رهايي از سردرگمي. شود دولتي

و فقدان هاي حساببايد كه در اين حوزه وجود دارد صحيحگيري مبناي مناسب تصميم اطلاعاتي

 
1. Tourism Highlight 2010, 2012 & 2013.
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اقماري هاي همچنين لزوم توجه قوه مقننه به استقرار حساب.اقماري گردشگري مستقر شود

:گيردميتئگردشگري از عوامل ذيل نش

بهاي حساب• آنهاقماري گردشگري ابزاري است كه . را محاسبه نمودتوان عوايد گردشگريمي واسطه

.عنوان مبنايي در تخصيص بودجه جديد به حوزه گردشگري حائز اهميت استبه احتساب اين عوايد

م اقماري گردشگري ابزاري است در راستايهاي حساب• .قانون برنامه پنجم توسعه)74(و)54(ادوتحقق

و دقيق در تصميمهاي حساب• و سياستگذاريي گير اقماري گردشگري چارچوبي قابل اعتماد

.دهدمي حوزه گردشگري ارائه

و پيشرفت حوزه اقماري گردشگري ابزاري است در جهت سنجش ميزان توفيقهاي حساب•

و ازاين به گردشگري يك ابزار نظارتي قوي .آيدمي شمار رو

گهاي حساب• بهاقماري و زمان در تهيهها كاري سازمان دليل موازي ردشگري از اتلاف هزينه

.كندمي عات ناكارآمد گردشگري جلوگيرياطلا

 اقماري گردشگري مبنايي است براي ارزيابي صنعت گردشگري در مقايسه با سايرهاي حساب•

و همچنين معياري است براي سنجش ميزان توفيق صنعت گردشگري كشور در صنايع كشور

.مقايسه با ساير كشورها

هاي قتصادي صنعت گردشگري از طريق حساباهاي بايد اذعان نمود تا مادامي كه پتانسيل

هاي توان تصوير واضحي از پتانسيل كمي تبديل نگردد، نميهاي اقماري گردشگري به شاخص

به نوعي ابزار تقنينيها با توجه به اينكه اين حساب. گردشگري در تحقق اقتصاد مقاومتي ارائه داد

بهو نظارتي مجلس  ميش شوراي اسلامي در حوزه گردشگري آيند، در اين راستا مكلف نمودن مار

و نظارت دقيق بر آن هاي استقرار حسابمنظوربه ذيربطهاي قانوني دستگاه اقماري گردشگري

.رسد ضروري به نظر مي

و مĤخذ منابع

.قانون برنامه پنجم توسعه.1

ايران، كميته (TSA)اقماري گردشگري هاي حساب براي تدوين سنجي مطالعات امكان.1 گزارش شماره.2

.2002فني حساب اقماري گردشگري، سپتامبر 

طراحي چارچوب حساب اقماري گردشگري، كميته فني حساب اقماري گردشگري،.2 گزارش شماره.3

.1381بهمن 

، كميته فني حساب)گزارش مقدماتي( اصول كاربردي حساب اقماري گردشگري.3گزارش شماره.4

.1381 اقماري گردشگري، اسفند
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وضعيت موجود توليد آمارهاي گردشگري در ايران، كميته فني حساب اقماري.4ش شمارهگزار.5

.1381گردشگري، اسفند 

.1381آمارهاي گردشگري موجود ايران، كميته فني حساب اقماري گردشگري، اسفند.5 گزارش شماره.6

ح.6گزارش شماره.7 و آمارهاي جهاني گردشگري، كميته فني ساب اقماري تجربيات ساير كشورها

.1382 گردشگري، تير
8. A feasibility study for comping a tourism satellite account for the UK, The Department 

for Culture, Media and Sport, UK, October 1998. 
9. Designing the tourism satellite account methodological framwork, Marion Libreros 

(consultant of WTO). 
10.Frechtling.D.C. The Tourism Satellite Accounta Primer, Annals of Tourism Research, 

USA, 2009. 
11.Hara.T, Quantitative TourismIndustry Analysis, Elsevier, UK, 2008. 
12.International Recommendationsfor Tourism Statistics2008, United Nations and World 

Tourism Organization, Madrid and New York, 2008. 
13.Tourism Satellite Account:Recommended Methodological Framework 2008, 

Department of Economic and Social Affair,Statistics Division, Luxembourg, Madrid, 
New York, Paris, 2010. 

14.Tourism Highlight2010, world Tourism Organization. 
15.Tourism Highlight2012, world Tourism Organization. 
16.Tourism Highlight2013, world Tourism Organization. 
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هاپيوست

1پيوست

درون.1جدول گردشگري بازديدكنندگانمخارج نوع و محصول برحسب 1مرزي

محصولات

درون گردشگري مرزيمخارج

شبانهبازديد(گردشگران اقامت با )كنندگان

)1-1()1(

يك(ماجراجويان )روزهبازديدكنندگان

)1-2(

بازديدكنندگان كل

)1-3(₌)1-2)+(1-1(

مصرفي)الف محصولات

خاص)1.الف محصولات

)2(گردشگري

بازديدكنندگان.1 اقامتي خدمات

بازديدكنندگانخدم)الف.1 براي اقامتي ات

)ب.1(جزب

خانه)ب.1 صاحبان براي اقامتي هايخدمات

تفريحي اقامتي

نوشيدني.2 و غذا خدمات

حمل.3 ريليوخدمات نقل

جادهحملخدمات.4 ايونقل

آبيونقلحملخدمات.5

هواييونقلحملخدمات.6

اياجارهونقلحملخدمات.7

ديگرهايآژانس.8 و مسافرتي

گردشگري.1 جهاني سازمان پيشنهادي چارچوب ترجمه پيوست .است)2008(جداول
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محصولات

درون گردشگري مرزيمخارج

شبانهبازديد(گردشگران اقامت با )كنندگان

)1-1()1(

يك(ماجراجويان )روزهبازديدكنندگان

)1-2(

بازديدكنندگان كل

)1-3(₌)1-2)+(1-1(

رزرواسيونخ دمات

فرهنگي.9 خدمات

ورزشي.10 و تفريحي خدمات

هر.11 خاص گردشگري كالاهاي

كشور

هر.12 خاص گردشگري خدمات

كشور

مصرفي)2.الف محصولات ديگر

ارزش)1.ب با )3(اشياي

كل

بي)1( ديگر عدد و جدول شماره بيانگر راست از شماره استاولين ستون شماره .انگر
(2) Tourism characteristic products
(3) Valuables
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2پيوست

محلي.2جدول گردشگري سفرمخارج نوع و بازديدكنندگان نوع محصولات، برحسب

محصولات

محلي گردشگري مخارج

محلي افراد داخلي كشورسفرهاي از خارج به محلي افراد محليسفر افراد سفر كل

گردشگران

بازديدكنندگان(

شبانه اقامت )با

)2-1(

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك

)2-2(

كل

بازديدكنندگان
(2-2)+(1-2)

)3-2(₌

گردشگران

بازديدكنندگان(

)شبانهاقامتبا
(4-2)

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك
(5-2)

بازديدكنندگانكل
(5-2)+(4-2)=(6-2)

گردشگران

بابازديدكنندگان(

)شبانهاقامت
(4-2)+(1-2)=(7-2)

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك
(5-2)+(2-2)=(7-2)

بازديدكنندگانكل
(6-2)+(3-2)=(9-2)

مصرفي)الف محصولات

گردشگري)1.الف خاص محصولات

بازديدكنندگان.1 اقامتي خدمات

بازديدكنندگاناتخدم)الف.1 براي اقامتي

)ب.1(جزب

خانه)ب.1 صاحبان براي اقامتي هايخدمات

تفريحي اقامتي

نوشيدني.2 و غذا خدمات

حمل.3 ريليوخدمات نقل

حمل.4 ايجادهنقلوخدمات

آبيوحملخدمات.5 نقل

حم.6 هواييولخدمات نقل

حمل.7 اجارهوخدمات اينقل

خدماتآژانس.8 ديگر و مسافرتي هاي

رزرواسيون

فرهنگي.9 خدمات
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محصولات

محلي گردشگري مخارج

محلي افراد داخلي كشورسفرهاي از خارج به محلي افراد محليسفر افراد سفر كل

گردشگران

بازديدكنندگان(

شبانه اقامت )با

)2-1(

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك

)2-2(

كل

بازديدكنندگان
(2-2)+(1-2)

)3-2(₌

گردشگران

بازديدكنندگان(

)شبانهاقامتبا
(4-2)

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك
(5-2)

بازديدكنندگانكل
(5-2)+(4-2)=(6-2)

گردشگران

بابازديدكنندگان(

)شبانهاقامت
(4-2)+(1-2)=(7-2)

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك
(5-2)+(2-2)=(7-2)

بازديدكنندگانكل
(6-2)+(3-2)=(9-2)

ورزشي.10 و تفريحي خدمات

كشور.11 هر خاص گردشگري كالاهاي

كشور.12 هر خاص گردشگري خدمات

مصرفي)2.الف محصولات ديگر

ارزش)1.ب با اشياي

كل
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3پيوست

برون.3جدول گردشگري بازديدكنندگانمخارج نوع و محصولات برحسب مرزي

محصولات

مرزي برون گردشگري مخارج

اقامت(گردشگران با بازديدكنندگان

)(3-1شبانه

يكبازديدكنند(ماجراجويان )روزهگان
(2-3)

بازديدكنندگان كل
(1-3)+(2-3)=(3-3)

مصرفي)الف محصولات

گردشگري)1.الف خاص محصولات

بازديدكنندگان.1 اقامتي خدمات

بجز)الف.1 بازديدكنندگان براي اقامتي )ب.1(خدمات

خانه)ب.1 صاحبان براي اقامتي تفريحيخدمات اقامتي هاي

نوشيدني.2 و غذا خدمات

حمل.3 ريليخدمات ونقل

حمل.4 جادهخدمات ايونقل

حمل.5 آبيخدمات ونقل

حمل.6 هواييخدمات ونقل

حمل.7 اجارهخدمات ايونقل

رزرواسيونآژانس.8 خدمات ديگر و مسافرتي هاي

فرهنگي.9 خدمات

و.10 تفريحي ورزشيخدمات

كشور.11 هر خاص گردشگري كالاهاي

كشور.12 هر خاص گردشگري خدمات

مصرفي)2.الف محصولات ديگر

ارزش)1.ب با اشياي

كل
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4پيوست

محصول.4جدول برحسب داخلي گردشگري مصرف

محصولات

داخلي گردشگري مخارج
گردشگري مصرف عناصر ديگر

(2-4)
گردشگ داخليمصرف ري

(1-4)+(2-4)=(3-4) درون گردشگري مرزيمخارج
(3-1)

محلي گردشگري مخارج
(9-2)

درون گردشگري مرزيمخارج
(3-1)+(9-2)=(1-4)

مصرفي)الف محصولات

گردشگري)1.الف خاص محصولات

بازديدكنندگان.1 اقامتي خدمات

بازديدك)الف.1 براي اقامتي بجزخدمات )ب.1(نندگان

خانه)ب.1 صاحبان براي اقامتي تفريحيخدمات اقامتي هاي

نوشيدني.2 و غذا خدمات

حمل.3 ريليخدمات ونقل

حمل.4 جادهخدمات ايونقل

حمل.5 آبيخدمات ونقل

حمل.6 هواييخدمات ونقل

حمل.7 اجارهخدمات ياونقل

رزرواسيونآژانس.8 خدمات ديگر و مسافرتي هاي

فرهنگي.9 خدمات

ورزشي.10 و تفريحي خدمات

كشور.11 هر خاص گردشگري كالاهاي

كشور.12 هر خاص گردشگري خدمات

مصرفي)2.الف محصولات ديگر

ارزش)1.ب با اشياي

كل
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5تپيوس

صنايعهايحساب.5جدول ديگر و گردشگري صنايع پايه(توليد قيمت )برحسب

محصولات

گردشگري صنايع

گر
دي

ع 
ناي

ص
 

(14
-5

)
 

ي
خل

 دا
ت
يدا

ول
ي ت

وج
خر

)
يه

 پا
ت
يم

ي ق
بنا

رم
ب

(

(13
-5

)+(
14

-5
)=(

15
-5

)
 

1.
ان

دگ
نن
دك

دي
از
ي ب

را
ت ب

ام
اق

 
(1-

5)
 

1.
ف

ال
 (

ان
دگ

نن
دك

دي
از
ي ب

را
ي ب

مت
اقا

ت 
ما
خد

جز
ب

 )1.
)ب

)5-1-
ف

ال
(

1.
)ب

اع
نو

ا ا
ط ب

تبا
ار

ر 
ي د

مت
اقا

ت 
ما
خد

اه
تگ

ام
اق

 
ي
ها

ي
ص

شخ
ي 

لات
طي

تع
 )5-1-

)ب

2.
و
غذا

ي 
مات

خد
ع 

ناي
ص

 
ني

يد
ش
نو

 
(2-

5)
 

3.
مل

ح
 

ي
يل
 ر
قل

ون
 

(3-
5)

 

4.
مل

ح
 

ده
جا

ل 
نق
و

 
ي
ا

(4-
5)

 

5.
مل

ح
 

ي
آب

ل 
نق
و

 )5-5(

6.
مل

ح
 

ي
واي

 ه
قل

ون
 

(6-
5)

 

7.
مل

ح
 

يه
را
 ك
قل

ون
 

ي
ا

(7-
5)

 

8.
به

ط
بو

مر
ع 

ناي
ص

 
س

ژان
ت آ

ما
خد

 
ي
ها

ون
سي

وا
زر

 ر
ت
ما
خد

ر 
يگ

و د
ي
رت

ساف
م

 
(8-

5)
 

9.
ي
نگ

ره
ع ف

ناي
ص

 
(9-

5)
 

10.
شي

رز
 و
و
ي
يح

فر
ع ت

ناي
ص

 
(10

-5
)

 

11.
رد

 خ
ت
ار
تج

ه
ص

خا
ي 

ها
الا

 ك
ي
ش

رو
ف

ها
ور

ش
ي ك

گر
ش

رد
گ

 
(11

-5
)

12 .
ها

ور
ش

ص ك
خا

ي 
گر

ش
رد

ع گ
ناي

ص
 

(12
-5

)
 

 كل
(13

-5
)

 

مصرفي)الف محصولات

خـاص)1.الف محصـولات

گردشگري

اقـــــامتي.1 خـــــدمات

بازديدكنندگان

اقــامتي)الــف.1 خــدمات

بجــز بازديدكننـدگان بـراي

)ب.1(

ــراي)ب.1 ب ــامتي اق خــدمات

خانـه اقـامتيصـاحبان هـاي

تفريحي

نوشيدني.2 و غذا خدمات

حمل.3 ريليخدمات ونقل
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محصولات

گردشگري صنايع
گر

دي
ع 

ناي
ص

 
(14

-5
)

 

ي
خل

 دا
ت
يدا

ول
ي ت

وج
خر

)
يه

 پا
ت
يم

ي ق
بنا

رم
ب

(

(13
-5

)+(
14

-5
)=(

15
-5

)
 

1.
ان

دگ
نن
دك

دي
از
ي ب

را
ت ب

ام
اق

 
(1-

5)
 

1.
ف

ال
 (

ان
دگ

نن
دك

دي
از
ي ب

را
ي ب

مت
اقا

ت 
ما
خد

جز
ب

 )1.
)ب

)5-1-
ف

ال
(

1.
)ب

اع
نو

ا ا
ط ب

تبا
ار

ر 
ي د

مت
اقا

ت 
ما
خد

اه
تگ

ام
اق

 
ي
ها

ي
ص

شخ
ي 

لات
طي

تع
 )5-1-

)ب

2.
و
غذا

ي 
مات

خد
ع 

ناي
ص

 
ني

يد
ش
نو

 
(2-

5)
 

3.
مل

ح
 

ي
يل
 ر
قل

ون
 

(3-
5)

 

4.
مل

ح
 

ده
جا

ل 
نق
و

 
ي
ا

(4-
5)

 

5.
مل

ح
 

ي
آب

ل 
نق
و

 )5-5(

6.
مل

ح
 

ي
واي

 ه
قل

ون
 

(6-
5)

 

7.
مل

ح
 

يه
را
 ك
قل

ون
 

ي
ا

(7-
5)

 

8.
به

ط
بو

مر
ع 

ناي
ص

 
س

ژان
ت آ

ما
خد

 
ي
ها

ون
سي

وا
زر

 ر
ت
ما
خد

ر 
يگ

و د
ي
رت

ساف
م

 
(8-

5)
 

9.
ي
نگ

ره
ع ف

ناي
ص

 
(9-

5)
 

10.
شي

رز
 و
و
ي
يح

فر
ع ت

ناي
ص

 
(10

-5
)

 

11.
رد

 خ
ت
ار
تج

ه
ص

خا
ي 

ها
الا

 ك
ي
ش

رو
ف

ها
ور

ش
ي ك

گر
ش

رد
گ

 
(11

-5
)

12 .
ها

ور
ش

ص ك
خا

ي 
گر

ش
رد

ع گ
ناي

ص
 

(12
-5

)
 

 كل
(13

-5
)

 

ايونقلجادهخدماتحمل.4

حمل.5 آبيخدمات ونقل

حمل.6 هواييخدمات ونقل

حمل.7 اجارهخدمات ايونقل

وآژانــس.8 مســافرتي هــاي

خدما رزرواسيونديگر ت

فرهنگي.9 خدمات

و.10 تفريحــــي خــــدمات

ورزشي

اـص.11 كالاهايگردشگريخ

هركشور

خدماتگردشگريخاص.12

كشور هر

ديگرمحصولاتمصرفي)2.الف

حصولاتغيرمصرفيم)ب

ارزش)1.ب با اشياي
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محصولات

گردشگري صنايع
گر

دي
ع 

ناي
ص

 
(14

-5
)

 

ي
خل

 دا
ت
يدا

ول
ي ت

وج
خر

)
يه

 پا
ت
يم

ي ق
بنا

رم
ب

(

(13
-5

)+(
14

-5
)=(

15
-5

)
 

1.
ان

دگ
نن
دك

دي
از
ي ب

را
ت ب

ام
اق

 
(1-

5)
 

1.
ف

ال
 (

ان
دگ

نن
دك

دي
از
ي ب

را
ي ب

مت
اقا

ت 
ما
خد

جز
ب

 )1.
)ب

)5-1-
ف

ال
(

1.
)ب

اع
نو

ا ا
ط ب

تبا
ار

ر 
ي د

مت
اقا

ت 
ما
خد

اه
تگ

ام
اق

 
ي
ها

ي
ص

شخ
ي 

لات
طي

تع
 )5-1-

)ب

2.
و
غذا

ي 
مات

خد
ع 

ناي
ص

 
ني

يد
ش
نو

 
(2-

5)
 

3.
مل

ح
 

ي
يل
 ر
قل

ون
 

(3-
5)

 

4.
مل

ح
 

ده
جا

ل 
نق
و

 
ي
ا

(4-
5)

 

5.
مل

ح
 

ي
آب

ل 
نق
و

 )5-5(

6.
مل

ح
 

ي
واي

 ه
قل

ون
 

(6-
5)

 

7.
مل

ح
 

يه
را
 ك
قل

ون
 

ي
ا

(7-
5)

 

8.
به

ط
بو

مر
ع 

ناي
ص

 
س

ژان
ت آ

ما
خد

 
ي
ها

ون
سي

وا
زر

 ر
ت
ما
خد

ر 
يگ

و د
ي
رت

ساف
م

 
(8-

5)
 

9.
ي
نگ

ره
ع ف

ناي
ص

 
(9-

5)
 

10.
شي

رز
 و
و
ي
يح

فر
ع ت

ناي
ص

 
(10

-5
)

 

11.
رد

 خ
ت
ار
تج

ه
ص

خا
ي 

ها
الا

 ك
ي
ش

رو
ف

ها
ور

ش
ي ك

گر
ش

رد
گ

 
(11

-5
)

12 .
ها

ور
ش

ص ك
خا

ي 
گر

ش
رد

ع گ
ناي

ص
 

(12
-5

)
 

 كل
(13

-5
)

 

محصـــولات)2.ب ديگـــر

مصرفيغير

I.خروجــي حســبرب(كــل

پايه )قيمت

II.ــطه واس مصــرف ــل ايك

پايه( قيمت )برحسب

)I-II(.اـلصافزودهارزشكل ناخ

)بقيمتپايهبرحس(

كاركنان )1(غرامت

ــات مالي ازهــايديگــر ــر كمت

توليد )2(سوبسيت

ناخالصآدر تركيبي )3(مد

عملياتي ناخالص )4(مازاد

(1) Compensation of employees
(2) Other taxes less subsidies on production
(3) Gross mixed income
(4) Gross operating surplus
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6پيوست

داخلي.6جدول گردشگري مصرف و داخلي عرضه خريداران(كل قيمت )برحسب

محصولات

گردشگري صنايع

ديگر صنايع
داخلي توليدات بنايبرم(خروجي

پايه خالص/قيمت )ارزش
واردات

س از كمتر دوبسيماليات

صورت به كه محصولاتي

مي وارد و توليد شودملي

تجارتمابه التفاوت

ونقلحملو

داخلي عرضه

قيمت( برمبناي

)خريداران

مصرف

داخلي

گردشگري

سهم

(%)گردشگري
براي اقامت

بازديدكنندگان

اقامتي)الف.1 خدمات

جز بازديدكنندگان براي

)ب.1(

اقامتي)ب.1 خدماتي

صاحبان هايخانهبراي

تعطيلاتي اقامتي

...

صنايع.12

خاص گردشگري

كشور

كل

خروجي

)5-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)الف-1-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)ب-5-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)5(...

سهم

گردشگري

خروجي

)5-12(

سهم

گردشگري

خروجي

)5-13(

سهم

گردشگري

خروجي

)5-14(

سهم

گردشگري

خروجي

(13-5)+(14-5)=(15-5)
سهم

گردشگري

ارزش

كل

(1-6)

سهم

گردشگري

خروجي

(2-6)
سهم

گردشگري

خروجي

(3-6)
سهم

گردشگري

(15-5)+(1-6)+
(2-6)+(3-6)

=(4-6)
(3-4)

(4-6)/
(3-4)

=(5-6)×100

محصولات)الف

مصرفي

محصولات)1.الف

خاصگردشگري

اقامتي.1 خدمات

بازديدكنندگان

اقامتي)الف.1 خدمات

به بازديدكنندگان براي

)ب.1(جز

براي)ب.1 اقامتي خدمات

خانه اقامتيصاحبان هاي

تفريحي

و.2 غذا خدمات

نوشيدني

حمل.3 نقلوخدمات

ريلي

حمل.4 ونقلخدمات

ايجاده

حمل.5 ونقلخدمات

آبي

حمل.6 نقلوخدمات

هوايي

حمل.7 نقلوخدمات
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محصولات

گردشگري صنايع

ديگر صنايع
داخلي توليدات بنايبرم(خروجي

پايه خالص/قيمت )ارزش
واردات

س از كمتر دوبسيماليات

صورت به كه محصولاتي

مي وارد و توليد شودملي

تجارتمابه التفاوت

ونقلحملو

داخلي عرضه

قيمت( برمبناي

)خريداران

مصرف

داخلي

گردشگري

سهم

(%)گردشگري
براي اقامت

بازديدكنندگان

اقامتي)الف.1 خدمات

جز بازديدكنندگان براي

)ب.1(

اقامتي)ب.1 خدماتي

صاحبان هايخانهبراي

تعطيلاتي اقامتي

...

صنايع.12

خاص گردشگري

كشور

كل

خروجي

)5-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)الف-1-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)ب-5-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)5(...

سهم

گردشگري

خروجي

)5-12(

سهم

گردشگري

خروجي

)5-13(

سهم

گردشگري

خروجي

)5-14(

سهم

گردشگري

خروجي

(13-5)+(14-5)=(15-5)
سهم

گردشگري

ارزش

كل

(1-6)

سهم

گردشگري

خروجي

(2-6)
سهم

گردشگري

خروجي

(3-6)
سهم

گردشگري

(15-5)+(1-6)+
(2-6)+(3-6)

=(4-6)
(3-4)

(4-6)/
(3-4)

=(5-6)×100

اياجاره

هايآژانس.8

و مسافرتي

خدمات ديگر

رزرواسيون

خدماتفرهنگي.9

خدماتتفريحي.10

وورزشي

كالاهاي.11

گردشگري

خاصهركشور

خدمات.12

گردشگري

كشورخاصهر

ديگر)2.الف

محصولات

صرفيم

محصولات)ب

غيرمصرفي

با)1.ب اشياي

ارزش

ديگرمحصولات)2.ب

غيرمصرفي
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محصولات

گردشگري صنايع

ديگر صنايع
داخلي توليدات بنايبرم(خروجي

پايه خالص/قيمت )ارزش
واردات

س از كمتر دوبسيماليات

صورت به كه محصولاتي

مي وارد و توليد شودملي

تجارتمابه التفاوت

ونقلحملو

داخلي عرضه

قيمت( برمبناي

)خريداران

مصرف

داخلي

گردشگري

سهم

(%)گردشگري
براي اقامت

بازديدكنندگان

اقامتي)الف.1 خدمات

جز بازديدكنندگان براي

)ب.1(

اقامتي)ب.1 خدماتي

صاحبان هايخانهبراي

تعطيلاتي اقامتي

...

صنايع.12

خاص گردشگري

كشور

كل

خروجي

)5-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)الف-1-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)ب-5-1(

سهم

گردشگري

خروجي

)5(...

سهم

گردشگري

خروجي

)5-12(

سهم

گردشگري

خروجي

)5-13(

سهم

گردشگري

خروجي

)5-14(

سهم

گردشگري

خروجي
(13-5)+(14-5)=(15-5)

سهم

گردشگري

ارزش

كل
(1-6)

سهم

گردشگري

خروجي
(2-6)

سهم

گردشگري

خروجي
(3-6)

سهم

گردشگري

(15-5)+(1-6)+
(2-6)+(3-6)

=(4-6)
(3-4)

(4-6)/
(3-4)

=(5-6)×100

با)1.ب اشياي

ارزش

ديگر)2.ب

محصولات

غيرمصرفي

I.خروجي كل

قيمت( برحسب

)پايه

II.مصرف كل

ايواسطه

قيمت( برحسب

)پايه

I-II.افزودهارزشكل

برحسب(ناخالص

)قيمتپايه

غرامتكاركنان

ماليات هايديگر

يارانه از كمتر

توليد

تركيبي درآمد

ناخالص

ناخالص مازاد

عملياتي
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7پيوست

گردشگريصنايعدراشتغال.7جدول

گردشگر يصنايع
شمار

هاسازمان

اشتغال وضعيت برحسب مشاغل تماماشتغالوضعيتبرحسبكاريساعاتشمارشمار مشاغل اشتغالشمار وضعيت برحسب وقت

خوداشتغالكاركناناشتغالخودكاركنانخوداشتغالكاركنان

كلزنمردكلزنمردكلزنمردكلزنمردكلزنمردكلزنمرد

بازدي.1 دكنندگاناقامت

بازديدكنندگانخدم)الف.1 براي اقامتي ات

)ب.1(جزب

خانه)ب.1 صاحبان براي اقامتي هايخدمات

تفريحي اقامتي

نوشيدني.2 و غذا صنايع

ريليوحمل.3 نقل

جادهملح.4 ايونقل

آبيونقلحمل.5

هواييوحمل.6 نقل

اجارهوحمل.7 اينقل

آژانس.8 ديگرهايصنايع و مسافرتي

رزرواسيون صنايع

فرهنگي.9 صنايع

ورزشي.10 و تفريحي صنايع

خرده.11 كنندهعرضههايفروشيتجارت

كشور هر خاص گردشگري كالاهاي

كشور.12 هر خاص گردشگري صنايع

كل
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8پيوست

و.8جدول گردشگري صنايع ناخالص ثابت صنايعسرمايه ديگر
گردشگري صنايع

14.

ديگر

صنايع

)8-14(

ثابت.15 سرمايه

گردشگر ناخالص
(13-8)+(14-8)=(15-8)

اقامت.1

)1-8(بازديدكنندگان

خدمات)الف.1

بجز اقامتي

بازديدكنندگان

-1-8(الف.1

)الف

خدمات)ب.1

مرتبط اقامتي

تمامي با

هاياقامتگاه

به متعلق

اشخاص

)ب-8-1(

صنايع.2

غذا خدمات

و

نوشيدني

)8-2(

3.

ونقلحمل

ريلي

)8-3(

4.

ونقلحمل

ايجاده

)8-4(

5.

ونقلحمل

آبي

)8-5(

6.

ونقلحمل

هوايي

)8-6(

وسايل.7

ونقلحمل

اياجاره

)8-7(

هايآژانس.8

و مسافرتي

صنايع ديگر

رزرواسيون

)8-8(

9.

صنايع

فرهنگي

)8-9(

10.

صنايع

تفريحي

و

شيورز

)8-10(

تجارت.11

فروشيخرده

محصولات

گردشگري

هر خاص

كشور

)8-11(

12.

صنايع

خاص

گردشگري

كشور

)8-12(

كل.13

)8-13(

ثابتهايدارايي)الف

گردشگري خاص

اقامتبازديدكنندگان.1

ساير.1-1 و هتل

برايهااقامتگاه

بازديدكنندگان

اقامتيهايخانه.1-2

تام مالكيت تحت

اقامتيهايخانه.3-1

اشكال به مالكيت تحت

ديگر

ساختمان.2 هايديگر

غيرمسكوني

گردشگري مخصوص

ديگر.2-1 و رستوران

مرتبطهايساختمان

آشاميدني و غذا با



__________________________________________________________________________________________________________________________31

گردشگري صنايع

14.

ديگر

صنايع

)8-14(

ثابت.15 سرمايه

گردشگر ناخالص
(13-8)+(14-8)=(15-8)

اقامت.1

)1-8(بازديدكنندگان

خدمات)الف.1

بجز اقامتي

بازديدكنندگان

-1-8(الف.1

)الف

خدمات)ب.1

مرتبط اقامتي

تمامي با

هاياقامتگاه

به متعلق

اشخاص

)ب-8-1(

صنايع.2

غذا خدمات

و

نوشيدني

)8-2(

3.

ونقلحمل

ريلي

)8-3(

4.

ونقلحمل

ايجاده

)8-4(

5.

ونقلحمل

آبي

)8-5(

6.

ونقلحمل

هوايي

)8-6(

وسايل.7

ونقلحمل

اياجاره

)8-7(

هايآژانس.8

و مسافرتي

صنايع ديگر

رزرواسيون

)8-8(

9.

صنايع

فرهنگي

)8-9(

10.

صنايع

تفريحي

و

شيورز

)8-10(

تجارت.11

فروشيخرده

محصولات

گردشگري

هر خاص

كشور

)8-11(

12.

صنايع

خاص

گردشگري

كشور

)8-12(

كل.13

)8-13(

وهازيرساخت.2-2

مرتبطهايساختمان

حمل دوربردوبا نقل

هايساختمان.2-3

سازه و هايفرهنگي

اساساً كه بهمشابه

كنندگانبازديد

كنندميرسانيخدمت

مرتبطأت.2-4 سيسات

و تفريح ورزش، با

سرگرمي

ت.2-5 وأديگر سيسات

هاساخت

حمل.3 نقلوتسهيلات

گردشگري هدف با

شامل(زميني.3-1

جاده و )ايريلي

دريا.3-2

هوايي.3-3

سيساتأوتهاديگردستگاه.4

خاصتوليداتگردشگري
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گردشگري صنايع

14.

ديگر

صنايع

)8-14(

ثابت.15 سرمايه

گردشگر ناخالص
(13-8)+(14-8)=(15-8)

اقامت.1

)1-8(بازديدكنندگان

خدمات)الف.1

بجز اقامتي

بازديدكنندگان

-1-8(الف.1

)الف

خدمات)ب.1

مرتبط اقامتي

تمامي با

هاياقامتگاه

به متعلق

اشخاص

)ب-8-1(

صنايع.2

غذا خدمات

و

نوشيدني

)8-2(

3.

ونقلحمل

ريلي

)8-3(

4.

ونقلحمل

ايجاده

)8-4(

5.

ونقلحمل

آبي

)8-5(

6.

ونقلحمل

هوايي

)8-6(

وسايل.7

ونقلحمل

اياجاره

)8-7(

هايآژانس.8

و مسافرتي

صنايع ديگر

رزرواسيون

)8-8(

9.

صنايع

فرهنگي

)8-9(

10.

صنايع

تفريحي

و

شيورز

)8-10(

تجارت.11

فروشيخرده

محصولات

گردشگري

هر خاص

كشور

)8-11(

12.

صنايع

خاص

گردشگري

كشور

)8-12(

كل.13

)8-13(

زمين.5 كاربري بهبود

گردشگري اهداف براي

گذاريسرمايه)ب

درگردشگريصنايع

ثابتهايدارايي

غيرگردشگري

)ب+الف(كل

غير :رسميمورد

دارايي)ج هايديگر

غيرمادي
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9پيوست

)محليوايمنطقهملي،(قلمروومحصولبرحسبگردشگريتجمعيرفمص.9جدول

)1(محصولات

دولت سطح
گردشگري تجمعي مصرف
(1-9)+(2-9)+(3-9)=(4-9)

غيررسمي )2(موارد

)3-9(محلي)2-9(ايمنطقه)1-9(ملي
توسط مصارف ميانگين

گردشگري صنايع

گردشگري85561 تبليغاتي خدمات

اطلاعخد85562 بازديدكنندگانمات به رساني

معاملات،مرتبطعمومياداريخدمات91135 تدارك و توزيع با

هارستورانوهاهتلغذا،

عمومي91136 گردشگرياداريخدمات امور با )3(مرتبط

از :بخشي

رانشي83700 اقدامات ديگر و بازار تحقيقات

آتشخدمات91260 پليسحمايتي و نشاني

آموزشيخدماتديگر92919

آموزشيپشتيبانيخدمات92920

كل

از)1( ,CPCكدها Ver. است2 شده .استخراج

نشان)2( ستون مياين گردشگري خدمات و محصولات معرفي و تبليغات صرف كه است مخارجي .شوددهنده
(3) Public administrative services related to tourism affairs
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10پيوست

غيرپوليهايشاخص.10جدول

بازديدكنندگان)الف و گردشگر نوع برحسب شبانه اقامت و سفرها شمار

درون محليمرزيگردشگري برونگردشگري مرزيگردشگري

گردشگران

اقامت( با بازديدكنندگان

)شبانه

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك

بازديدكنندگان

گردشگران

اقامتبابازديدكنندگان(

)شبانه

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك

بازديدكنندگان

گردشگران

اقامتبابازديدكنندگان(

)شبانه

ماجراجويان

بازديدكنندگان(

)روزهيك

بازديدكنندگان

سفرها شمار

شبانه اقامت شمار
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درون)ب ورودي:مرزيگردشگري اقامتهاشمار حملو نوع برحسب شبانه ونقلكنندگان

ورودي شبانههاشمار اقامت شمار

هوايي.1

شدهبرنامههايپرواز.1-1 ريزي

برنامه.2-1 نشدهپروازهاي ريزي

شخصي.3-1 هواپيماهاي

حمل.4-1 انواع هواييوديگر نقل

آبي.2

كروز.1-2 كشتي

بادباني.2-2 قايق

شيوه.3-2 آبيحملهايديگر ونقل

زميني.3

ريلي.1-3

حمل.2-3 وسايل ديگر و اتوبوس موتوري، نقلووسايل

ريلي عمومي

وسايتاكسي،)الف و اجارهليموزين موتوري رانندهل با اي

نقليه)ب انساناجارهوسايل مخصوص حيواناي يا

شخصي.3-3 نقليه ظرفيت(وسايل )نفر8با

اجاره.4-3 نقليه رانندهوسايل بدون )نفر8تا(اي

زميني.5-3 نقليه وسايل و(ديگر موتورسيكلت ..)دوچرخه،

پياده.6-3 پاي

كل
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ساختمان)پ آنهاشمار ظرفيت اقامتگاهبرهاو نوع حسب

بازد براي دراقامت ISICيدكنندگان مستغلات55 و ISICدراملاك 55

اقامتهايفعاليت

مدتكوتاه

وهايپارككمپ،هايزمين تفريحي

اقامتگاه)1(هاكاروانهايپارك هاديگر
و تحتاملاك مستغلات

اجاره يا فرد ايمالكيت

برپايه مستغلات و املاك

قرارداد يا ورودي

سازه هاشمار

)اتاق(ظرفيت

)تخت(ظرفيت

شده اشغال )اتاق(ظرفيت

شده اشغال )تخت(ظرفيت
(1) Trailer Parks
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ساختمان)ت مشاغلهاشمار ميانگين برحسب گردشگري در

كل‹4-19-519-1049-2099-50249-100499-250999-5001000

بازديدكنندگان.1 اقامتي خدمات

بجز)الف.1 بازديدكنندگان براي اقامتي )ب.1(خدمات

خانه)ب.1 صاحبان براي اقامتي تفريحيهايخدمات اقامتي

نوشيدني.2 و غذا خدمات

حمل.3 ريليخدمات ونقل

حمل.4 جادهخدمات ايونقل

آبيونقلحملخدمات.5

حمل.6 هواييوخدمات نقل

حمل.7 اجارهخدمات ايونقل

رزرواسيونهايآژانس.8 خدمات ديگر و مسافرتي

فرهنگي.9 خدمات

ورزشي.10 و تفريحي خدمات

كشور.11 هر خاص گردشگري كالاهاي

كل
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11پيوست

يك كشور1:مرزي گردشگري درون.1  ورود گردشگران غيرمقيم به

يك كشور جهت بازديد از كشورهاي ديگر2:مرزي گردشگران برون.2  خروج اتباع

كهمي خدماتي در نظر گرفتههاي مرزي، تنها هزينه در احتساب مخارج گردشگري برون:نكته شود

ر در ارتباط با اقامت، كرد مساف مثال هزينهعنوانبه.كنندگان خارجي ارائه شده باشد توسط عرضه

و حمل بليو غذا .است مقصد از اين دستهاي هواپيما از ايرلاينتنقل در كشور مقصد يا خريد

بازديد مردمان يك كشور از نقاط داخل همان كشور يا سفر ايشان به خارج3:گردشگري محلي.3

 از كشور

برم سفر برونهاي محلي تنها آن بخشي از هزينهدر احتساب مخارج گردشگري: نكته رزي كه

هزينه خدمات ارائه ديگر تنها عبارتبه.شودمي گذار است، در نظر گرفتهاقتصاد كشور مدنظر اثر

.بايد در نظر گرفته شود)مرزي در ارتباط با سفر برون(ان داخلي كنندگ شده توسط عرضه

و گردشگري محلينجمع گردشگري درو حاصل4:گردشگري داخلي.4 . مرزي

1. Inbound Tourism 
2. Outbound Tourism 
3. Domestic Tourism 
4. Internal Tourism 
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