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 چکیده 

شود.  ادراک عمومی تثبیت میهای معاصر، پیروزی صرفاً محصول برتری میدانی نیست، بلکه در عرصه روایت و  در جنگ 

تعیین دستور کار  بندی،  چارچوب:  شامل  ی نظر  چارچوبها با اتکا به چهار  دهد که رسانهمی  های پژوهش نشان یافته

کنند. در  و مهندسی ادراک، سازوکاری منسجم برای هدایت برداشت مخاطبان ایجاد می  ،بانی خبر، دروازه  ۱ایرسانه

ها و مدیریت جریان  دید، تنظیم اولویتزاویهها، بلکه از رهگذر انتخاب  این الگو، معنای رویداد نه از طریق انباشت داده

د  نکمیعنوان لنگر ذهنی عمل  شود، بهمیای که در ساعات آغازین بحران منتشر  گیرد. روایت اولیهاطلاعات شکل می

ها، استفاده از  سازی ناکامیرنگ ها، کمسازی موفقیتدهد. سپس با برجستهتأثیر قرار می  و تفسیرهای بعدی را تحت

شود. تکرار  های کارشناسی همسو، تصویری منسجم از برتری یک طرف تثبیت میگیری از تحلیلتصاویر اثرگذار و بهره

د و مانع از  نکمیهای بصری و تحلیلی، این برداشت را تقویت  گذاری احساسی و ترکیب دادهپیام، چارچوبهدفمند  

افزایی سازوکارهای شناختی  ای حاصل همترتیب، پیروزی رسانه  ین ه اگردد. ببازتعریف سریع روایت در ذهن مخاطب می

 بر مشروعیت، روحیه و افکار عمومی اثر مستقیم بگذارد. تواند های اجرایی در تولید و توزیع محتواست که میو رویه

ای، تقویت  های رسانهشود تمرکز سیاستی بر ایجاد یک نظام منسجم رصد و تحلیل روایتبر این اساس، پیشنهاد می

  ای جامعه معطوف شود تا ظرفیت کشور در مواجهه فعال رسانی و ارتقای سواد رسانههماهنگی نهادی در مدیریت اطلاع

 و هوشمندانه با جنگ شناختی افزایش یابد. 
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 خلاصه مدیریتی  

 بیان مسئله  / شرح

شود، بلکه بخش مهمی از آن در میدان رسانه و ادراک  در میدان نظامی تعیین نمیفقط های معاصر، پیروزی  در جنگ 

بهرهگیرد. رسانهعمومی شکل می با  از مجموعهها  تکنیک گیری  از  تاکتیک   ۱ها ای  تلاش    ایو رسانه  ارتباطی  ۲های و 

کنند تصویری از برتری یک طرف جنگ را در ذهن مخاطبان داخلی و خارجی تثبیت کنند. این فرایند که در ادبیات  می

»چارچوب نظیر  مفاهیمی  با  ارتباطات  توصیف    «یارسانه  کار  دستور  نیی تع»بندی«،  مطالعات  ادراک«  »مهندسی  و 

بخشی به اقدامات نظامی و تضعیف روحیه طرف  دهی به افکار عمومی، مشروعیتای در شکلکنندهشود، نقش تعیینمی

ها  ترین تکنیک های پژوهشگران حوزه ارتباطات و رسانه، به بررسی مهمگیری از یافتهگزارش حاضر با بهره مقابل دارد. 

تاکتیک  رسانهو  جنگ   ایهای  در  پیروزی  القای  میدر  معاصر  تکنیک های  چارچوب،  این  در  بهپردازد.  عنوان  ها 

ای  های رسانههای عملیاتی و اجرایی در تولید و انتشار پیامعنوان روشها بهو تاکتیک   ، سازوکارهای شناختی و ادراکی

 اند.شده تعریف

 

 های کلیدی یافته  /نظرات هنقط

نشانیافته جهتدهد  می  ها  و  هدایت  سازوکارهای  بنیادین،  نظری  چارچوب  روایتچهار  رسانهدهی  در  های  ای 

دهد که نحوه انتخاب مفاهیم، زوایای  می  بندی نشانچارچوبنظریه  کنند. نخست،  آمیز را تبیین میهای مناقشهموقعیت

ف کند و درک مخاطب از موفقیت یا ناکامی را  مند بازتعریطور نظامتواند معنای رویداد را بهروایت و ترکیب واژگان می

سازی سایر  رنگ کمسازی گزینشی عناصر و  ها از طریق برجستهکند که رسانهگذار بیان مینظریه  دگرگون سازد. دوم،  

اولویت سامانموضوعات،  را  مخاطبان  ادراکی  میهای  تعیین  را  عمومی  افکار  توجه  مسیر  و  سوم،  دهی  نظریه  کنند. 

ها  بندی انتشار و میزان تفصیل اطلاعات در کنترل جریان دادهمند گزینش منابع، زماننی خبر بر نقش نظامبادروازه

که اطلاعات ناهمسو با روایت مسلط ممکن است حذف، تعدیل یا با تأخیر منتشر شود. چهارم،  ایگونهبهتأکید دارد؛  

در مواجهه با    لیه تمرکز دارد تا چارچوب ذهنی مخاطبمهندسی ادراک بر تثبیت و بازتولید مستمر روایت اونظریه  

 .نشود تغییر دستخوش سادگیبه های جدیدداده

شوند که هدف آنها هدایت  سازی میهای شناختی پیادهای از تکنیک های نظری در عمل از طریق مجموعهاین چارچوب

لنگرگذاری شناختی است؛ یعنی انتشار سریع    هاترین این تکنیک های موجود است. یکی از مهمتفسیر مخاطب از داده

ماند. در پوشش جنگ رمضان، روایت اولیه درباره  عنوان نقطه مرجع در ذهن مخاطب باقی مییک روایت اولیه که به

سازی قهرمانانه نیز از  های بعدی قرار گرفت. روایتمیزان موفقیت دفاعی یا میزان تأثیرگذاری عملیات، مبنای تحلیل

فرماندهان، سامانههتکنیک  آن  در  است که  رایج  بهای  عملیاتی  واحدهای  یا  دفاعی  و  های  نمادهای کارآمدی  عنوان 

های  های موفقیتشوند. مونتاژ پیروزی تکنیک دیگری است که با کنار هم قرار دادن تصاویر یا گزارشپیروزی معرفی می

 
 سازوکارهای شناختی و ادراکی. . 1
 های عملیاتی. . راهکارها / شیوه 2
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می ایجاد  برتری  مستمر  روند  از  تصویری  م پراکنده،  در  شکستکند.  درباره  انتخابی  سکوت  میقابل،  سبب  شود  ها 

های مؤثر  از دیگر تکنیک   صورت محدود گزارش شوند.رخدادهای نامطلوب یا تلفات احتمالی در حاشیه قرار گیرند یا به

بزرگمی به  عملیاتتوان  برخی  آن  در  که  کرد  اشاره  گزینشی  بهنمایی  محدود  رخدادهای  یا  نشانهها  های  عنوان 

 شوند.  کننده معرفی میتعیین

ها، تحلیلگران نظامی یا  ها با دعوت از ژنرالکند؛ رسانهاتکا به منابع معتبر نیز نقش مهمی در تثبیت روایت ایفا می

شده نیز   سازی هدایت کنند. مقایسهپژوهشگران مؤسسات معتبر، روایت موردنظر خود را با اعتبار کارشناسی همراه می

تا عملکرد یک طرف در چارچوب مقایسهمی  کار گرفته  به تکرار  علاوهتر جلوه کند.  های خاص مطلوبشود  این،  بر 

گذاری احساسی از طریق تصاویر و تیترهای خبری، باعث تقویت اثرگذاری روایت بر مخاطب  هدفمند پیام و چارچوب

 شود.می

شوند.  سازی میای پیادههای عملیاتی رسانهای از تاکتیک های شناختی از طریق مجموعهدر سطح اجرایی، این تکنیک 

فراهم می روایت آغازین را  بر  امکان تسلط  اولیه عملیات است که  انتشار سریع تصاویر  کند. دوم،  نخستین تاکتیک، 

به که  است  میدانی  ویدئوهای  از  گسترده  شکلاستفاده  در  بالا،  بصری  اثرگذاری  نقش  دلیل  مخاطب  برداشت  دهی 

تواند قدرت یا ضعف یک عملیات را برجسته  های خاص تصویربرداری است که میکننده دارد. سوم، انتخاب زاویهتعیین

 ای برای القای دسترسی اطلاعاتی و برتری تحلیلی است.ها و تصاویر ماهوارهگیری از نقشهیا پنهان کند. چهارم، بهره

یکپارچه از    یها اشاره کرد که با ترکیب تصاویر متعدد، تصویرموفقیت  توان به مونتاژ ویدئوییها میاز دیگر تاکتیک 

ایجاد می به تثبیت روایت غالب کمک میپیشرفت  نیز  نامطلوب  کند.  کند. سکوت هدفمند درباره برخی رخدادهای 

تحلیلرسانه انتشار  و  همسو  کارشناسان  از  دعوت  با  همچنین  همها  تقویتهای  را  موردنظر  روایت  کنند.  می  راستا، 

و برداشت احساسی از    کندمی  تیترهای هیجانی و جذاب یکی دیگر از ابزارهای رایج است که توجه مخاطبان را جلب

 د. آورمیبه وجود رویداد 

ای در چند مرحله و متناسب با  شود روایت رسانهتنظیم تدریجی پیام یا همان ماساژ پیام باعث میتاکتیک  در ادامه،  

تواند اثر روانی فوری ایجاد  می  دیگری است که   تاکتیک  ،آورمی تعدیل شود. استفاده از ادعاهای شوکواکنش افکار عمو

ای مانند  های رسانهگیری اولیه مخاطب را تعیین نماید. همچنین ترکیب تصاویر تجهیزات نظامی با تکنیک کند و جهت

سازی روایت  کند. در نهایت، جذابار روایت کمک میهای تحلیلی، به افزایش جذابیت و اعتبتصاویر پهپادی یا گرافیک 

های حمایت یا پیروزی، از  عنوان نشانهاز طریق موسیقی، گرافیک و ریتم تصویری و نیز بازنمایی رفتارهای اجتماعی به

 شود.ای جنگ رمضان مشاهده میکه در پوشش رسانه اند هاییدیگر تاکتیک 

رسانه جنگ الگوی  نشانای  معاصر  همیم   های  حاصل  پیروزی  روایت  چارچوبدهد  تکنیک افزایی  نظری،  های  های 

از واقعیت نبرد هدایت  را  های اجرایی است که با بازنمایی منسجم از عملیات، ادراک افکار عمومی  شناختی و تاکتیک 

 .کننده دارددهی برداشت نهایی از نتیجه جنگ نقشی تعیینو در شکل کندمی
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 ، نظارتی یا سیاستی  یراهکارهای تقنین پیشنهاد

گیری از ابزارهای هوشمند، روندهای  این ساختار با بهره:  ی جنگ شناخت  لیرصد و تحل   یساختار مل   جادیا .1

های  کند. خروجی آن، گزارشای شناسایی و تحلیل میصورت لحظهای و عملیات ادراکی علیه ایران را به رسانه

 باشند. داشتهبهنگام کند واکنش درست و گیران کمک میسریع و قابل اتکاست که به تصمیم

سط  تی روا  تی ریمد  تیتقو .2 ملدر  از  :  ی ح  معتبر،  اطلاعات  سریع  انتشار  و  رسمی  نهادهای  میان  هماهنگی 

شود. این اقدام امکان ارائه تصویر منسجم،  د و مانع تثبیت روایت دشمن مینک میگیری خلأ خبری جلوگیری  شکل

 سازد. دقیق و اعتمادساز از تحولات را فراهم می

گیری با مراکز پژوهشی معتبر،  المللی و ارتباطهای بینانهای در رسبا حضور حرفه:  یارسانه  ی پلماسید  توسعه .3

ایران می بهروایت رسمی  روایی دشمن  تواند  انحصار  از  رویکرد  این  شنیده شود.  طور مستقیم در سطح جهانی 

 دهد.کاهد و ادراک جهانی نسبت به تحولات ایران را بهبود میمی

ای و شناسایی  های رسانهمشیهای تحلیل محتوا، تشخیص خطمهارتآموزش    :جامعه  یاسواد رسانه   یارتقا .4

دهد. این اقدام موجب پایداری  اخبار جعلی، توان شناختی جامعه را در برابر فریب و عملیات روانی افزایش می

 شود.ها میپذیری ادراکی در بحرانذهنی مخاطبان و کاهش آسیب

 

 له  ئمقدمه و بیان مس. ۱

ها عمدتاً  است. در گذشته پیروزی در جنگ  ها دچار تحول شدهدهد که ماهیت جنگ می اخیر نشان تحولات چند دهه

شد. اما در عصر  های نظامی مانند تصرف سرزمین، نابودی تجهیزات دشمن و میزان تلفات تعیین میبراساس شاخص

  کننده تبدیل شده ه یکی از عوامل تعیینها نیز بهای ارتباطی گسترده، تصویر جنگ در رسانههای جهانی و شبکهرسانه

  است.

  تواند برداشت افکار عمومی ای میدر چنین شرایطی حتی اگر واقعیت میدان نبرد پیچیده یا مبهم باشد، روایت رسانه

  توانند برداشت مخاطبان ها با انتخاب اطلاعات، نحوه بیان خبر، تصاویر و چارچوب روایت میاز جنگ شکل دهد. رسانه  را

 های متفاوتی هدایت کنند.واحد را به شکل یاز رویداد 

های اخیر میان ایران و اسرائیل دیده شد. در جریان حمله موشکی  ای تنشای روشن از این مسئله در پوشش رسانهنمونه 

به اسرائیل در سال   ایران  از رسانه۲0۲۴و پهپادی  بر عملکرد سامانه، بسیاری  دفاعی  های  های غربی تمرکز خود را 

به این رویداد را  ایران« یا »موفقیت پدافند اسرائیل« توصیف کردند. در  اسرائیل قرار دادند و  عنوان »شکست حمله 

های  ها از سامانهعنوان »نمایش توان بازدارندگی ایران« و »عبور برخی موشک های ایرانی همان رویداد را بهمقابل رسانه

توانند با استفاده از ابزارهای مختلف  ها چگونه میدهد که رسانهمی  روایت نشاندفاعی« معرفی کردند. این تفاوت در  

 ادراک مخاطبان را شکل دهند. 
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 پیشینه . ۲

 در مرکز   سوابق مطالعاتی. ۲-۱

 در مرکز   سوابق مطالعاتی   .۱جدول  

 عنوان گزارش  ردیف 
سال 

 انتشار 

شماره 

 مسلسل 
 توضیحات  نهاد / سازمان /  نام دفتر

۱ 

راهکارهای سیاستی  

ای در مواجهه با  هن رسا 

نگ ترکیبی رژیم  ج

ستی علیه منافع  صهیونی

 [۱] ملی ایران 

۱۴0۴ ۲۱۳۷0 

دفتر مطالعات فرهنگی و  

 شزآمو

)گروه رسانه، ارتباطات جمعی  

و فضای مجازی( مرکز  

شورای   های مجلس پژوهش

 اسلامی 

ها در  ای کشور در بحرانبه اهمیت نظام رسانه

  «داخلی و جهانی بر محور »امر ملیعد بُ

فظ وحدت در روایت  ح ضمن  و است پرداخته 

ناسب با  تهای متنوع و مه روایتئ کلی به ارا 

ها در چارچوب حکمرانی کشور  علایق و نگرش

 کید دارد. أالمللی تبینهای  و ظرفیت

 خارج از مرکز  سوابق مطالعاتی . ۲-۲

مرکز خارج از سوابق مطالعاتی    .۲جدول  

ف 
دی

ر
 

 عنوان گزارش
سال 

 انتشار 

/   نام سازمان

 نهاد 
 توضیحات 

۱ 

ها در  عملیات ادراکی و نقش رسانه

مدیریت برداشت افکار عمومی در  

 [۲]منازعات معاصر

۱۳9۶ 
دانشگاه  

 )ع(  حسین امام

رسانه در  ادراکی  عملیات  نشانتحلیل سازوکارهای  دهد  می  ها 

از نتایج    را  تواند برداشت مخاطب ای میرسانهکه چگونه بازنمایی  

 عملیات نظامی تغییر دهد.

۲ 

های  ای بحرانتحلیل پوشش رسانه

المللی:  های بیننظامی در شبکه

سازی،  های برجستهبررسی تکنیک

 [۳]بندیتکرار و چارچوب

۱۳98 
مرکز تحقیقات  

 صدا و سیما 

رسانه نحوه پوشش  بحرانبررسی  نظامی در  ای  های  شبکههای 

تکنیکبین تحلیل  و  برجستهالمللی  و  های  تکرار  سازی، 

 دهی ادراک مخاطبان.بندی در شکلچارچوب

۳ 

ای: نقش  جنگ شناختی و رسانه

بندی و مدیریت جریان  چارچوب

دهی افکار عمومی  اطلاعات در جهت

 [۴]در منازعات معاصر

۱۳9۷ 
دانشگاه تهران/  

مرکز مطالعات  

 فضای مجازی 

« رسانهبررسی  و  شناختی  چگونه  جنگ  اینکه  تبیین  و  ای« 

با چارچوبرسانه توانند  بندی و مدیریت جریان اطلاعات میها 

عمومی افکار  منازعات    را   برداشت  نتایج  و  میدانی  تحولات  از 

 دهی کنند. جهت

۴ 
War and Media in the 

Digital Age 

 [۵](جنگ و رسانه در عصر دیجیتال)
۲0۱۵ 

گلاسگو،  دانشگاه 

 بریتانیا 

ها در  مطالعه »مدیریت روایت« در منازعات نوین و نقش رسانه

تثبیت تصویر پیروزی، با تأکید بر چرخه سریع بازنمایی و تأثیر  

 . آن بر ادراک مخاطب جهانی

 

 ادراک  ی و مهندس  یاجنگ رسانه  یچارچوب نظر. ۳

  ده یپد  ن یحاکم بر ا  یابتدا لازم است چارچوب نظر  ،یروزیپ  یدر القا  یارسانه  ی هاک ی و تاکت  ها ک ی تکن  لیتحل  یبرا

شده درباره    ارائه  لیمطالعات رسانه و تحل  کی کلاس  یهاهیاز نظر  ی بیبر ترک  یگزارش، چارچوب نظر  ن یشود. در ا  نییتب

  شوند، ینم  ی ها صرفاً ابزار انتقال اطلاعات تلق چارچوب، رسانه  نیاست. در ا  ارادراک استو  ی و مهندس  یجنگ شناخت 

منظر،    ن یرا شکل دهند. از ا  تیاز واقع  یبرداشت اجتماع   توانند یکه م  شوند یدر نظر گرفته م  ییعنوان نهادهابلکه به
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بلکه تا حد    ست،ینبرد ن  دانیم   تیواقع  م یلزوماً بازتاب مستق   کنند،یجنگ تصور م   ک ی   تیآنچه مخاطبان درباره وضع

 آن است. یارسانه یینحوه بازنما جه ینت ی ادیز

  ۱یبندچارچوب هینظر .۱-۱-۳

  ه یها با انتخاب زاورسانه  ه،ینظر  نیدر مطالعات رسانه است. براساس ا  می مفاه  نیتراز مهم  یک ی  یبندچارچوب  هینظر

شکل   داد یاز آن رورا آنان  ریکه نحوه تفس کنند یم  جادی مخاطبان ا یبرا یذهن  یچارچوب داد، یرو کیارائه  یبرا ی خاص

  ی برداشت خاص  گر،یابعاد د  یرنگ کردن برخو کم  تیابعاد واقع   یبرخ  ی زساها با برجستهرسانه  گر،ید  انیب. بهدهدیم

 . کنندیم  تیرا در ذهن مخاطبان تثب دادیرو کیاز 

  ی نظام   اتینبرد دارد. عمل  دانیم  تیدر نحوه درک مخاطبان از وضع   یمهم   ارینقش بس  یبند چارچوب  ،یجنگ   طیشرا  در

به  ک ی در    تواندیم »پچارچوب  چارچوب  یشرویعنوان  در  و  پرهز  گرید  یموفق«  در    یمعرف   نه«ی»اقدام  تفاوت  شود. 

 . [۶]  دهد  ر ییتغ ی طور قابل توجهبه داد یرو  ماناز هرا  یبرداشت افکار عموم  تواندیم  یبندچارچوب

  ایتعیین دستور کار رسانه   هینظر .۳-۱-۲

  ی ذهن  یهاتیاولو  ،یعموم  ی موضوعات مورد توجه در فضا  نییها با تعکه رسانه  کندیم   ان یب  یدستورکارگذار  هینظر

به مخاطبان نم . رسانهدهندیمخاطبان را شکل م   توانند ی، اما مبیندیشندموضوع    ک ی چگونه درباره    ندیگو یها لزوماً 

 .شندیندیب شتری ب یکنند که مخاطبان درباره چه موضوعات  نییتع

رنگ  کم  ا یگرفتن   ده یو ناد  دادها یرو یتمرکز گسترده بر برخ  قیسازوکار معمولاً از طر  نی ها، اجنگ   یاپوشش رسانه در

طرف جنگ را    کی محدود    ی هاتیها ممکن است موفقمثال، رسانه  ی. براشودیاعمال م   گر ید  ی دادهای رو  یکردن برخ

نوع انتخاب    ن ی. اردیهمان طرف کمتر مورد توجه قرار گ  ی هایمناکا   ا یکه تلفات  یطور گسترده پوشش دهند، درحالبه

 کند.   جادیجنگ در ذهن مخاطبان ا ت یاز وضع یخاص  ریتصو تواندیموضوعات م 

  ۲خبر ی باندروازه ه ینظر. ۳-۱-۳

فرا  یباندروازه  مفهوم منتشر شود و چه    یچه اطلاعات  رندیگیم  م یها تصمآن رسانه  یاشاره دارد که ط  یندیخبر به 

اکم  ای حذف    ی اطلاعات شود.  مختلف  ریتأث  تحت   تواند یم  ها یریگ می تصم  ن یرنگ  حرفه  ی عوامل  ملاحظات    ، یامانند 

اطلاعات اغلب    انیجر  رای ز  کند،یم  دا یپ  یاژهیو  تیاهم  ی باندروازه  ندیفرا  ،ی جنگ  طیشرا  در   .ردیقرار گ  ی تی امن  ا ی  ی اسیس

  ب یپوشش اخبار و ترت  زانیم   ترها،یت   میانتخاب منابع، نحوه تنظ   قیها از طرهمراه است. رسانه  ی تی امن  ی هاتیبا محدود

 .[۷] کنند  جاد یجنگ ا ت یاز وضع یخاص  تیروا  توانندیانتشار آنها م

 

 یاادراک در جنگ رسانه ی مدل مهندس .  ۳-۲

نظریه تحلیل جنگ در کنار  ارتباطات،  رسانههای کلاسیک  به سازوکارهای شکلهای  توجه  معاصر مستلزم  گیری  ای 

شود،  به میدان نظامی محدود نمیفقط  های درگیر  ادراک عمومی است. در بسیاری از منازعات جدید، رقابت میان طرف

 
1. Framing 

2  . Gatekeeping 
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بین  عنوان میانجی  ها بهای و برداشت افکار عمومی نیز جریان دارد. در این میان، رسانهرسانه  هایبلکه در سطح روایت

های تفسیری خاصی  سازی، چارچوباز طریق روایتو    کنندیم های میدان نبرد« و »برداشت مخاطبان« عمل  »واقعیت

 ند.آورمیبه وجود برای فهم رویدادهای جنگی 

تواند تصویری شوند؛ روایتی که میدهی میپراکنده جنگی در قالب روایتی منسجم سازماندر این فرایند، رویدادهای  

در ذهن مخاطبان شکل دهد. یکی از سازوکارهای مهم در این  را  از پیشروی، برتری یا موفقیت یک طرف درگیری  

هایی  عنوان نشانهتاکتیکی به  که دستاوردهای محدود یاایگونهبههای ارزیابی موفقیت است؛  جایی شاخصزمینه، جابه

 شود. شوند و درنتیجه، برداشت افکار عمومی از وضعیت واقعی جنگ دستخوش تغییر میاز برتری راهبردی بازنمایی می

گیرد که شامل تولید روایت اولیه،  سازی شکل میای از روایتدر این چارچوب، القای تصور پیروزی غالباً از طریق چرخه

رنگ شدن اطلاعات ناسازگار با روایت غالب است. تداوم این  ها، و در نهایت کمها و تحلیلآن در رسانهتکرار و تقویت  

 تواند به تثبیت برداشت مسلطی درباره روند جنگ در افکار عمومی منجر شود. فرایند می

که    اندییدر واقع ابزارها  شوند،یم   یگزارش بررس   یکه در بخش بعد  ،یارسانه  ی هاک ی و تاکت   ها ک ی اساس، تکن  نیا  بر

 .کنندیم ی اتی را عمل  یروزیپ تی روا تیادراک و تثب  ی مهندس ندیفرا  نیآنها ا ق یها از طررسانه

 

 یروزیپ یدر القا یارسانه   یهاکیو تاکت  هاکیتکن. ۴

بهرهمعاصر، رسانه  یها جنگ   در با  م   ی ارتباط  یهااز روش  ی ااز مجموعه  ی ریگها  برتر  یریتصو  کنندیتلاش  و    یاز 

کرد:    ی بنددسته  ی در دو سطح کل   توان یها را مروش  نی کنند. ا  جاد یطرف جنگ را در ذهن مخاطبان ا  ک ی   ی شرویپ

  ی اتیعمل   یهاوهیکه به ش  ها« ک ی و دوم »تاکت  اندمربوط  یو ادراک   یشناخت   یبه سازوکارها  شتریکه ب  ها«ک ی نخست »تکن 

 اشاره دارند.   یارسانه ی هاامی و انتشار پ دی در تول

 

 ی روزیپ یدر القا  ی شناخت یهاکیتکن. ۵

 روند کیعنوان به یروزیپ  یگذارچارچوب .۵-۱

ها با انتخاب واژگان،  ای در شرایط جنگی است. در این روش، رسانههای رسانهترین تکنیک بندی یکی از بنیادیچارچوب

سازند. درنتیجه، مخاطب  سازی برخی ابعاد یک رویداد، قالب تفسیری مشخصی برای مخاطب میبرجستهزاویه روایت و  

 کند.شده تفسیر می های خام، بلکه در چارچوب معنایی از پیش تنظیمهمان رخداد را نه براساس داده

اقدام بازدارنده« یا »تجاوز نظامی«  تواند با عناوینی مانند »حمله«، »پاسخ دفاعی«، »برای نمونه، یک اقدام نظامی می

توصیف شود. هریک از این تعبیرها بار ارزشی متفاوتی دارند و برداشت مخاطب از مشروعیت یا عدم مشروعیت کنش  

 کنند. دهی مینظامی را جهت

آشکار بود. بخش  نیز این تفاوت چارچوبی    ۲0۲۴ای حمله موشکی و پهپادی ایران به اسرائیل در سال  در پوشش رسانه

از رسانه توجهی  بیقابل  تعبیر »حمله  از  استفاده کردند، درحالیهای غربی  ایران«  را  که رسانهسابقه  آن  ایرانی  های 
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واحد ایجاد    ی»پاسخ بازدارنده« یا »عملیات تنبیهی« نامیدند. این اختلاف واژگانی دو روایت معنایی متفاوت از رویداد

 کرد.

های  ای دیگر از این تکنیک است. بسیاری از عملیاتهای عراق و افغانستان نیز نمونهدر جنگ تجربه ایالات متحده  

ای« یا »حمایت از امنیت جهانی«  نظامی آمریکا در قالب مفاهیمی چون »مبارزه با تروریسم«، »برقراری ثبات منطقه

میچارچوب میبندی  که  چارچوبی  مشدند؛  ذهن  در  را  نظامی  اقدامات  دهد.  توانست  جلوه  موجه  و  ضروری  خاطب 

های  که پیامدهای انسانی و هزینهیافت، درحالیهای عملیاتی معمولاً با برجستگی بیشتری بازتاب میزمان، موفقیتهم

 گرفت.جانبی جنگ کمتر در مرکز توجه قرار می

قابل  ردههای مشابه استفاده کالمللی در پوشش مسائل مربوط به ایران از تکنیک های بینرسانه اند. یکی از الگوهای 

ای ایران است. در  های منطقههای نظامی یا فعالیتها، تصویرسازی تهدیدآمیز از توانمندیمشاهده در برخی گزارش

شود. این نوع المللی تفسیر میهایی، اقدامات ایران اغلب در قالب تهدیدی برای امنیت منطقه یا نظم بینچنین روایت

ها از  بر این، در برخی گزارشعلاوهای تأثیر بگذارد.  تواند بر نحوه درک مخاطبان از تحولات منطقهبندی میچارچوب

طور دقیق مشخص نیست. برای مثال، عباراتی مانند  شود که در آن فاعل یک اقدام بهساختارهای خبری استفاده می

ایجاد کند که در آن مخاطب    آمیزتواند فضایی ابهاممیاست«    هایی منتشر شدهگویند« یا »گزارش»برخی منابع می

 برداشت خاصی از رویداد شکل دهد.

انتخاب واژه، بلکه سازوکاری شناختی برای تعریف معنای رویداد و هدایت ادراک    فقط بندی نهترتیب، چارچوب  ینه اب

 مخاطب از واقعیت جنگ است. 

 

 . لنگرگذاری شناختی )روایت اولیه( ۵-۲

دهی به برداشت مخاطبان، »لنگرگذاری شناختی« است. در این تکنیک، نخستین  سازوکارهای اثرگذار در شکل  یکی از

گردد و  عنوان مرجع ذهنی پایدار در ذهن مخاطب تثبیت میشود، بههایی که از یک رویداد منتشر میتصاویر و روایت

ها در ساعات نخست وقوع  رو، رسانهگیرد. ازاینانجام می تفسیر اطلاعات بعدی نیز غالباً در چارچوب همان روایت اولیه

دهی احساسی  ترین روایت را منتشر سازند؛ زیرا روایت اولیه بیشترین ظرفیت را برای جهتکنند سریعها تلاش میبحران

نتشار نخستین  تواند نگاه او را نسبت به ادامه رویدادها شکل دهد. هدف از این شتاب در او شناختی مخاطب دارد و می

برداشتی که معمولاً بر سه محور اساسی  [؛  8]فوری و بنیادین در ذهن مخاطب است    ی تصاویر و خبرها، ایجاد برداشت

 شود: استوار می

 ؛ شناسایی اینکه کدام طرف ابتکار عمل را در اختیار دارد •

 ؛ فهم شدت و ماهیت حمله یا پاسخ •

 . گیری تصویر اولیه از »برتری« یا »پیروزی«شکل •

کند و در واقع شالوده تحلیل  سختی تغییر میبه  هیبرداشت اول  نیا  ، تر یا متفاوتی منتشر شوداگر بعدها اطلاعات دقیق

 ماند. و قضاوت مخاطب در ادامه بحران باقی می
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المللی در ساعات  های بینای مشهود بود. رسانهنهنیز همین الگوی لنگرگذاری شناختی در بازتاب رسا  جنگ رمضاندر  

عنوان »لنگر  هایی که بعدها بهکردند؛ داده  اقدامنخست این درگیری، با سرعت زیاد به انتشار تصاویر و ویدئوهای اولیه  

 رت بود از: ها عباشده در رسانه  های گزارشنمونه  تأثیر قرار داد.  ذهنی« مخاطبان عمل کرد و تفسیرهای بعدی را تحت

المللی بازنشر  های خبری بینسرعت توسط شبکههای رهگیری که بهها و عملکرد سامانهتصاویر اولیه شلیک موشک   •

 .طرف مقابل )مثلاً ایران یا اسرائیل( تا چه حد در ابتکار عمل و قدرت واکنش موفق بوده استشد تا نشان دهد 

 . عنوان نشانه آغاز درگیری پوشش داده شدخی شهرها که بههای پدافندی در آسمان برویدئوهای ردگیری •

 .های متقابل تمرکز داشت و چارچوب اولیه روایت را ساختکه بر شدت اولیه حملات یا واکنش ۱های فوری گزارش •

های غربی استفاده  ها، نقاط اصابت یا رهگیری که در همان ساعات نخست در رسانههای مسیر موشک نمایش نقشه  •

 .شد

دهی به فهم و برداشت مخاطبان از وضعیت جنگ است  بنابراین، سرعت پخش اولین تصاویر، ابزاری حیاتی برای جهت

 . شکل دهدصورت مؤثری تصور »پیروزی« یا »برتری« را تواند بهو می

 

 ترس و هیجان  زنیک استفاده اک. ت۵-۳

هایی است که احساساتی مانند ترس، خشم  ها، استفاده از تصاویر و روایتها در پوشش جنگ یکی از ابزارهای مهم رسانه

برمی مخاطبان  در  را  همدلی  تصاویر  یا  این  است  انگیزند.  تخریب  شامل صحنهممکن  موشکی،  حملات  انفجار،  های 

سازی ابعاد عاطفی جنگ، توجه و واکنش فوری مخاطبان  های انسانی باشند و از طریق برجستهها یا بحرانزیرساخت

 را جلب کنند. 

مرتبط است. فعال    ۲ادامه مغز«ه  هایی با فعال شدن »بشناختی، واکنش سریع به چنین محرکاعصاباز منظر علوم  

زمان ظرفیت پردازش تحلیلی و منطقی را  د و همن های هیجانی را تقویت کتواند واکنششدن این بخش از مغز می

دهند  های ساده، قطعی و احساسی واکنش نشان میکاهش دهد. درنتیجه، مخاطبان در چنین شرایطی بیشتر به پیام

 ابد. یای افزایش میو احتمال پذیرش روایت رسانه

ها  شود. رسانههای انسانی نیز تقویت میای جنگ، این تحریک هیجانی از طریق روایتهای رسانهدر بسیاری از پوشش

های ژئوپلیتیکی جنگ را به  ها یا سربازان پیچیدگیهای فردی مانند سرگذشت کودکان، خانوادهبا تمرکز بر داستان

زمینه  ها اغلب با تصاویر نزدیک از چهره افراد، صداهای پسروایت  کنند. این هایی شخصی و عاطفی تبدیل میروایت

 . پدید آورندتوانند واکنش فوری عاطفی در مخاطب شوند و میهای احساسی همراه میجنگ و توصیف

ها و وضعیت انسانی غیرنظامیان نقش مهمی در  برای نمونه، در جنگ غزه، انتشار گسترده تصاویر تخریب ساختمان

واکنشبرانگیخ بینتن  احساسی  نمایش  ای تنشالمللی داشت. همچنین در پوشش رسانههای  اسرائیل،  و  ایران  های 

و رهگیری آژیرهای هشدار  موشکی،  پدافندی میتصاویر حملات  را  های  نگرانی مخاطبان  یا  اضطراب  احساس  تواند 

 
1. Breaking News 

2. Amygdala 
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در نمایش تصاویر فرار مردم غیرنظامی از    ،جنگ رمضانهای  توان در گزارشای از این الگو را مینمونه  تشدید کند.

ها  شدن در کوچه  ها و آوارههای موشکی آمریکا و اسرائیل مشاهده کرد؛ تصاویری که مردم را درحال ترک خانهبمباران

دهند. این تصاویر عمدتاً با هدف القای حس ضعف ایران در محافظت از مردمش و  و ساعات اضطراب شدید نشان می

 شوند. ی بحران انسانی ساخته میسازبرجسته

ها  دهی به تجربه عاطفی مخاطب دارد. رسانهدر کنار محتوای تصویری، چینش و توالی خبرها نیز نقشی مهم در شکل

های عاطفی  کنند که مسیر واکنشبا تنظیم متوازن لحظات تنش، انتظار و اعلام موفقیت نوعی »ریتم هیجانی« خلق می

دهد و مخاطب را به  ای را افزایش میکند؛ روندی که تأثیرگذاری روایت رسانهایت هدایت میمخاطبان را در طول رو

 دهد.های سریع و احساسی مانند اندوه، خشم یا اضطراب سوق میواکنش

 

 . انتخاب گزینشی اطلاعات۵-۴

ها با  هاست. در این تکنیک رسانهجنگ ای در  های عملیات رسانهترین تکنیک انتخاب گزینشی اطلاعات یکی از مهم

 کنند. رنگ کردن برخی دیگر، تصویر خاصی از واقعیت ایجاد میانتخاب برخی اطلاعات و حذف یا کم

ها، خسارات و دستاوردها  ها، شکستای از موفقیتواقعیت میدان نبرد معمولاً پیچیده و چندلایه است و شامل مجموعه

از وضعیت    را توانند برداشت مخاطبان سازی بخش خاصی از این واقعیت میا با برجستههبرای هر دو طرف است. رسانه

 جنگ تغییر دهند. 

به اسرائیل در سال    ، برای مثال ایران  از رسانه  ۲0۲۴در پوشش حمله موشکی  بر  بسیاری  را  های غربی تمرکز خود 

های  های ایرانی بر تعداد موشک ر مقابل رسانهها قرار دادند. دهای دفاعی اسرائیل در رهگیری موشک موفقیت سامانه

 های دفاعی و پیام بازدارندگی این عملیات تأکید کردند.شده، عبور برخی از آنها از سامانه شلیک

این تکنیک با »سوگیری دسترسی« مرتبط است. ذهن انسان اطلاعاتی را که بیشتر در معرض آن قرار    ، از نظر شناختی

تلقیگیرد مهممی قضاوت می  ،کرده  تر  اطلاعات  رهگیری  براساس همان  با تصاویر  بیشتر  اگر مخاطب  بنابراین  کند. 

ها  که اگر بیشتر با تصاویر عبور موشک درحالی؛  ها مواجه شود ممکن است تصور کند حمله کاملاً ناکام بوده استموشک 

 برداشت متفاوتی خواهد داشت. ،مواجه شود

 

 . ساخت نمایش پیروزی ۵-۵

ای است. در این الگو،  دهی به »نمایش پیروزی« در پوشش رسانههای جنگی، شکلهای رایج در روایتیکی از تکنیک 

دهند که احساس پیشروی و  ای کنار هم قرار میگونه ها را بهها و دادهها، تحلیلای از تصاویر، گزارشها مجموعهرسانه

ایطی که وضعیت واقعی میدان نبرد پیچیده، سیال یا نامشخص باشد.  برتری یک طرف درگیری را القا کند؛ حتی در شر

های  هایی درباره موفقیتهای عملیات، تصاویر نابودی تجهیزات دشمن یا گزارشدر این چارچوب، عناصری مانند نقشه

 گیرند تا تصویری از روند پیروزی شکل گیرد. محدود تاکتیکی در کنار یکدیگر قرار می
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ابزارها از  بهرهیکی  بازنمایی،  این  تثبیت  در  مهم  رسانهی  است.  نمادین  عناصر  از  رویدادها،  گیری  برخی  تبدیل  با  ها 

هایی مانند  کنند. برای مثال، صحنههای خاص به نمادهای پیروزی، روایتی ماندگار و عاطفی ایجاد میها یا صحنهچهره

فراتر از  عنوان قهرمان ملی مییک فرمانده به  سازیبرافراشته شدن پرچم، بازگشت نیروهای نظامی یا برجسته تواند 

 باشد و احساس پیروزی را در حافظه جمعی تقویت کند.  واقعیت میدانی، کارکردی روانی و هویتی داشته 

های گرافیکی  است؛ جایی که استفاده گسترده از نقشه  هایی از این الگو در پوشش جنگ اوکراین نیز مشاهده شده نمونه 

های ایران و  ای کمک کرده است. در پوشش تنشگیری تصور پیشروی در روایت رسانهحملات موفق به شکلو تصاویر  

موشک  رهگیری  تصاویر  انتشار  نیز  توانمندیاسرائیل  نمایش  یا  میها  موشکی  نمایش  های  چنین  چارچوب  در  تواند 

 ای از برتری و کنترل میدان تفسیر شود. رسانه

 

 روند عنوان یکزی بهگذاری پیرو. چارچوب۵-6

یندی  اعنوان فربلکه به  ، الساعهناگهانی و خلق  ی عنوان رویدادای جنگ، پیروزی نه بههای رسانهدر بسیاری از روایت

های محدود  های کوچک، موفقیتسازی پیشرویها با برجستهشود. رسانهمرحله به تصویر کشیده میبهتدریجی و مرحله

کنند تصویری از روند رو به پیروزی بسازند که مخاطب را به باور پیشرفت مستمر  گام، تلاش میبهگامو دستاوردهای  

در جنگ هدایت کند. این شیوه، حتی در زمانی که وضعیت کلی درگیری نامشخص یا متنوع است، حس پیروزی را در  

 دهد.کند و حمایت عمومی را افزایش میذهن مخاطب تقویت می

ها با تمرکز بر آزادسازی مناطق  است؛ جایی که رسانه  بسیاری از این تکنیک در جنگ اوکراین دیده شدههای  نمونه 

کنند. مشابه این الگو در  های محدود نیروهای روسی بر جریان مستمر پیروزی اوکراین تأکید مینشینیکوچک و عقب

هایی از پیشرفت  عنوان نشانههای نظامی بهیرساختها و کشف زکه نابودی تونل ایگونهبهجنگ غزه نیز وجود دارد؛  

 شوند. کلی عملیات نظامی معرفی می

های  دهد در این حوزه برخلاف جنگ می  ای دشمن علیه ایران نشان، تحلیل پوشش رسانه۲0۲۵اما در جنگ رمضان  

است.    سیار اندک و پراکندهصورت روند تدریجی بگذاری پیروزی بهبر چارچوبمبنیای  های رسانهدیگر، حجم نمونه

بر عملیاترسانه به تمرکز  بر نمایش قدرت  ها و حملات لحظههای آمریکایی و اسرائیلی عمدتاً  ای پرقدرت و تأکید 

اند تا فضای ناامیدی و ضعف در طرف ایرانی را القا کنند. باوجود این، برخی  تخریبی برای القای برتری فوری روی آورده

هایی  عنوان موفقیتاست که به  سازی نابودی یا اختلالات مقطعی در مناطق مشخص شده ه برجستهها محدود بگزارش

 اند؛ مثلاً انهدام نقاط پدافندی خاص یا آسیب زدن به خطوط تدارکاتی. شده موضعی معرفی

رمضان   پیروزی مستمر در جنگ  روند  نمایش  در  نسبی  نشانمی  ۲0۲۵این خلأ  استراتژتواند  دو  متفاوت  دهنده  ی 

و دیگری پرهیز از افشای    ،ای باشد: یکی تمرکز بر ایجاد تصویر »پیروزی قطعی و سریع« برای القای برتری مشروعرسانه

 ۲0۲۵هایی مانند اوکراین، در جنگ رمضان  مشکلات احتمالی در حفظ دستاوردهای تدریجی. بنابراین، برخلاف جنگ 

 محوری قرار دارد تا روایت روند پیروزی. و حادثه ها بر لحظات اوج عملیاتتمرکز اصلی رسانه
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 . محو تقارن۵-۷

های آنها برجسته  شود و تفاوتمی  های میان دو طرف درگیر نادیده گرفتهای، شباهتهای رسانهدر بسیاری از روایت

طرفین جنگ را قدرتمندتر،  شود مخاطبان یکی از  توان آن را »محو تقارن« نامید، باعث میگردد. این تکنیک که میمی

عنوان قدرت نظامی  ای، یک طرف جنگ بههای رسانهدر برخی پوشش  ،برای مثال[.  9]  تر تصور کنندتر یا منظمپیشرفته

شود. در  می  کشیده  تصویربه  تجهیزتر  تر یا کمعنوان بازیگری ضعیفکه طرف مقابل بهدرحالی  ، شودپیشرفته معرفی می

شود،  گاه توان فناوری نظامی اسرائیل در حوزه دفاع موشکی برجسته می  ،ای ایران و اسرائیل نیزهای تنشپوشش رسانه

 گیرد. که توان موشکی و پهپادی ایران کمتر مورد توجه قرار میدرحالی

 

 سازی قهرمانانه. روایت۵-8

کنند. چنین نمادهایی  ایجاد میهای خاص، نمادهایی از پیروزی  سازی برخی افراد یا صحنهها گاهی با برجستهرسانه

 باشند. های هویتی و تقویت احساس موفقیت در میان مخاطبان داشتهگیری روایتتوانند نقش مهمی در شکلمی

هایی از  های خاص، داستانها با تمرکز بر شخصیتسازی یکی از ابزارهای مهم در القای پیروزی است. رسانهقهرمان

 شوند.کنند که به نمادهای امید و پیروزی تبدیل میفداکاری تولید میشجاعت، مقاومت یا 

عنوان نماد مقاومت  جمهور این کشور با پوشیدن لباس نظامی و حضور در مناطق درگیری بهدر جنگ اوکراین، رئیس

 معرفی شد.

عنوان  های دفاعی بهو سامانههای ایران، اسرائیل و ایالات متحده نیز برخی فرماندهان نظامی  ای تنشدر پوشش رسانه

های داخلی معمولاً فرماندهانی مانند سردار حسین  اند. درمورد ایران، رسانهشده  نمادهای قدرت یا بازدارندگی معرفی 

ای معرفی  های کلیدی در بازدارندگی منطقهعنوان چهرهزاده و سردار اسماعیل قاآنی را بهسلامی، سردار امیرعلی حاجی

های بالستیک خیبرشکن، عماد و قدر، موشک هایپرسونیک فتاح، پهپادهای  هایی مانند موشک مچنین سامانه. هاندکرده

عنوان نماد توان دفاعی ایران برجسته  ها بهدر بسیاری از گزارش  ۳۷۳-و سامانه پدافندی باور   ،۲۳8-و شاهد   ۱۳۶-شاهد

 .اندشده

عنوان  یی مانند بنیامین نتانیاهو، هرتزی هالوی و یوآو گالانت بههاهای اسرائیلی و غربی شخصیتدر مقابل، در رسانه

های  های دفاع موشکی مانند گنبد آهنین، فلاخن داوود و سامانهو سامانه ،گیری نظامی معرفیهای اصلی تصمیمچهره

 .اندشده  نماد توان دفاعی اسرائیل برجسته عنوانبه۲  ۳ کانی پ و۱  ۲ کانیپ

 

 

 

 

 
۱. Arrow۲  /های بالستیک در خارج یا لبه جوسامانه رهگیری موشک  . 

۲. Arrow۳  /بالستیک در خارج از جوهای تر پیکان برای رهگیری موشکنسخه پیشرفته  . 
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 ها نمایی شکستها و کوچکنمایی گزینشی موفقیتبزرگ .۵-۹

هاست.  نمایی شکستکوچک   ،های یک طرف و در مقابلنمایی موفقیتای بزرگهای رایج در جنگ رسانهیکی از روش

ها یا تلفات کمتر  که شکستکنند، درحالیطور گسترده برجسته میها دستاوردهای نظامی را بهدر این تکنیک رسانه

 د. نشوعنوان عوامل موقتی توصیف مید یا بهنگیرمورد توجه قرار می

ها منتشر شد. در پوشش  ترده در رسانهطور گس شده روسی به  در جنگ اوکراین تصاویر تجهیزات منهدم  ، برای مثال

 های محدود را برجسته کردند.ها یا خسارتها تصاویر رهگیری موفق موشک حملات ایران و اسرائیل نیز برخی رسانه

 

 تکرار پیام و ارجاع به منابع معتبر .۵-۱۰

روایت  پیام است. هنگامی که  تکرار مداوم یک  پروپاگاندا  از اصول کلاسیک  تکرار  در رسانه  بارها  ییکی  های مختلف 

ها اغلب به منابعی که معتبر  برای تقویت این اثر، رسانه  یابد.شود، احتمال پذیرش آن توسط مخاطبان افزایش میمی

تواند  دهند؛ مانند کارشناسان نظامی، مقامات رسمی یا مراکز پژوهشی. حضور چنین منابعی میشوند ارجاع میتلقی می

گران نظامی یا مقامات پیشین  المللی تحلیلهای خبری بیندر بسیاری از شبکه  ای را افزایش دهد.رسانهاعتبار روایت  

ای را تقویت کنند. این الگو در پوشش جنگ اوکراین، جنگ  شوند تا روایت رسانهعنوان کارشناس دعوت میارتش به

 .است طور گسترده مشاهده شدههای ایران و اسرائیل بهغزه و تنش

 

 برساخت واقعیت موازی .۵-۱۱

دهند تا تصویری متفاوت  ها را کنار هم قرار میای از اطلاعات گزینشی، تصاویر و تحلیلها مجموعهدر برخی موارد رسانه

رسانه »واقعیت  نوعی  با  در چنین شرایطی مخاطبان  ایجاد کنند.  واقعیت  میاز  مواجه  با  ای«  است  شوند که ممکن 

واقعی میدا  فاصله داشته وضعیت  نبرد  رسانهاین پدیده زمانی رخ می  باشد.   ن  روایت  از  دهد که  ترکیبی  براساس  ای 

ها شکل گیرد. در چنین شرایطی ممکن  سازی موفقیتبندی، انتخاب گزینشی اطلاعات، تکرار پیام و برجستهچارچوب

ای  شند، زیرا هریک در معرض روایت رسانهبا  های کاملاً متفاوتی داشتهاست دو جامعه مختلف درباره یک جنگ برداشت

 اند. متفاوتی قرار گرفته

 

 ی سکویزمانی انتشار و تکثیر بینهم .۵-۱۲

ها تبدیل شدند. انتشار ویدئوهای  های جنگ روایتترین عرصههای اجتماعی به یکی از مهمزمان با این روند، شبکههم

از حملات پهپادی، تصاویر تجهیزات   و گزارش  منهدمکوتاه  پلتفرمشده  و  های میدانی در  ایکس  تلگرام،  مانند  هایی 

تواند  اینستاگرام باعث شد اطلاعات مربوط به جنگ با سرعت بسیار زیادی منتشر شود. این جریان سریع اطلاعات می

خارج از زمینه  ها ناقص یا  حتی اگر برخی از این تصاویر یا روایت؛  از وضعیت جنگ شکل دهدرا  برداشت مخاطبان  

هایی که بیشترین بازنشر را دارند  اصلی خود باشند. در چنین شرایطی، افکار عمومی اغلب براساس تصاویر و روایت

 های دقیق نظامی. د، نه لزوماً براساس تحلیلنکنقضاوت می
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 عنوان ابزار جنگ شناختی استهزا و تمسخر به .۵-۱۳

  به کار های ادراکی برای تخریب تصویر طرف مقابل  در بسیاری از جنگ   استهزا و تمسخر ازجمله ابزارهایی است که 

شود؛ برای مثال در آیات قرآن کریم به مواردی  های متعددی از این رفتار مشاهده مید. در منابع دینی نیز نمونهورمی

اعتبار  در میان مخاطبان بی  دادند تا پیام آنان است که در آن مشرکان پیامبران الهی را مورد تمسخر قرار می  اشاره شده

یابد. کاهش  آن  اثرگذاری  و  شود  داده  رسانهدر جنگ   جلوه  بههای  تکنیک  این  نیز  معاصر  استفاده  ای  طور گسترده 

اینترنشنال از این ابزار برای ویژه شبکه ایرانمرزی بهزبان برون های فارسید. در جریان جنگ رمضان، برخی رسانهشومی

ن سیاسی و فرماندهان نظامی جمهوری اسلامی ایران بهره گرفتند. در این چارچوب، استفاده از  تخریب چهره رهبرا

تدریج تصویر اقتدار طرف مقابل را در ذهن مخاطب تضعیف  تواند بهطنز تحقیرآمیز، کاریکاتورها یا تعابیر تمسخرآمیز می

 کند. 

 

 بندی هویتیچارچوب. ۵-۱۴

دی ذهنی مخاطب، تلاش برای ایجاد تفکیک میان هویت ملی و ساختار حکمرانی  بنکی از الگوهای مهم در چارچوبی

طور برجسته دنبال شده  های اجتماعی بهمرزی و صفحات فعال در شبکههای بروناست. این خط روایی در برخی رسانه

ها همین الگوی معنایی  رسانی آنها بر ایجاد این دوگانه متمرکز بوده است. در برخی دورهو بخش قابل توجهی از پیام

های رسمی برخی بازیگران خارجی نیز انعکاس یافته، اما در ادامه و با تغییر شرایط میدانی شدت و  در بخشی از پیام

 . است تداوم آن کاهش یافته یا بازتعریف شده

اینترنشنال و صفحه اینستاگرامی اسرائیل به فارسی  بندی ذهنی مخاطب که در ایرانهای مهم چارچوبیکی از نمونه

قابل  ایگونهبهصورت بنیادین به کار گرفته شد، تفکیک میان »ایران« و »جمهوری اسلامی ایران« بود؛  به که بخش 

سازی این دوگانه متمرکز شد. همین خط روایی در مقطعی در  ای آنها در جنگ رمضان بر برجستهتوجهی از کار رسانه

شد، اما با تداوم تحولات جنگ رمضان و ناکامی آمریکا در دستیابی به  های دونالد ترامپ نیز دیده مییتئبرخی از تو

ز نسبت به  آمیگیری توهینتدریج محو شد و در مواردی به ادبیاتی با جهتهای او بهیتئاهدافش، این چارچوب در تو

 . همه ایرانیان انجامید

 

 ایهای عملیاتی رسانهتاکتیک. 6

های  تاکتیکای از ها از مجموعهگذارند، رسانههای شناختی که بر سازوکارهای ذهنی مخاطبان اثر میدر کنار تکنیک 

یند  اکه در فراند  عملیهای اجرایی و  ها در واقع روشکنند. تاکتیک ها استفاده میعملیاتی نیز برای اجرای این تکنیک 

 شوند تا روایت خاصی از جنگ در ذهن مخاطبان تثبیت شود.تولید، انتخاب و انتشار خبر به کار گرفته می

شده، نحوه تیترگذاری    یب انتشار اطلاعات، نوع کارشناسان دعوتها معمولاً شامل نحوه انتخاب تصاویر، ترتاین تاکتیک 

ها بررسی  ای در پوشش جنگ های عملیاتی رسانهترین تاکتیک های جنگ است. در ادامه مهمو حتی نحوه نمایش صحنه

 شود.می
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 تسخیر روایت اولیه .6-۱

ای که بتواند نخستین روایت از یک رویداد را  رسانههای معاصر اهمیت بسیار زیادی دارد.  سرعت انتشار خبر در جنگ 

 دهی به چارچوب ذهنی مخاطبان خواهد داشت.ای در شکلکنندهمنتشر کند، معمولاً نقش تعیین

بحران از  بسیاری  یا گزارشدر  به  های منتشرها، نخستین تصاویر  باقی میشده  و  عنوان مرجع ذهنی مخاطبان  ماند 

کنند در ساعات اولیه  ها تلاش میشود. به همین دلیل رسانههمان روایت اولیه تفسیر می  اطلاعات بعدی در چارچوب

 ترین روایت ممکن را منتشر کنند.یک حمله نظامی، عملیات یا بحران امنیتی، سریع

را می این مسئله  از حملات موشکی روس نمونه  اولیه  اوکراین مشاهده کرد؛ زمانی که تصاویر  آغاز جنگ  در  یه  توان 

های نظامی میان  المللی منتشر شد و چارچوب اولیه برداشت مخاطبان را شکل داد. در تنشهای بینسرعت در رسانهبه

های پدافندی در ساعات اولیه حملات نقش  ها و رهگیریایران، اسرائیل و ایالات متحده نیز انتشار سریع تصاویر موشک 

 . دهی برداشت اولیه مخاطبان داشتمهمی در شکل

 

 استفاده از تصاویر میدانی  .6-۲

عنوان یکی از مؤثرترین ابزارهای انتقال پیام در پوشش  در مطالعات ارتباطات و رسانه، تصاویر و ویدئوهای میدانی به

ند، تصاویر امکان  ازمندی نپردازش شناختی بیشتر  به  های متنی که  شوند. برخلاف گزارشمنازعات نظامی شناخته می

انگیزند. به همین دلیل  تری در مخاطبان برمیهای هیجانی قویکنند و غالباً واکنشویدادها را فراهم میتر ردرک سریع

جنگ رسانه پوشش  در  بهها  موشک ها  پرتاب  انفجارها،  تصاویر  از  گسترده  زیرساختطور  تخریب  جابهها،  و  جایی  ها 

شکلی مستقیم  می مانند قدرت، تهدید یا پیروزی را بهتوانند مفاهی کنند؛ تصاویری که مینیروهای نظامی استفاده می

 و تأثیرگذار منتقل کنند. 

های  ای جنگ اوکراین مشاهده کرد؛ جایی که انتشار تصاویر تانک توان در پوشش رسانههای این رویکرد را مینمونه 

طور مشابه، در  شد. به  ای تبدیلهای درگیری به بخش مهمی از روایت رسانهشده، حملات پهپادی یا صحنه  منهدم

تنش موشک پوشش  رهگیری  تصاویر  نیز  اسرائیل  و  ایران  سامانههای  توسط  صحنهها  یا  پدافندی  پرتاب  های  های 

رسانی درباره رخدادها را  اطلاعفقط  نهاست. چنین تصاویری    ای یافتههای مختلف بازتاب گستردهها در رسانهموشک 

  دهی به برداشت عمومی از توازن قدرت یا موفقیت عملیاتی نیز نقش داشتهر شکلتوانند دکنند، بلکه میتسهیل می

 باشند.

قابل اهمیت  بازنمایی بصری رویدادها  و  ارائه  نحوه  این میان،  قاب  در  مانند  زاویه  توجهی دارد. عواملی  بندی تصویر، 

خاطبان از یک رویداد نظامی اثر بگذارند.  توانند بر نحوه تفسیر مدوربین، انتخاب لحظه ثبت تصویر و شیوه تدوین می

رسانه مطالعات  نظری  فرایند »قابدر چارچوب  از  بخشی  عناصر  این  آن  بندی« محسوب میای،  از طریق  که  شوند 

ین ترتیب برداشت  ه ارنگ کردن ابعاد دیگر تأثیر بگذارند و بسازی برخی ابعاد رویداد و کمتوانند بر برجستهها میرسانه

 مومی را هدایت کنند. افکار ع 
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دوربیندر جنگ  نصب  است.  ایفا کرده  تصاویر  نوع  این  تولید  در  نقش مهمی  نیز  فناورانه  تحولات  معاصر،  های  های 

رده  آوامکان ثبت تصاویر دقیق و گاه زنده از میدان نبرد را فراهم    ،های شناسایی ها و سامانهپیشرفته روی پهپادها، تانک 

این تصاویر   نیز  علاوهاست.  ارتباطات راهبردی  ند و  شومی  به کار گرفتهبر کاربردهای عملیاتی و اطلاعاتی، در حوزه 

 ها منتشر شوند.های رسمی در رسانهعنوان شواهد بصری برای نمایش موفقیت عملیات یا تقویت روایتتوانند بهمی

 

 مونتاژ پیروزی .6-۳

ای از  ها مجموعه، »مونتاژ پیروزی« است؛ به این معنا که رسانههاای در روایت جنگ های کلیدی رسانهیکی از تاکتیک 

از پیشروی و  های نظامی پراکنده را کنار هم میها و موفقیتتصاویر، گزارش و یکپارچه  تا تصویری منسجم  چینند 

 های متفاوت رخ داده باشند. ها و مکانها در زمانحتی اگر این موفقیت؛ پیروزی بسازند

ای حساس و استراتژیک  ها بود که با هدف تصرف منطقهعملیات اصفهان یکی از میادین اصلی درگیری  در جنگ رمضان، 

توسط نیروهای متجاوز )آمریکا و اسرائیل( انجام شد؛ اما مقاومت قوی نیروهای مدافع ایرانی باعث شکست سنگین این  

 نشینی دشمن شد.عملیات و عقب

ست مهم، با اجرای تکنیک »مونتاژ پیروزی« تلاش کردند واقعیت تلخ عملیات  های دشمن در مواجهه با این شکرسانه

یعنی نجات دو خلبان آمریکایی گرفتار در این    ،را بپوشانند. آنها توجه عمومی را به موفقیت نسبی و هیجانی دیگری

تا شکست اصلی و  ای پوشش داده شد  شکل گستردهمعطوف کردند. این روایت قهرمانانه و احساسی به  ، میدان جنگ 

 خوردگی نظامی در اصفهان به حاشیه رانده شود.شکست

های احساسی توانستند تصویری مثبت  سازی جنبهتر و برجستههای کوچک از طریق گزینش اخبار موفقیتها  رسانه  نیا

 جای شکست، پیروزی را در ذهن مخاطب پررنگ نماید. و امیدوارکننده از روند جنگ خلق کنند که به

ای از مهندسی ادراک مخاطب بود که بر اهمیت مدیریت هوشمندانه  ین ترتیب، »مونتاژ پیروزی« در این جنگ، نمونها  هب

توانند در قالب  های استراتژیک نیز میدهد که حتی شکستمی  های جنگی معاصر دلالت دارد و نشان اطلاعات در رسانه

 آمیز پوشانده شوند.های موفقیتروایت

 

 ها انتخابی درباره شکست سکوت. 6-۴

معنای خودداری  ها« است. این تکنیک بهها »سکوت انتخابی درباره شکستای در جنگ یکی از ابزارهای مهم رسانه

ها یا حداقل کاهش چشمگیر اهمیت و ابعاد  نشینیها، تلفات سنگین یا عقبها از پوشش گسترده شکستعمدی رسانه

با اخبار موفقیتدی باعث میهاست. چنین رویکرآنها در گزارش باشد و  ها و پیشرفتشود مخاطب عمدتاً  ها مواجه 

 تر شکل گیرد. ی بیشامیدبخشبا طور مثبت و اش از وضعیت جنگ بهبرداشت کلی

  کاربرد   از   بارز   یانمونه  بود،  متجاوز   ی روهاین  یبرا  ی نیسنگ  ی نظام  شکست   که   ، اصفهان  اتیعمل   رمضان،   جنگ  انیجر  در

  قابل   تلفات  و  شکست  ابعاد  گسترده  و  حی صر  اعلام  یجابه  یلیاسرائ  و  ییکایآمر  یهارسانه.  شودیم   محسوب  ک ی تکن  نیا

  ا ی   «ی کی تاکت  ی نی نش»عقب  همچون  ین یعناو  تحت   و   محدود  یاگونهبه  را  آن  ا ی   کردند  سکوت  عمدتاً   ات، یعمل  نیا  توجه
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  کشورها   نیا  ی داخل  انمخاطب  که   شد   باعث  شکست  هیتوج  و   تیاهم  کاهش   نیا.  نمودند  ف یتوص  «یاستراتژ  در  ی»بازنگر

 . شود حفظ ی حد تا  یعموم  افکار و روهاین ه یروح و د ننکن  افت ی در را  شکست کلان ریتصو

  تمرکز  کردند  تلاش ،ییکا ی آمر خلبان دو نجات  مثل  ،یکوچک  زیآمتیموفق  یخبرها کردن برجسته با  هارسانه زمان، هم

  ک ی تکن  دو  «یروزیپ  »مونتاژ  و  «یانتخاب  »سکوت  ب،یترت  نیا  به.  کنند  منحرف  یاصل  شکست  نیا  از  را  یعموم   افکار

 .ساختند جنگ  ی واقع ت یوضع از کنندهگمراه حالنیعدر  و ترمتوازن یریتصو هم  کنار  در  که  شدند  مکمل

  ینظام   یهایروزیپ  خود  اندازهبه  ت،یموفق   و  شکست  اخبار  تیریمد   مدرن،  یهاجنگ   در   که  دهدیم  نشان  لیتحل  نیا

  خود   یروان  و  ی اسیس  اهداف  جهت   در  را   جنگ   ریتصو  ها، ک ی تکن  نیا  از   هوشمندانه  استفاده  با   هارسانه  و  دارد   تیاهم

 . دهندیم  شکل

 

 انتخاب زاویه دوربین .6-۵

دوربین زاویه  انتخاب  مهم  تکنیک  روشاز  رسانهترین  بصری  شکلهای  برای  درباره  ها  مخاطب  ادراک  به  دهی 

طور چشمگیری  تواند ابعاد، قدرت و احساس مرتبط با سوژه را بهبرداری میهای جنگ است. زاویه و نوع فیلمواقعیت

 تغییر دهد. برای نمونه:

 کند.ه و برتری نظامی را تشدید می، حس قدرت، فناوری پیشرفتنمای بسته و نزدیک از تجهیزات نظامی  •

 دهد. تر جلوه میتر و پرتحرکتر، بزرگ، آنها را قوینمای گروهی از نیروها با زاویه پایین و کلوزآپ •

برای نمایش وسعت میدان جنگ یا بالعکس برای ایجاد حس همدلی با    ، تصاویر کلی از بالا یا فاصله دور •

 رود.دیدگان انسانی به کار میسیبآقربانیان با نماهای نزدیک و شخصی از 

ای حرکت ناو پوشش رسانه توان در جنگ رمضان و در  موردی بسیار برجسته و علمی از کاربرد این تکنیک را می

خصوص آمریکایی  های غربی و بهمشاهده کرد. رسانه  سمت منطقه خلیج فارس و ایرانهواپیمابر آبراهام لینکلن به

عنوان نماد قدرت دریایی و ترساندن مخاطب به نمایش  ای بهره گرفتند تا این ناو را بهبرداری حرفهاز تمام امکانات فیلم

 بگذارند.

 نماهای نزدیک و دقیق از تجهیزات ناو .1

از موشک  بالهای دفاعی، آشیانهها، سامانهتصاویری  با  های  ناو، در نمای بسته و  ناوگان هواپیماهای مستقر در  گرد و 

 کیفیت بالا ثبت شد تا حس برتری تکنولوژیک و قدرت انکارناپذیر آن به مخاطب منتقل شود.

 نمای هوایی از بالا به پایین .2

و عظمت آن را به    ای برای ثبت ناو از نمای پرواز، وسعتکوپترهای رسانهاستفاده از هواپیماهای بدون سرنشین و هلی

 تصویر کشید. 
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 مقایسه اندازه ناو با اشیای آشنا  .3

انگیز آن برای مخاطب یک تکنیک بصری کلیدی، قرار دادن ناو در کنار کشتی نفتکش بزرگ بود تا ابعاد واقعی و شگفت

آبراهام لینکلن  ملموس ناو  القا کرد که  به مخاطب  این مقایسه رفتاری  بلکه »غول  مع  یفقط شناور نهتر شود.  مولی، 

 آهنی« با قدرت بازدارندگی قابل توجه است.

 

 های جنگیها و گرافیکای، نقشهاستفاده از تصاویر ماهواره .6-6

رسانه پوشش  نقشهعلاوهها،  ای جنگ در  میدانی،  تصاویر  گرافیک بر  و  نمودارها  برای  ها،  کلیدی  ابزارهای  بصری  های 

د. این عناصر تصویری، وضعیت میدان نبرد و  شونمحسوب میعات به مخاطبان  انتقال سریع، دقیق و قابل فهم اطلا

نشینی نیروها  که روند پیشروی یا عقبایگونه؛ بهدهندشکلی ساده و گویا نمایش میجایی خطوط درگیری را بهجابه

 یابد.تحقق میدشواری بهاست صرفاً متنی   ی کههایقابل درک باشد؛ امری که در گزارشو  سریع  ، برای مخاطب روشن

بر انتقال اطلاعات، قابلیت القای حس برتری و موفقیت  علاوهها،  نمایش پیشروی نیروها یا تغییر کنترل مناطق روی نقشه

به مخاطب   را  از جنگ ازاین  دارد؛نظامی  اوکراین و جنگ غزه، شبکه  ،های معاصررو در بسیاری  های  همچون جنگ 

های جنگی بهره  های تحلیلی و گرافیک شکل گسترده از نقشهبه  Fox Newsو    CNN  ،BBCخبری مهم جهانی مانند  

های اجتماعی، امکان دنبال کردن تحولات  های خبری و شبکهسایتهای تلویزیونی، وبها در گزارشاند. این نقشهبرده

 کنند.صورت تصویری و ملموس برای عموم فراهم میبه را  جنگ 

های مدرن،  عنوان منابع بصری مهم و معتبر در بازنمایی تحولات میدانی جنگ ای بهتصاویر ماهواره  در کنار این ابزارها،

فراوان یافته یا نظامی ثبت میای که توسط ماهوارهاند. تصاویر ماهوارهکاربرد  شوند، موقعیت و تغییرات  های تجاری 

دهند.  های حیاتی را با جزئیات قابل اثبات نشان میساختای و سایر زیرها، مراکز هستهساختاری اماکن نظامی، فرودگاه

و با شواهد    ناپذیر خدشهطور مستند،  دهد تا آثار تخریب و بمباران را بهگران اجازه میها و تحلیلاین تصاویر به رسانه

 بصری قوی گزارش کنند.

رمضان   جنگ در جنگ  سایر  در  همچنین  منطقه)و  دشمنهای  استفاده  جهانی(  و  از    ای  مقابل  طرف  تصاویر  و 

ای است. این  چون مراکز نظامی، فرودگاهی و هسته  های حساسای قبل و بعد از بمباران مکانای ماهوارهمقایسه

کند که چگونه شکل مستند و ملموس اثبات میتکنیک با نشان دادن تغییرات ملموس در ساختار و سطح تخریب، به

ناکام صورت گرفته اس یا  اقناعحملات موفق  نوع گزارش تصویری، قدرت  این  بالایی دارد و بهت.  دلیل  پذیری بسیار 

ترین منابع برای آگاهی عمومی و اعتبارسنجی ادعاها  قابلیت بررسی مستقل توسط مخاطبان و کارشناسان، یکی از مهم

 شود.می محسوب

 

 استفاده از کارشناسان همسو .6-۷

است؛ تکنیکی    کارشناسان همسو گیری هدفمند از  ای مخاصمات، بهرهیکی از سازوکارهای کلیدی در بازنمایی رسانه

رسانه مطالعات  ادبیات  در  مفاهیمی چون    ، که   Symbolic Credibility Productionو    Expert Framingذیل 
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می ژنرالشناخته  از  دعوت  با  رسانه  الگو،  این  در  بازنشستشود.  استراتژیستهای  سابق،  افسران  یا  ه،  دفاعی  های 

کند که به روایت خبری مطلوب آن مشروعیت و انسجام  الملل، نوعی »اقتدار معرفتی« تولید میپژوهشگران امنیت بین

 بخشد. می

 سازوکار این تکنیک بر دو پایه اصلی استوار است: 

نمادین: عملیات  اعتباربخشی  سوابق  دقیق  ذکر  با  مهمانان  مسئولیتمعرفی  یا  گذشتهی  در   های  فرماندهی  مانند 

 بر تجربه« تلقی کند. مبتنیشده را »دانش  شود مخاطب تحلیل ارائهموجب می های مشخص ها و عملیاتجنگ 

شده با تفسیرهای تاکتیکی،    در شرایطی که اطلاعات میدانی ناقص یا مبهم است، تحلیلگران دعوت   بندی شناختی:قاب 

دهی به برداشت عمومی  کنند. این امر امکان جهتچارچوبی نسبتاً پایدار برای فهم جنگ ایجاد می  فنی و استراتژیک،

 سازد. را فراهم می

رسانه نمونهپوشش  رمضان  بهای جنگ  از  برجسته  منطقهای  در سطوح  تکنیک  این  فرامنطقهکارگیری  و  بود.  ای  ای 

فارسیشبکه از رزبان برونهای عربی،  بازنشسته و  های بینسانهمرزی و تعدادی  از نظامیان  با دعوت گسترده  المللی 

ها  ویژه حضور در جنگ به  سازی تجربه میدانی این افراد طور فعال از این روش بهره بردند. برجستهتحلیلگران امنیتی، به

 کرد.می ای عملمنزله سازوکار افزایش اعتبار روایت رسانهبه های تاریخی با ذکر سال و عنوانو عملیات

برنامه این  از  بسیاری  تسلیحاتی،  در  محدودیت  هوایی،  برتری  مانند  نظامی  مفاهیم  از  استفاده  با  تحلیلگران  ها، 

طور مستقیم بر برداشت مخاطب از توازن  کردند که بههایی ارائه میپذیری زیرساختی یا ظرفیت پدافندی، ارزیابیآسیب

داد تفسیری  های میدانی قطعی، به رسانه اجازه میی، حتی در غیاب دادهبندی تخصصگذاشت. این قابقوا تأثیر می

 منسجم از وضعیت جنگ ارائه دهد و برداشت مخاطبان را هدایت کند.

 

 ایآفرینی رسانه جنجال.  6-8

کنند  می  آمیز تلاشهای اغراقانگیز، تصاویر دراماتیک یا تحلیلها با استفاده از تیترهای هیجاندر برخی موارد رسانه

 توجه افکار عمومی را به یک رویداد خاص جلب کنند. 

رسانه پوشش  رمضان  در  جنگ  می  ۲0۲۵ای  نشانهنیز  بهتوان  از  جنجالهایی  تکنیک  رسانهکارگیری  در  آفرینی  ای 

هایی از تعابیری  گزارشای مشاهده کرد. برای مثال، در  مرزی و منطقهزبان برونهای فارسیهای برخی شبکهگزارش

است؛ تعابیری که یک وضعیت محدود تاکتیکی   ها از ترس حملات« استفاده شدهچون »فرار نیروهای بسیج به زیر پل

طور مشابه،  ای کلی از »ترس و فروپاشی روحیه نیروهای حاکمیت« است. بهکند که گویی نشانهای بازنمایی میگونهرا به

جایی محدود غیرنظامیان با تیترهایی  بان و غربی نیز تصاویر موضعی از آشفتگی شهری یا جابهزهای عربدر برخی شبکه

نظر از  است. چنین مواردی، صرف  های شهر« یا »فرار گسترده مردم از حملات« همراه شدهنظیر »وحشت در خیابان

سازی یک  عنوان ابزاری برای برجستهد بهتوانای میآفرینی رسانهدهد که جنجالمی  ها، نشانگیری سیاسی رسانهجهت

 روایت خاص و تثبیت دستور کار خبری به کار گرفته شود. 



 

 های مجلس شورای اسلامي  مركز پژوهش   ________________________________________________________ 

 

 

20 

از دیگر مصادیق این رویکرد در دوره جنگ رمضان، نحوه بازنمایی برخی رویدادهای اجتماعی در داخل ایران است. در  

بهبرخی پوشش از کشور  این    »مزاحمت« معرفی شده  عنوانهای خبری، تجمعات شبانه مردم در حمایت  در  است. 

های حماسی و ملی از  که پخش موسیقیاست  ای برجسته شده  گونهشده از مخاطبان به  های انتخاب ها، پیامگزارش

ای از همراهی اجتماعی در شرایط جنگی، بلکه  عنوان جلوههای خودرویی با صدای بلند، نه بهبلندگوهای شهری یا رژه

 ر آرامش یا مزاحمت برای خواب شهروندان بازنمایی شود. صورت اختلال دبه

شده برای تأمین امنیت شهروندان در دوره جنگ رمضان مربوط   های بازرسی ایجاد نمونه دیگر به نحوه بازنمایی ایست

یر  جای آنکه در چارچوب اقدامات امنیتی و حفاظتی در شرایط جنگی تفسها بهها، این ایستشود. در برخی گزارشمی

اند. درمجموع، در بخشی  شده  وآمد روزمره معرفی عنوان عامل ایجاد مزاحمت برای شهروندان یا اختلال در رفتشوند، به

پوشش رسانهاز  شبکههای  فارسیای  ایرانهای  شبکه  ازجمله  اسلامی،  جمهوری  مخالف  چنین  زبان  اینترنشنال، 

 . اندای قرار گرفتههای انتقادی در فضای رسانهسازی روایتتهموضوعاتی دستاویزی برای ایجاد فضای جنجالی و برجس

 

 ماساژ پیام .6-۹

تدریج بازنویسی و تنظیم  شود که طی آن یک خبر یا روایت بهمی  ای گفته ماساژ پیام به فرایندی در ارتباطات رسانه

شود،  رایند معمولاً پیام اصلی حفظ میشود تا با اهداف و چارچوب روایی رسانه همخوانی بیشتری پیدا کند. در این ف می

کند تا برداشت مخاطبان در جهت خاصی  اما نحوه بیان، ترتیب ارائه اطلاعات و میزان تأکید بر برخی جزئیات تغییر می

 گیرد. صورت تدریجی شکل میهدایت شود. این تغییرات گاه در طول چند گزارش یا طی چند روز پوشش خبری به

هایی که توسط  ای دارد. در ارتباطات جنگ، بخشی از پیامز میان »خبر« و »پیام روانی« اهمیت ویژهدر این میان، تمای

رسانی دقیق تولید شده باشد،  شود ماهیتی نمادین یا تبلیغاتی دارد و بیش از آنکه برای اطلاعبازیگران درگیر منتشر می

شود؛  ها با عنوان »رجز« یاد میت ارتباطات، از این نوع پیامگیرد. در ادبیا با هدف تأثیرگذاری روانی بر مخاطب شکل می

بازنشر  پیام یا تخریب تصویر دشمن، و تقویت روایت جنگی است.  اقتدار، معرفی  آنها نمایش  هایی که کارکرد اصلی 

قالب »خبر« و بدون تحلیل یا زمینهچنین پیام برداشتتواند موجب شکلسازی، میهایی در  نادرسگیری  از  های  ت 

 های میدان نبرد در افکار عمومی شود. واقعیت

های پیاپی دونالد ترامپ در دوره تشدید تنش  یتئتوان در توهای جنگ روانی در جنگ رمضان را مینمونه بارز این پیام

تو کرد؛  مشاهده  ایران  کردیتئبا  »نابود  حجر«،  عصر  به  ایران  »بازگرداندن  همچون  تعابیری  از  آنها  در  که  ن  هایی 

ها زمانی  است. این پیام  ونقل« استفاده شدههای مرتبط با حملهای نفت و گاز و انرژی« و »انهدام زیرساختزیرساخت

معنای  از نظر کارکردی بیش از آنکه در دسته خبر به  ،شوندرسانی یا اعلام موضع رسمی ارائه میکه در قالب اطلاع

 شوند. ای« محسوب میروانی« و »رجز رسانهدقیق قرار گیرند، مصداق روشن »پیام  

پیام نیز  با ساختاری مشابه دیدهدر سوی مقابل  برای مثال، پیاممی  هایی  بر »پاسخ کوبنده«، »تغییر  شود؛  هایی که 

نقاط حساس دشمن« تأکید می قرار دادن  یا »هدف  اینمعادله در منطقه«  از محتوای  ها، صرفگونه پیامکنند.  نظر 
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شان نمایش توانمندی، حفظ انسجام داخلی و تقویت  گیرند و کارکرد اصلیهای جنگ روانی قرار میزمره پیام  دقیق، در

 بندی و تحلیل کرد. توان در چارچوب »رجز ایرانی« طبقهها را میروحیه مخاطبان است. این دسته پیام

 

 دروغ بزرگ. 6-۱۰

دلیل گستردگی و تکرار زیاد، برای بخشی  شار ادعاهایی است که بههای پروپاگاندا انت ترین تاکتیک شدهیکی از شناخته

 شود. از مخاطبان باورپذیر می

شود. اگرچه ممکن است این ادعا ابتدا  ها تکرار میطور گسترده در رسانهیک ادعای بزرگ و تأثیرگذار به  ،در این روش

 عنوان واقعیت بپذیرند.مخاطبان آن را به تواند باعث شود بخشی ازبا تردید مواجه شود، تکرار مداوم آن می

نشده درباره »وقوع تلفات    بررسی این تکنیک در جنگ رمضان، انتشار ادعایی بسیار بزرگ و تأیید   یکی از مصادیق قابل 

« بود؛ ادعایی که ابتدا توسط برخی بازیگران  ایالله سید مجتبی موسوی خامنهآیت،  در ایران  سطح رهبری سیاسی در  

اینترنشنال بازنشر شد. در آن زمان، این روایت مدعی  ایرانهایی مانند شبکه  مطرح شد و سپس توسط رسانه  خارجی 

عنوان رهبری جدید«  وگو با فردی به« در جریان یک حمله موشکی و حتی »شروع گفتایشانوقوع »آسیب یا مرگ  

ای مشخص از سازوکار »دروغ  ا آشکار گردید، نمونهیک تأیید نشد و بعداً نادرستی آنهبود. این مجموعه ادعاها که هیچ

 .مدتبسیار بزرگ، سپس تکرار گسترده آن با هدف ایجاد اثرگذاری روانی کوتاه یبزرگ« بود: تولید روایت 

 

) این بخش الف ، ب ، .... دارد یعنی شماره فهرست صحیح    ای با تجهیزات نظامی تلفیق ابزارهای رسانه .  6-۱۱

   است. 

 تجهیزات نظامی مجهز به دوربین  .  6-۱۱-۱

مهم از  شیوهیکی  دوربینترین  نصب  و جنگ،  رسانه  تلفیق  تانک های  است.  نظامی  تجهیزات  روی  باکیفیت  ها،  های 

صورت زنده ثبت و  توانند تصاویر میدان نبرد را بهه میاند کهایی مجهز شدهنفربرها، هواپیماها و پهپادها به دوربین

های دید در  درجه و سامانه  ۳۶0های  های غربی مانند آبرامز و لئوپارد با دوربینمنتقل کنند. در جنگ اوکراین، تانک 

ای نمایش  ای برعنوان مدرک رسانهگیری، بهبر کاربرد نظامی در شناسایی و هدفعلاوهشب تجهیز شدند؛ تصاویری که  

 شوند.های نظامی نیز منتشر میموفقیت

 ای نظامیپهپادهای رسانه  .6-۱۱-۲

شوند. این  ای محسوب میپوشانی میان فناوری نظامی و تولید محتوای رسانههای همترین نمونهپهپادها یکی از روشن

های اخیر به ابزارهایی  بودند، در سال  شدهآوری اطلاعات طراحی  های شناسایی و جمعها که ابتدا برای مأموریتسامانه

 ای اثرگذار باشد. زمان در میدان نبرد و در عرصه رسانهتواند هماند که خروجی تصویری آنها میشده  چندمنظوره تبدیل 

  که انهدام خودروها و تجهیزات زرهی روسیه را نشان  ، شده توسط پهپادهای بایراکتار  در جنگ اوکراین، ویدئوهای ثبت

به محصول رسانهسرعت در شبکهداد، بهمی این تصاویر  شدای تبدیل  های اجتماعی منتشر و عملاً  بر کارکرد  علاوه. 
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های  ها و کمک دهی به روایت جنگ در افکار عمومی جهانی و حتی جلب حمایتتبلیغاتی، به تقویت روحیه داخلی، شکل

 المللی کمک کرد.نظامی بین

توان در عملیات رژیم صهیونیستی علیه  ای را مییوند میان عملیات نظامی و تولید محتوای رسانهنمونه مشابهی از این پ

در مرحله اجرا نقش داشت،  فقط  نهمشاهده کرد. در این عملیات، استفاده از پهپادهای شناسایی و رزمی    یحیی سنوار

ای قرار گرفت. انتشار این  رسانی رسانهلاعسرعت در چرخه اطشده از صحنه عملیات نیز به  بلکه تصاویر هوایی ثبت

  داد، موجب شد روایت خبری مربوط به کشته گیری و محیط عملیات ارائه میکه نمایی مستقیم از لحظه هدف  ،تصاویر

شکل قابل توجهی بر نحوه ای، بهشدن سنوار با پشتوانه بصری همراه شود. وجود چنین تصاویر پهپادی در پوشش رسانه

خبر و درک اولیه مخاطبان از رویداد تأثیر گذاشت؛ زیرا مخاطب در همان لحظه نخست با تصویر عملیاتی مواجه  بازتاب  

 بخشد.ای میشود که ظاهری مستند و عینی به روایت رسانهمی

هایی  وریاند؛ یعنی فناشده  ای نظامی« تبدیلاز این منظر، پهپادها در بسیاری از منازعات معاصر به ابزارهای »رسانه

ها، مدیریت  گیری روایتدر اجرای عملیات نقش دارند، بلکه با تولید و انتشار تصاویر میدان نبرد، به شکلفقط  نهکه  

 کنند.های درگیر نیز کمک میای میان طرفادراک مخاطبان و رقابت رسانه

 های ارتباطی زنده سیستم .6-۱۱-۳

سیستم ماهوارهپیشرفت  مانند  ارتباطی  شبکه  هاهای  انتقال  و  امکان  الکترونیک  جنگ  برابر  در  مقاوم  ارتباطی  های 

های کلاهخود  های مدرن، سربازان به دوربینای تصاویر از میدان نبرد را فراهم کرده است. در بسیاری از عملیاتلحظه

شود.  ها منتقل میانهطور مستقیم به مراکز فرماندهی و سپس به رسشده به  و تجهیزات ارتباطی مجهزند و تصاویر ثبت

شوند تا حس »واقعی بودن« و اصالت میدان نبرد را برای در برخی موارد حتی این تصاویر بدون ویرایش منتشر می

 مخاطب تقویت کنند. 

  ۱وی پی پهپادهای اف .۴-۱۱-6

کنند. این  اپراتور منتقل میصورت زنده به وی نوعی فناوری کوچک اما بسیار اثرگذارند که تصویر را بهپیپهپادهای اف

به اوکراین  آنها  پهپادها در جنگ  به کار رفتند و ویدئوهای  به تجهیزات دشمن  برای شناسایی و حمله  طور گسترده 

الله  تر از گذشته نشان داد. در جنگ اخیر، حزب؛ امری که جنگ را شفافندهای اجتماعی منتشر شدبلافاصله در شبکه

برداری از  ها برای ثبت و انتشار تصاویر اصابت به خودروهای نظامی اسرائیلی و همچنین فیلملبنان نیز از این پهپاد

کرد؛ تصاویری که با روایت رسمی درباره امنیت کامل در این    های مرزی مانند کریات شمونه و متولا استفادهشهرک

 ای اسرائیل انجامید.مناطق در تضاد بود و به چالش روایت رسانه

 

 ایسازی و تمایز رسانههای جذابتاکتیک. 6-۱۲

از شیوه رقابتیکی  در  رایج  رسانههای  بهرههای  و عملیات شناختی،  تفاوتای  از  و محدودیتگیری هدفمند  های  ها 

ای است. در برخی کشورها، مواردی مانند پخش موسیقی، نوع پوشش مجریان و مهمانان  های رسانهفرهنگی در نظام

 
1. FPV 
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ب های رقیب در چنین  هایی همراه است. رسانههای رسمی با محدودیتهای بصری در رسانهرخی جلوهیا استفاده از 

شود یا امکان انتشار آن محدودتر است، توجه  می  کوشند با ارائه محتوایی که در رسانه رسمی کمتر دیدهشرایطی می

 سمت خود جلب کنند. مخاطبان را به

کارگیری عناصر  های متفاوت پوشش مجریان و مهمانان، و بههای متنوع، سبک در این چارچوب، استفاده از موسیقی

شود.  می  ای و ایجاد تمایز در فضای رقابتی به کار گرفتهعنوان ابزارهایی برای افزایش کشش رسانهجذابیت بصری به

ای دارند،  شناسی رسانهتر که حساسیت بیشتری نسبت به فرم و زیباییویژه در جذب مخاطبان جوانبه  ، این رویکرد

های تبلیغاتی یا  ها در قالبها یا مدلهای هنری، سلبریتیبر این، در برخی موارد از چهرهعلاوه  تواند تأثیرگذار باشد.می

ادبیات  تر از یک سازمان یا نهاد ارائه شود. این روش که در  تر و نرمتنشتر، کمشود تا تصویری انسانینمادین استفاده می

تواند در تعدیل  شود، میسازی تصویر سازمانی« شناخته میسازی بصری« و »انسانیارتباطات با مفاهیمی مانند »نرمال

 ای نقش مهمی ایفا کند.ادراک خشونت و افزایش مقبولیت رسانه

های  ی، رسانههای رسمهای فرهنگی و پوششی در رسانهواسطه وجود برخی محدودیتدر جریان جنگ رمضان نیز به

تر  تر، آزادتر و جذابهای متفاوت در اجرا و ارائه محتوا، فضای ارتباطی خود را نرمرقیب کوشیدند با استفاده از شیوه

 سمت خود جذب کنند.نشان دهند و از این طریق بخشی از مخاطبان را به

اینترنشنال  هایی است که ایراننی یکی از روشخیابااصطلاح کفای یا بهها به تولیدات غیرحرفهاختصاص بخشی از برنامه

تر  تر، غیررسمیگیرد. در این الگو، هرچه محتوا سادهروند یا جریان اجتماعی به کار می  بودن یک   برای ایجاد حس مردمی

اساس،  رسد. بر همین  نظر میبهتر  تر و خودجوشای باشد، برای بخشی از مخاطبان واقعیو دور از استانداردهای حرفه

موسیقی نمایش  به  این شبکه  از پخش  تولید بخشی  دیوارنوشته  های خانگی  کاریکاتورها،  معترضان،  توسط  ها،  شده 

  است تا تصویری از گستردگی و مردمی   های هنر اعتراضی مردمی اختصاص یافتهها و سایر نمونهها، نماهنگ گرافیتی

 . ها در ذهن مخاطب شکل دهدبودن نارضایتی
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   ی استیس شنهاد یپو  بندیجمع. ۷

های معاصر، بیش از آنکه صرفاً نتیجه برتری میدانی باشد، محصول تثبیت یک روایت  ها نشان دادند که »پیروزی« در جنگ یافته

یافته سازی تصویری و اتکای سازمانگری اطلاعات، برجسته غالب در افکار عمومی است؛ روایتی که از طریق سرعت انتشار، گزینش

 شود. ای به »واقعیت اجتماعی« تبدیل میآوایی رسانهسپس با تکرار و هم گیرد و به منابع مرجع شکل می

های مقابل در »عرصه ادراک« دهد که بخش مهمی از رقابت میان ایران و طرفمی  ای در جنگ رمضان نشانتحلیل عملیات رسانه

تصویر ضعف ای، تلاش کرد  ملیاتی رسانههای ع های شناختی و تاکتیکای از تکنیک جریان داشت. دشمن با استفاده از مجموعه 

 ای این دوره نشانالمللی تثبیت کند. مرور جریان رسانهای و بینرا در ذهن مخاطبان داخلی، منطقه  برتری قطعی خودو    ایران

ایران مرزی، بهزبان برونهای فارسیهای آمریکایی، اسرائیلی و برخی شبکهدهد که فعالیت رسانهمی پیرامون  شنال،  اینترنویژه 

 . ساخت روایت مسلط از پیروزی دشمن و ناکامی ایرانواحد متمرکز بود:  یهدف 

 اند از: سازی دشمن عبارتترین ابزارهای خبرسازی و ادراکای این دوره، مهمبراساس رصد رسانه

مانند »ضربات سنگین به    سازی اصطلاحاتیها در قالب »ناکامی ایران« و برجسته : روایت عملیاتداربندی جهتچارچوب   •

 ایران«. 

ها و انفجارها برای ساختن »تصویر اولیه« از برتری  ها، رهگیری: انتشار سریع نخستین تصاویر از شلیک لنگرگذاری شناختی  •

 دشمن.

 های فرار مردم، انفجارها و آژیرها برای القای بحران گسترده در ایران. : استفاده از صحنه تحریک هیجانی •

 های میدانی خود و حذف اطلاعات نامطلوب.های موفق، نادیده گرفتن ناکامی: تمرکز بر رهگیریب گزینشی اطلاعاتانتخا •

برجسته مونتاژ پیروزی  • عملیات  :  پوشاندن شکست  برای  »نماد موفقیت«  به  آن  تبدیل  و  آمریکایی  نجات دو خلبان  سازی 

 اصفهان. 

 نشینی تاکتیکی«. کست دشمن در اصفهان و استفاده از عبارات خنثی مانند »عقبرنگ کردن ابعاد واقعی ش: کمسکوت انتخابی  •

 بخشی به روایت برتری دشمن.ها و تحلیلگران نظامی برای مشروعیت: دعوت از ژنرالاستفاده از کارشناسان همسو •

 »آشفتگی شهری« برای القای فروپاشی داخلی. نمایی رخدادهای محدود مانند »فرار نیروها« یا  : بزرگایآفرینی رسانهجنجال  •

 ها برای نمایش فشار سنگین علیه ایران.: بازنویسی تدریجی روایتایماساژ پیام و رجز رسانه •

 نشده درباره ساختار سیاسی ایران )با هدف ایجاد شوک روانی(.  : انتشار ادعاهای تأییددروغ بزرگ •

 عنوان سند برتری عملیاتی. ای به : انتشار تصاویر پهپادی و ماهوارهها(ارهای )پهپادها، ماهوتلفیق نظامی رسانه •

های بصری برای گیری از موسیقی، پوشش جنجالی و جذابیت: بهرههای فرهنگی رسانه ملی ایراناستفاده از محدودیت  •

 جذب مخاطب ایرانی. 

 ه از تمسخر برای فرسایش اعتماد و مشروعیت.یافت: استفاده سازماناستهزا و تحقیر رهبران و فرماندهان ایران •

خیابانی برای القای نارضایتی  های خانگی، گرافیتی و ویدئوهای کف: نمایش موسیقیای اعتراضینمایش تولیدات غیرحرفه  •

 فراگیر.

عنوان ام بهنظ/    سازی ملت: تلاش هماهنگ برای دوگانهعنوان هویتی جدای از جمهوری اسلامی«بندی »ایران بهچارچوب  •

 ستون روایی عملیات شناختی.



 خدمات ترجمه 
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تضعیف روحیه داخلی، تقویت سازی علیه ایران ایجاد کردند که هدف آن  این ابزارها درمجموع ساختاری منسجم از ادراک 

 . بود گیرانروایت دشمن و فشار بر تصمیم

د و به طراحی یک معماری حکمرانی  نرسانانه عبور کاطلاعهای مقطعی و صرفاً از این منظر، سیاستگذاری کارآمد باید از واکنش

 . بهنگامباشد و هم قدرت تولید و توزیع پیام معتبر و  بینی داشتهکه هم توان رصد و پیش  روایت برسد؛ معماری

های  های خبری، شبکهای جریاننخستین راهکار سیاستی، ایجاد »مرکز ملی رصد و تحلیل روایت« با مأموریت پایش لحظه .1

شناسی رسانه و ارزیابی اثرگذاری، بتواند گیری از تحلیل داده، نشانهای است؛ مرکزی که با بهرهاجتماعی و تولیدات چندرسانه 

های اقناع یا تردید را شناسایی کند و هشدارهای عملیاتیِ قابل اقدام  گاههای مسلط، و گرهههای رقیب، کلیدواژنقاط آغاز روایت

 سازان ارائه دهد.  به تصمیم

گویی  ها، زنجیره تأیید اطلاعات، سخننهادی است؛ پروتکلی که نقشاستقرار »پروتکل ارتباطات بحران« برای هماهنگی بین .2

سازی بندی انتشار را روشن کند تا خلأ اطلاعاتی )که خود محرک شایعه و روایتو زمان  هابندی دسترسی به دادهواحد، سطح

 رقباست( به حداقل برسد. 

های کوتاه، دقیق و مستند در ساعات نخست،  سیاست »ابتکار روایت« باید جایگزین سیاست »دفاع روایی« شود: تولید پیام .3

ارائهای توضیحی برای رسانهانتشار پیوست  تایمهای چندرسانهه بستهها، و  لاین( که  ای استاندارد )اینفوگرافی، ویدئوی کوتاه، 

 امکان بازنشر سریع و هماهنگ را فراهم کند.  

گویان و کارشناسان  ای از سخنای و کارشناسی« ضروری است؛ یعنی تربیت و پشتیبانی از شبکهتقویت »دیپلماسی رسانه .4

منظور افزایش قابلیت ارجاع و کاهش اثر »منابع ظاهراً  المللی و بسترهای علمی، بهبین  هایمعتبر برای حضور مستمر در رسانه

 معتبر« رقیب.

های آموزشی برای خبرنگاران آوری شناختی« در قالب آموزش عمومی، بستهای و تابمند در »سواد رسانهگذاری نظامسرمایه  .5

 تر شود. جامعه در برابر دستکاری ادراک و عملیات روانی مقاومآزمایی است تا و مدیران، و توسعه سازوکارهای راستی
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 دهیا ینیگزیجا  نیبنابرا شودیم تیتثب یو ادراک عموم تیدر عرصه روا دانیبر معلاوه یروزینبرد و پ ریاخ یهادر جنگ
 یآوردر کنار توجه به تاب یاو کارشناسان معتبر رسانه انیگوشبکه سخن یبانیو پشت تیو ترب ییبا دفاع روا تیابتکار روا

 است. ریناپذشهروندان اجتناب یشناخت

 گزیده سیاستی  
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